
在很多老青岛人的印象中，到李村购
买的是锅碗瓢盆、瓜果蔬菜和衣裤鞋帽。

如今的李村商圈，两处热闹繁华的
夜市，让这片区域更多了几分烟火气。

10月下旬，记者探访了李村商圈后
发现，这里不仅有烟火气，近年来还多
了几分带着青春气息的珠光宝气：越来
越多的年轻人，选择到李村购买黄金珠
宝。在向阳路少山路路口周边，有50多
家临街黄金珠宝商铺或者商场专柜。

李村金店里，年轻顾客
不断增加

10 月 22 日下午，记者来到李村商
圈的少山路步行街探访。在步行街北
侧一家名为“珠宝印象”的珠宝店中，虽
然并非周末或者假期，里面依然有十多
名顾客在挑选珠宝或者黄金饰品。

记者注意到，在黄金饰品柜台中，
有很多含金量3克到5克的手链，还有1
克的小戒指。“这些，一般是年轻人来购
买。”店主王红霞告诉记者，现在关注黄金
的群体中，年轻人越来越多了。”她的顾客
中，18岁到30岁的年轻人大约占四成。

记者从李沧区商务局了解到，如今
的李村商圈每天客流量达 20 万人次，
假期客流量翻倍。因为多条公交线路
经过，且两条地铁线在此交会，这些客
流当中相当一部分是年轻人。他们，正
在成为不可忽视的黄金消费群体。

在移动互联网时代，人手一部智能
手机的年轻群体不仅是潜在顾客群，更
是助推流量的重要力量，王红霞就发现
了这一点：她的儿子张天佑开通了抖音
号，不仅展现了店铺的形象，还推出了
加工费的抖音团购。张天佑感叹，如今
很多金店都在通过短视频平台做电商，
虽然水平各有高低，但都推送到了年轻
人的手机屏幕前，渐渐培养起了很多年
轻人对黄金的兴趣，涵养了消费习惯。

黄金作为贵重金属，有“保值”等经
济属性；在我国和亚洲其他国家，黄金
更是传统的饰品，一直受到潮流的影
响。“现在年轻人买黄金，更加看中的是
款式，是个性化。”王红霞的这种看法，
在其他金店中得到了印证。

“青春+国潮”双驱动，黄
金珠宝店扎堆

近年来，我国时尚界国潮兴起。这
股新风尚，也刮到了黄金珠宝行业。在
崂山百货一楼临街的周大生珠宝专卖
店，店员们向记者介绍了近期的几款产
品：周大生推出的千里江山系列，以名
作《千里江山图》中青绿风雅为本，表达
跨越山河遇见你是人间浪漫；周大生还
推出了以莫高窟为设计灵感的国家宝
藏系列，再现敦煌文化的独特魅力。不
难看出，中华传统文化已经深度融入饰
品设计。

这家 2023 年 12 月开业的专卖店，
年轻顾客的比例也越来越高。据周大
生区域经理刘晓苹介绍，这家店接近一

半的顾客是18岁到30岁的年轻人。“在
视频号、抖音号、小红书等社交软件上，
很多年轻人会提前‘种草’。”刘晓苹介
绍，面对年轻人的关注，特别是对国潮
黄金饰品的关注，这家店搭起了直播
区，店员们轮流上阵直播或者拍摄视频
发布，介绍各种商品或者服务。

在北方国贸商场一楼的潮宏基舒
芙蕾专柜，以哆啦 A 梦、蜡笔小新为主
题的黄金饰品吸引了不少年轻人的目
光。“以前买过凯蒂猫的小吊坠，感觉挺
可爱的。这种有卡通主题的黄金饰品，
现在越来越多了。”市民李女士称。

走在李村商圈的向阳路步行街看
到，青岛本地品牌、全国连锁的黄金珠
宝店在此扎堆：临街店面有中国黄金、
周大生、珠宝印象等十多家店铺，在周
边商场里，有潮宏基、卢金匠、老凤祥等
40多个专柜。李村商圈办工作人员向
记者确认，向阳路步行街正在形成“金
街”的聚集效应。

商圈“虹吸效应”助力消
费活力提升

在很多老青岛人的印象中，到李村
去，买的是锅碗瓢盆、瓜果蔬菜和衣裤
鞋帽；购买黄金的，基本上都是有一定
积蓄的中老年群体。如今的李村商圈，
年轻人逛街已不再是买买零食、服饰或
者化妆品，他们光顾的“金街”崛起，其

实并非偶然。
随着短视频等社交媒体的兴起，传

统金店纷纷“触电”“触网”，作为互联网
“原住民”的年轻人，兴趣和消费习惯被
培养起来；为了让年轻人能看又能买，
黄金产品实现了源头创新，有的品牌在
国潮兴起的背景下引入中国风的时尚
设计，有的选择80后、90后熟知的卡通
形象；在营销渠道，很多品牌把产品做
到“小微化”，也使得黄金产品更加契合
年轻人的消费习惯。

在这一大背景下，李村商圈区位和
交通本身的“虹吸”优势也不可忽视：青
岛维客集团党委书记、董事长张贤存认
为，随着交通的愈发便利，李村商圈以
及周边正在从青岛主城区的地理中心，
逐渐成为交通枢纽——李村商圈因为
各种便利性，正在发挥对周边人口和各
种资源的“虹吸效应”。

第七次全国人口普查显示，李沧区
是青岛市新增人口重要承载区：常住人
口增加 22.5 万人、增长 43.9%，分别列
10个区市第三位和第二位。第七次全
国人口普查公报显示，青岛市 60 岁及
以上人口比例为 20.28%；在李沧区，这
个比例为16.98%，低于市南、市北7到8
个百分点，也低于崂山 1.2 个百分点
——这也意味着，李沧区的人口结构更
加年轻。随着经济社会的发展，这一群
体的消费能力在不断增长，各黄金珠宝
品牌敏锐地捕捉到了这一商机。

扎堆背后，是整个商圈
正在回暖

在北京和上海，黄金消费最集中的
区域莫过于西单商业街和南京路步行
街、豫园等商圈，青岛也一样。在李村
商圈，一名浙江商人开了至少7家同一
品牌的黄金珠宝店或者专柜。不难看
出，因为客流集中，金店都会选择在商
业街扎堆。

根据新制度经济学派的理论，产业
聚集有助于减少环境的不确定性、克服
交易中的机会主义和提高信息的对称
性，从而降低交易费用——大家在一起
开店，能够及时交换信息，促进创新和
创新成果的应用，更加自信地参与市场
竞争；对于消费者来说，可以更加方便
地“货比三家”。在市场经济条件下，只
有质量和服务过硬、产品和技术更加新
颖的商家，才能受到消费者青睐。

李村商圈整体的商业环境不断改
善和回暖，也对近年来黄金珠宝店扎堆
有影响。记者从李村商圈办了解到，商
圈内的经营主体2023年营业收入总额
547.07 亿元，较 2021 年增长 7.9%；2023
年利润总额达到37.11亿元，整体经营状
况较好。零售、餐饮等企业的发展，也让
黄金珠宝企业找到了合作机会。例如，
周大生曾与肯德基跨界合作，顾客购买
肯德基产品可参与抽奖赢取珠宝奖品。
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提醒：
年轻人要科学理性消费

“黄金不仅能保值，相关消费也含有
一定的情绪价值，戴着觉得漂亮，特殊纪念
日买了觉得高兴，而且是消费能力升级的
体现。”对于近年来年轻人青睐黄金的现
象，维客集团常务副总经理石晓虹有着自
己的看法：这一方面证明大家的投资理财
意识强了；但需要提醒年轻人，购买黄金
一定要知道自己究竟是追求时尚还是投
资偏多。作为投资，要选择高纯度、大品
牌的金条或者金砖等传统产品。
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李村商圈：冒烟火气，还闪珠光宝气
向阳路步行街周边50多家黄金珠宝店和专柜扎堆
热销背后是“国潮+青春”双驱动，更是消费能力升级和商圈零售业回暖

顾客在黄金珠宝店中挑选商品。 刘卓毅 摄
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