
设计初心
为防海蜇发明爆款“脸基尼”

每年夏天，青岛海滨浴场里的脸基尼大
妈们都是一道令人无法忽视的风景。她们都
戴着脸基尼，仅露出眼睛、鼻子和嘴巴，享受
着阳光、大海和沙滩。

作为一名土生土长的青岛人，脸基尼的发
明人张式范与脸基尼的缘分似乎从小就注定
了。小时候，奶奶家的一位邻居是医院的护
士，她在一次海上演习中意外被海蜇蜇伤，浑

身都是包，疼得整夜睡不着觉，那也是张式范
第一次见识到大海的威力。小小的张式范想，
有没有一种衣服可以保护洗海澡的人不被海
蜇蜇伤。

成年后的张式范成为了李沧一家服装厂的
职工，也是在那里，她开始接触到服装设计，好
学的她陆续学习了设计、打版、剪裁等技能。“反
正技多不压身，能多学点就多学点。”张式范
说。那时的她也许不会想到，年轻时打下的基
础会在后来脸基尼的设计中派上大用场。

丈夫刘克亮是张式范进入泳装行业的领路
人，刘克亮从事游泳用品进出口行业多年。
2004年，张式范盘下了济南路8号的门店，用作
给丈夫存放货品的仓库，顺便也销售一些游泳
用品。

在经营门店的过程中，常有老青岛上门购
买泳衣、泳镜等装备。也有不少人向张式范抱
怨，夏天去海水浴场洗海澡太晒了，被晒“爆皮”
是常有的事，常规的泳衣并不具备防晒功能。
也有顾客向张式范抱怨，一旦被海蜇蜇伤，要过
好几天才能恢复。

面对顾客的诉求，张式范想，要是有一款

可以把身体全部都包住的泳衣就好了。她寻
遍全青岛也没有找到合适的泳衣。要么是款
式不满意，要么是材质不满意。一个大胆的
想法涌现在脑海，“我为什么不能自己设计一
款泳衣，既能防晒还能保护皮肤。”

年轻时学习服装设计的底子这时派上了
用场，她找来最适合制作泳衣的尼龙面料，既
舒适又透气，又打破传统把泳衣设计成长袖
长裤，并且加上了拉链、袖扣挂口和脚挂，让
泳衣做到既防晒又防海蜇，她把自己设计的
泳衣称为“水母衣”，定价180元。

新颖的设计让“水母衣”大受欢迎，第一
批 300 件很快销售一空，张式范多
次联系工厂加大订单，最多的时候
一天能卖出67件。

令张式范没想到的是，“水母
衣”并不能完全解决人们的需求。
一位老太太到店里跟她说：“设计

‘水母衣’是件好事，但这件好事你
只做了一半，你把身体保护住了，但
是脸并没有被保护到，游泳的时候
依然容易被蜇伤。”也有游泳爱好者
专门到店里来寻求保护面部的产
品，张式范找了一圈，终于找出了一
个滑雪帽，再配上面罩。

客户的需求再次点燃了张式范
的创作热情，她思考着，能不能设计
一款专门用于面部防护的面罩，护
住游泳爱好者的脸。说干就干，她
找来家里的秋衣秋裤开始打版，捣
鼓了三天三夜终于做出了脸基尼的
雏形。

从外观上看，脸基尼不过是一
块面罩，但它的设计却让张式范费
了一番心思。考虑到这款面罩是要
把头部包裹住，如何才能做到舒适
性和实用性兼具是个难题。“人的面
部神经是很敏感的，稍微不适就会
有很大反应。”张范式最终决定用三
块布料把面罩拼起来，经过上百次
的试戴之后终于投入生产。因为契

合了青岛大姨们的需求，她委托工厂先制作
了 500 个脸基尼产品，很快便销售一空。曾
经，一浴一位摊主一次就从张式范这里买走
一大批。

初代脸基尼的大获成功给了张式范信
心，从2005年初开始，济南路8号门店脸基尼
的销量直线上升，张式范也在销售中不断对
产品升级改进。有客户反映鼻子和嘴巴不舒
服，她就反复研究制作工艺，提升脸基尼佩戴
的舒适度。有顾客希望提升脸基尼的外观，
她就翻遍色卡找最适合的颜色。通过不断地
改进，脸基尼的销量也在不断扩大，济南路 8
号门店最多的时候一天能卖出70多个。

2007年，网络购物还是个新鲜事，但张式
范已经成为第一批“吃螃蟹的人”。儿子建议
她把产品放到网上销售，于是她在淘宝上注
册了一个网店，很快就成为了淘宝上同类产
品销售的第一名。

脸基尼的热销让张式范打开了思路。但
她做梦也没有想到，这个只是为了防晒和防
海蜇的头套，竟然让自己走到了时尚界的最
前沿。
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这个夏天，“巧克力大
爷”成为青岛的城市“顶流”，
然而，青岛海水浴场的初代
网红，其实是一群“怕晒”的

“脸基尼大妈”，“脸基尼”的
发明者也正是青岛大姨张式
范。

无论从哪个角度来看，
青岛大姨张式范都与时尚毫
不沾边。身着红色的印花真
丝短袖和棕色亚麻长裤，说
起话来和风细雨，亲切得就
像邻居家的阿姨。但就是这
样一位普通到不能再普通的
青岛大姨，却在由欧美知名
品牌占据绝对话语权的时尚圈，掀
起了一股新风潮。她设计的脸基尼
不仅登上了巴黎、纽约等国际时装
周，连时尚明星蕾哈娜也戴上拍摄
大片。脸基尼不仅是爆火的时尚单
品，更成为了代表中国的文化符
号。时尚人士们大概不会想到，脸
基尼设计的初心是为了让洗海澡的
青岛大姨不会被海蜇蜇伤。

突然的爆红，也让张式范命运
的齿轮开始转动，巨大的名声让她
设计的脸基尼销量暴涨，目前已经
占到了公司营业收入的一半以上。
但也因为模仿者众多让她备受困
扰，网络上针对脸基尼的争议曾经
让她无法入眠。

但这些都没有动摇过张式范继
续开发脸基尼的决心，从第一代脸
基尼推出以后，她就在不断地从面
料、功能、外形上对脸基尼进行升
级。今年，67岁的张式范推出了第
九代脸基尼——陆地脸基尼和瘦脸
脸基尼。设计创造脸基尼20年来，
她已经申请了20多个相关专利。不
出意外的话，她还会推出第十代、第
十一代脸基尼……“我就是为游泳
的人而生的。”生活在青岛但并不会
游泳的张式范这样说。

意外爆红
从游泳面罩到引领时尚潮流

2012 年，一张青岛大姨头戴脸基尼的照片在
网络上流传，引起了外国记者的注意。美国《新闻
周刊》母公司 The Daily Beast 网站把这身行头放
到时尚版大加点评，并首次为之取名为Face-Kini，
汉语直译为“脸基尼”。同年，这组照片入选美国

《时代》周刊评选的 30张“2012年度最令人吃惊的
照片”。

同年，她接到了德国电视台第七频道的“Gali-
leo”栏目的采访邀请，这个在欧洲有着400万受众
的栏目想以脸基尼为主线，做一期防晒和皮肤保
养的节目。栏目组前前后后花了四个月时间联系
张式范，但都被她拒绝了。“我就想好好做我的水
母衣和面罩，一点也不想出名。”令张式范没想到
的是，栏目组告诉张式范，如果愿意接受采访，愿
意支付一定的报酬，德国记者提出的方案让张式
范有些“骑虎难下”。“人家都说到这个份上了，我
们也不能丢中国人的脸。我当时就回复他，同意
接受采访。”张式范说。

2013年 7月，Galileo 制作的节目在欧洲播出。
在追求皮肤是“健康的小麦色”的欧洲，人们对远
在中国青岛的大姨们，通过戴头套的方式美白十
分感兴趣。节目的传播面非常广，也打响了脸基
尼在欧洲的热度。

仿佛是在一夜之间，脸基尼忽然爆火。张式
范一位在欧洲定居的朋友打来电话告诉她：“你现
在成明星了，在欧洲电视上都看到你了。”

脸基尼在国外的走红让张式范无论如何也没
想到，自己设计的游泳防晒面罩在时尚圈也刷了
屏。法国时尚杂志《CR Fashion Book》，发布了一
组时装模特佩戴脸基尼拍摄的夏日泳池大片。
2019秋冬巴黎时装周Marine Serre秀场上，国际超
模们戴上了来自东方的脸基尼。2019 年，美国当
红歌手蕾哈娜在为杂志拍摄的一组写真大片中，
也戴上了脸基尼。

对于脸基尼在媒体上的每一次露脸，张式范
的先生刘克亮都留下了记录，或找来报纸、杂志原
件，或拜托朋友进行翻拍。

脸基尼的影响力甚至扩展到了学术领域。法
国昂热大学社会学教授专门来到青岛对张式范进
行访谈，调研组最终得出结论：脸基尼是审美和实
用性的结合，因此广受欢迎。

格局打开
把脸基尼打造成时尚爆款

外界的广泛关注也让张式范的思路彻底打
开。从事多年游泳用品行业的她发现，原来脸基
尼还可以这样玩。它不仅是单纯的游泳用品，更
是一种时尚产品。张式范开始按照时尚产品的思
路设计和推广脸基尼。

解开心结后，张式范继续着自己的创新之
路。针对网上关于脸基尼外观的评论，张式范在
研发过程中也开始考虑，如何让脸基尼变得更加
美观。先生刘克亮喜爱中国书画，他的建议让张
式范眼前一亮，何不把京剧、熊猫、孙悟空等中国

元素融入到脸基尼中呢？让脸基尼变得更加有
趣味。

2016 年，一场独特的新品发布会刷屏了青岛
人的朋友圈。张式范以海水浴场为舞台，发布了
第六代脸基尼，最大的改变就是脸基尼上画着京
剧脸谱、熊猫、东北虎等图案，脸基尼不再是单调
的游泳头套，更是充满趣味的时尚单品。那年，张
式范把自己设计的水母衣也进行了迭代，把老虎、
熊猫等元素融入其中。参照时尚品牌发布的形
式，张式范也组织了一场发布会，地点就定在青岛
海澡文化最具代表性的第一海水浴场，模特们身
着新款水母衣和脸基尼，以碧海蓝天为背景，与五
颜六色的脸基尼、水母衣形成强烈反差。

在脸基尼的研发创新之路上，张式范从未止
步。2017 年，她又推出了适合冬季佩戴的毛线版
脸基尼，主要用于户外运动、高寒地区作业、北方
冬季户外劳动、探险活动等。张式范表示，在寒冷
的冬天，人的鼻子、面部和耳朵最容易受伤，毛线
版脸基尼可以将人脸包裹起来，避免受到严寒的
侵害。这一次，她把发布地点放在浮山一处观景
台，以红瓦绿树为背景，让脸基尼再一次吸引世人
目光。

最近三年，张式范的脸基尼销量有所下降，她
也开始琢磨着让脸基尼的受众更加广阔。“如果只
是针对游泳爱好者，市场确实太受限。”张式范
说。她注意到，近年来，人们对防晒越来越重视，
很多女性消费者会主动购买类似防晒面罩的产
品，将面部裹得严严实实。张式范便把目光投向
了陆地，设计出了一款陆地脸基尼，相比游泳佩戴
的脸基尼，这款陆地脸基尼无论是从佩戴还是材
质上都更加舒适。她还设计了一个小机关，只要
轻轻一拉，就能把面罩拉下来，露出脸部。此外，
她还推出了一款具有瘦脸功能的脸基尼，戴上之
后可以让脸部的赘肉收紧，不仅让人在游泳时更
舒适，同时还能达到瘦脸的功效。

成名烦恼
曾受困网络评论整晚睡不好

脸基尼的巨大影响力给张式范带来了快速增
长的销售收入，但也给她带来了从未有过的烦
恼。网络上针对脸基尼的一些负面评价曾经困扰
着张式范。

有人评价脸基尼会“吓哭孩子”，还有人认为
脸基尼外观不好看。最初，张式范并不能接受，
甚至会因为网上的言论整晚睡不好觉。她想不
明白：“我设计脸基尼本来是为了帮助游泳的人
防晒防海蜇，明明是一件好事，为什么还会有人
攻击我？”

在丈夫和朋友的开解下，张式范很快走了出
来。“我干的是一件好事，一件让我觉得很快乐的
事情，还能帮助到很多人。”她很喜欢一家国外媒
体对自己的评价：张式范就是一位普通的中国大
妈，在生活中观察、创新而产生的结晶，它给中国、
日本以及很多国家的中老年人带来了安心与快
乐，是一件名副其实的“快乐天下事”。

抄袭则是困扰张式范的另外一大难题。几乎
每一代脸基尼推出后，市场马上就有相同款式的
产品同步推出，张式范曾委托一家服装厂生产脸

基尼，这家工厂当即推出了与张式范所设计的脸
基尼相同款式和材质的产品。屡禁不止的抄袭难
题让张式范十分头疼，她也开始学会用法律的武
器保护自己。每每有新的设计推出，张式范会立
马申请专利，如今，她已经申请了20个与脸基尼相
关的专利。

作为脸基尼的发明人，产品爆火后，张式范曾
打算把脸基尼注册商标，形成自己的品牌。当她
到市场监管部门咨询时才发现，脸基尼商标早已
被一家大连公司抢注，而张式范仅仅比那家公司
晚了五天。这也曾经让张式范懊恼不已，但后来
她也想明白了，人们买脸基尼是冲着产品的品质
而来，只要自己的产品能长期保持高品质，就没有
人可以替代。

事业传承
希望有人继承脸基尼事业

外人眼中的张式范是时尚潮流的引领者，相
比四年前，如今的张式范多了一个新身份。2019
年，她“升级”成为了奶奶，因为小孙女的到来，脸
基尼已不再是她人生中唯一重要的事。今年2月，
她和丈夫刘克亮一起到香港带小孙女，过上了每
天“围着孩子转”的生活。老两口每天准时去幼儿
园接送孩子上下学，周末也会带着孙女去海滩转
转，享受着儿孙绕膝的天伦之乐。

提起可爱的小孙女，张式范和老伴笑得合不
拢嘴。她绘声绘色地介绍起孙女成长的可爱瞬
间，脸上洋溢着幸福的笑容。四岁半的小孙女平
时喜欢画画，看着那些充满童趣的图画，张式范忽
然又有了新想法。“我想设计一种小朋友也可以佩
戴的脸基尼，上面就使用我孙女画的这些儿童
画。”张式范说。

张式范今年67岁，早已到了退休的年龄，但闲
不住的她一直在脸基尼的研发创新之路上前行。
从 2004年设计第一款脸基尼开始，张式范的脸基
尼事业已经进行了将近20年。“我不可能一直把脸
基尼做下去，我肯定会有休息的一天。”张式范
说。她也一直在考虑着如何把自己的事业传承下
去，但目前似乎并没有合适的人选，她期待着能找
到一个“接班人”，续写脸基尼传奇。

观海新闻/青岛晚报/掌上青岛 记者 李沛

张式范拿着蕾哈娜戴着脸基尼的照片。

张式范和她发明的脸基尼。
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脸基尼不仅是时尚潮流，更是一种文化符号。

张式范展示不同时期的代表作张式范展示不同时期的代表作。。


