
Citywalk引爆社交网络

近日，Citywalk忽然在各大短视频
平台上刮起一阵旋风。记者在小红书
上搜索发现，杭州、成都、北京、上海、
长沙等多个城市的 Citywalk 线路令人
眼花缭乱。

小红书中，标记“Citywalk”的笔记
已经超过了48万篇，官方摄影话题“＃
Citywalk”浏览量超 6342.6 万。DT 财
经和DT研究院联合发布的《2023旅游
调研报告》中显示，在几种新型旅游方
式中，82%的人想尝试 Citywalk，远远
超过了其他的旅游方式。

Citywalk发源于英国伦敦，是一种
城市旅游方式，泛指以行走或骑行的
方式走进街头巷尾，从历史、地理、人
文、风俗等方面，对城市产生新的理
解。今年年初开始，Citywalk开始在北
京、上海等城市流行开来。大家纷纷
在社交媒体上晒出自己的 Citywalk 经
历，并吸引了大量的评论和点赞。

作为热门旅游城市，青岛同样是
Citywalk的绝佳城市，记者在小红书上
搜索青岛Citywalk，立刻出现上百条相
关信息，有人们自发完成的 citywalk，
也有活动主办方发布的相关信息。用
户“Hang out in Qingdao”发 布 的
Citywalk 活动招募，将沿着天后宫、太
平路、广西路、龙山路、黄县路、鱼山路

徒步，收费标准为 79 元/人，12 人上
限。用户“漫游星球”也发布了其举办
的Citywalk活动的照片，一群年轻人在
老城区漫游徒步。在这些社交平台上，
Citywalk俨然已经成为新晋流量密码。

精心策划线路是关键

尽管 Citywalk 已成为“网红”旅游
活动，但人们对于它的态度却褒贬不
一。赞同者认为它是一种全新的旅游
形式，让人们可以深度链接城市。也
有一种观点认为，Citywalk本质上就是
散步遛弯，并没有什么新意。

记者联系上青岛 Citywalk 活动组
织者小福。在她看来，Citywalk与普通
的散步遛弯还是有本质区别。首先，散
步、遛弯是漫无目的的行走，它可以随
时进行，而Citywalk则需要前期精心策
划，并非所有的区域都适合 Citywalk。
其次，Citywalk 还具有一定的社交属
性，大家参加Citywalk活动除了想要深
入认识了解城市之外，还希望能结交更
多新的朋友。尤其是外地来青岛上班
的年轻人，他们的社交圈基本上局限在
工作中认识的同事，渴望认识一些新的
朋友，虽然现在也有很多交友的活动，
但是Citywalk这种形式门槛最低，而且
最舒服自在。因此，Citywalk与普通的
遛弯散步还是有本质区别。

就在接受记者采访的前一天下

午，小福还忙着为本周的 Citywalk 活
动探路线。小福和朋友陈陈共同创立
了户外活动品牌“漫游星球”，今年六
月底，她开始尝试在青岛举办Citywalk
活动，目前已经举办了四场，她带着大
家去了观海山、贮水山等青岛小众景
点，本周，她打算带着大家去馆陶路、
武定路附近进行Citywalk。

小福告诉记者，要举办一场成功
的Citywalk，前期的策划工作必不可少，
尤其是路线的选择，通常在五六公里左
右。区域的选择非常重要，Citywalk强
调的是一种城市文化体验，在选取目的
地的时候要避开人流量大的热门景点，
但仍需要具备一定的历史文化价值，另
外还要考虑安全等方面的因素。

确定好区域后，小福会自己走一
遍，探索出一条最合适的路线，这条路
线既不能让大家重复走路，同时也要
囊括有意思的景点，让参与者不会感
到无聊。为了找到一条最合适的路
线，小福会在同一片区域内把不同的
线路都走一遍，并且仔细对比每一条
线路的优缺点，再确定最合适的线路。

确定路线只是第一步。接下来，
小福还会在网上搜索路线中涉及到的
建筑或者街道的历史传说和典故，以
便在 Citywalk 过程中可以和大家分
享。为了让大家更深入地了解城市文
化，小福还会提前制作城市小卡，对活
动所涉及到的建筑进行导览。“前期的
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Citywalk走红
遛弯式旅游
是一阵风，还是一片蓝海？
青岛入选热门Citywalk城市前十榜单 低门槛、高社交属性让年轻人愿意买单

逛马路现在已经不能叫逛马路，得叫

Citywalk。你敢信吗？普通的散步、遛弯
竟然已经成为了一种旅游形式，并且还要
付费。那些你上下班经过的建筑，那些你
从未注意过的街巷，都成为了旅途中的打
卡点，这种全新的旅行方式就是Citywalk
（城市漫游）。

在今年夏天全国各大旅游景点人流都
出现井喷的大背景下，Citywalk选择较为
冷门、客流量较小的城市特色景观而迅速
走红。马蜂窝旅游大数据显示，6月马蜂
窝 站 内“Citywalk”热 度 环 比 上 月 上 涨
121%。选择在自己所在城市或者旅游目
的地城市来一场Citywalk的游客占比超过
70%，在专业组织或专业人士的带领下，付
费体验一次知识与趣味兼具的城市漫游，
正吸引越来越多年轻人参与其中。在马蜂
窝发布的2023热门Citywalk城市top10榜
单中，青岛位居第五。

记者在小红书上搜索发现，青岛也涌
现了多家Citywalk活动的组织方，并受到
众多年轻人欢迎。Citywalk为什么广受欢
迎？它和普通的散步有什么区别？它是一
阵风还是会继续发展壮大？记者走近多位
青岛Citywalk活动的组织方和参与者，探
寻这种遛弯式旅游背后的故事。

精心策划是Citywalk与普通的散步、遛弯最
本质的区别。”小福说。

由 于 还 处 在 起 步 阶 段 ，小 福 组 织 的
Citywalk 收费并不高，每次活动收费 29.9
元，为了保证游览质量，她把人数设定在
20—25人左右，由于前期做足了准备，每场
活动人数都会满员，这也让小福觉得自己的
心血没有白费。

在举办活动的过程中，小福不仅是导
游，还扮演着摄影师的角色。活动中一些精
彩的照片，小福还会发到小红书上，以此作
为下一次活动的招募海报。

职场白领成Citywalk主力军

Citywalk风靡一时，到底是哪些人在参
加呢？按照原先的设想，参加活动的大部分
会是一些正在上大学的 00 后，他们希望能
更深入地探索城市文化。但四场活动下来，
小福发现，参加Citywalk的大多是步入职场
五六年的白领，以90后为主，参与者又以女
性居多。小福分析，大学生更倾向于特种兵
式旅游，尽可能地去更多的网红点打卡，而
恰好是那些工作了五六年的职场白领，有一
定的经济实力，同时也需要更深入地了解城
市文化，与城市产生更深度的链接。

除了探索城市外，Citywalk也满足了年
轻人的社交需求。组织活动的过程中，小福
也有了意外的发现，大家在探索城市的过程
中，很快就成为了朋友，有时候会就一个大
家感兴趣的话题相谈甚欢。因为有社交属

性的加持，活动的客户黏性也大大增加了，
不少人参加一次活动以后，接下来的 City-
walk活动都会报名参加。

青岛一家广告公司白领小金是 City-
walk 的资深爱好者，虽然是青岛本地人，他
已经参加了四次 Citywalk。小金告诉记者，
虽然去的地方都是熟悉的地方，但是有领队
讲解，也让自己重新认识了家乡。小金坦
言，此前也考虑过飞盘、羽毛球等活动，但自
己并不擅长运动，无法融入到群体之中，但
Citywalk并没有什么太高的门槛，就是在城
市徒步，在这个过程中还能交到一群朋友，这
也是Citywalk最吸引自己的地方。小金笑称
自己是个社恐，并不适合那种参与感很强的
活动，在Citywalk过程中，可以自己慢慢品味
城市风景，也可以跟聊得来的人一起分享徒
步心得，这种轻松的形式很适合自己。

行业发展尚需规范

尽管Citywalk受到众多年轻人的欢迎，
但它到底是一阵风，还是将持续发展成旅游
行业的一大门类，仍然有待观察。针对
Citywalk 的走红，青岛市政协委员、青岛市
委党校教授李光全认为，这种新的旅游形式
应该鼓励发展，尤其是在青岛这样的旅游城
市，更应该发展多种业态的旅游模式，适应
不同消费者的需求。但同时应该看到的是，
这样的新兴业态应该在规范中发展。例如
Citywalk本身还具备一定的社交属性，那么
怎样才能保障每个参与者的合法权益。当

它发展到一定规模以后，应该出台标准促进
行业的高质量发展。

尽管受到众多年轻人的欢迎，但我们应
该看到的是，Citywalk作为一种全新的旅行
方式仍然有许多需要规范的地方。小福告
诉记者，为了保证安全，每次活动之前，都会
为大家买保险。另外在选择目的地的过程
中，也尽量会选择人少车少的小众区域，就
是为了最大限度保障参与者的安全。“希望
每个人都能在 Citywalk 中玩得开心并且有
所收获。”小福说。

未来还有很多发展可能

伴随着人们生活水平的提升，户外互动
的热度也在不断提升。从最初的篮球、足
球、攀岩、爬山，到如今的野餐、露营、飞盘、
Citywalk，一些活动形式被长久地保留下来，
一些活动形式则像一阵风，火爆了一阵之后
就销声匿迹了。Citywalk 属于哪一种呢？
作为 Citywalk 的组织者，在小福看来，这种
活动形式未来还有很广阔的发展空间，它还
可以与剧本杀、博物馆甚至是城市跑酷等活
动联系在一起，受众人群也将不止是局限于
年轻人，还可以是亲子活动，甚至可以是中
老年群体。因为 Citywalk 不仅仅是旅游活
动，还伴随着社交属性，人无论在哪个年龄
段都存在社交需求。因此citywalk这种形式
未来还会继续发展下去，它可能会有不同的
名称，但本质上其实是一样的。

目前，全球影响力最大的Citywalk组织
是Jane’s Walk。2019 年，Jane’s Walk进入
中国。相对于当时中国已有的、偏向旅行与
历史建筑导览的 City Walk，最初的组织者
璎珞把 Jane’s Walk 称为“一场城市规划者
与市民大众的双向连接和互动”——一方面
向公众科普城市规划和发展，另一方面也让
城市规划从业者了解大众对城市的需求。

当前，Citywalk正从北上广等一
线城市向二三线城市扩展，餐饮、购
物、住宿等旅游产业迎来新机遇，北
京、山东等地已将其列入促进文化
旅游休闲的行动方案，上海专门开
设公交巴士组成的Citywalk路线。

Citywalk仍属相对小众的活动，
休闲社交成分更多，未形成一定规
模、体系。业内人士称，整个行业破
圈还需做更多业态延伸，包括与当
地艺文机构、社区商户、博物馆等跨
界合作，推出更多新玩法，或与更多
城市联动，进一步探索盈利可能性。

观海新闻/青岛晚报/掌上青岛
记者 李沛

■记者手记

Citywalk成为城市旅游的新热点。

职场白领成职场白领成CitywalkCitywalk主力军主力军。。 一群年轻人正在青岛老城区一群年轻人正在青岛老城区CitywalkCitywalk。。

Citywalk成为年轻人喜爱的旅游消费方式之一。
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付费遛弯，
这钱花得值！

第一次听说Citywalk这个词时，
笔者也曾对这种新的旅游形式产生
怀疑，这种付费散步的旅游模式到
底能走多远？然而，当记者深入采
访后却发现，对城市的深度探寻和
社交属性成为了这种旅游新模式持
续发展的原动力。伴随着人们生活
水平的提高，人们对旅行的要求早
已不再是简单的走马观花，人们需
要慢下来仔细体会一座城市的烟火
气。与此同时，在快节奏的城市生
活之下，人们也需要更多娱乐活动
丰富自己的生活以及社交圈，在这
样的背景下，Citywalk的走红并不奇
怪，人们心甘情愿付费遛弯也变得
可以理解。

我们不妨把目光放得更远一
些，当下，消费市场各类新业态新模
式层出不穷，满足着人们多样性的消
费需求，Citywalk不正是这种新消费最
典型的代表吗？这种融合了场景与体
验的消费模式，正是当下最流行的场景
消费。看似在付费遛弯，但事实上，消
费者是在为自己的体验买单。近日，青
岛出台《青岛培育发展新型消费释放消
费潜力三年行动方案 (2023—2025
年)》，Citywalk这种微创新消费模式
或许正是消费领域具备潜力的尝试
路径！

任何行业都需要在规范和保护
中发展。例如近年来火爆的民宿行
业，我们可以看到，尽管前期存在问
题不少，但伴随着各类标准和监管
措施的出台，民宿业正在走向健康
发展，成为旅游业的一大重要组成
部分。Citywalk同样如此，我们不仅
要规范它的发展，更应该出台措施
鼓励这类具备创新性的模式持续
完善，成为丰富人们生活业态，提振
城市生命活力的新内容。


