
2022/12/7 星期三

责编/吕巡江 美编/张圣龙 审读/岳蔚10 权威发布

无啤酒，不足球。2022年冬天，啤酒和
足球的世界正在发生着新的变化。当球迷
的热情点燃寒冬，啤酒消费在淡季升温。

毫无疑问，啤酒板块目前迎来利好。
据行业人士分析，本届世界杯在冬季举行，
有望延长啤酒二三季度的传统销售旺季，
带动啤酒行业实现量价齐升。电商平台的
啤酒销量持续上涨。而股市方面，截至12
月5日收盘，啤酒板块当日涨4%，一周涨幅
超18%。

啤酒行业增长点主要依托家庭消费场
景和餐饮消费场景，世界杯只是一个营销
热点，啤酒行业想要延续反季热销仍需持
续发力。

场景优势 啤酒淡季销量“起飞”

四年一度的世界足球盛宴开幕，对于岛城不少球
迷来说，与自己的亲朋好友一起喝啤酒看球赛，就是
足球比赛的乐趣。“看球怎么能少得了啤酒呢。”昨日，
在山东路家乐福超市，市民张先生边说边往购物车里
放啤酒：“平时工作压力比较大，正好借着这次比赛，
约朋友一起喝酒观球，这次来超市就是准备多囤点儿
货招待朋友。”从张先生的购货中，可见这个冬天大家
对啤酒确实更加“热情”。该超市工作人员也表示：

“以往冬季都是啤酒销售淡季，这次借助世界杯赛事，
我们超市各大啤酒近期销量比往年同期翻了一番。”

从线上数据来看，今年冬天啤酒的销量十分火
爆。美团数据显示，卡塔尔世界杯开幕当日，全国啤
酒、饮料、零食、水果外卖整体订单环比增长约31%。
其中，啤酒外卖订单环比增长约43%。燕京啤酒环比
增长约 81%，百威啤酒环比增长约 65%，青岛啤酒环
比增长约56%。京东数据显示，世界杯开赛两日，京
东超市啤酒成交额同比增长78%。其中，喜力啤酒、
青岛啤酒与雪花啤酒销售额分别同比增长 230%、
169%和163%。环比来看，青岛啤酒与雪花啤酒分别

增长52%、50%，备受消费者青睐。
除了在家看球，去啤酒屋看球观赛也是众多球

迷的选择。据了解，从11月21日首场世界杯比赛开
始，青岛多家精酿啤酒吧的客流量都呈快速增长的
趋势，外卖订单也明显增加。“这几天，店里面20张最
佳观赛客桌的预订量一直是满的，一到晚上，外面大
厅能坐满100人左右。我们还有8个观赛包间，每天
预订量能达到70%。举办世界杯之前，整体订座率只
有50%左右。”香港中路TSINGTAO1903青岛啤酒吧
店长李怡林表示：“这几天外卖订单也有所增加，每
天订单量同比增加了60%。”

花式营销 有的火热有的却冷

卡塔尔世界杯鏖战正酣，啤酒业内的对决战也
在悄然进行中。随着 10月以来气温逐渐降低，啤酒
品牌不得不采取更多措施来应对即将到来的啤酒淡
季，而世界杯正是那根“救命稻草”。面对这场世界
级赛事，各大啤酒厂商更是铆足力气借势营销，为提
升销售额持续发力。

对于青岛啤酒而言，关注球迷比关注球赛本身
更重要，通过洞察球迷情感，青岛啤酒多维度打通球

迷圈层，紧紧抓住这四年一度狂欢盛宴，开
展花式营销。世界杯开赛前，青岛啤酒
1903炫彩加油罐、青岛啤酒纯生球迷狂欢
罐将惊艳亮相，两款与足球强关联的产品
自带流量，在激情四射的赛场外，喊出“为
热爱举杯”的口号，引爆全民热情。

不过，也有消费者反映超市针对世界
杯啤酒促销情况并不太“热衷”。家住中山
路的刘先生反映，他所居住的区域因疫情
影响，超市内并无世界杯相关的啤酒促销
活动，家住附近的齐小姐也表示，由于气温
下降和疫情等影响，啤酒在附近商超无明
显的促销活动。

在外卖和社区买菜平台上，记者留意
到部分啤酒产品借力外卖平台促销，有的
已设置世界杯相关的降价专区，专区封面
上主要降价促销的啤酒为百威，而叮咚买
菜、七鲜、饿了么及美团外卖等，并没有对
啤酒促销进行大肆宣传。

浪潮过后 拼的还是硬实力

事实上，以往足球世界杯赛事的举办时间均是
夏季。对于酒企而言，因本次世界杯反季热销也是
首次。但世界杯的终场哨声总会响起，啤酒企业仍
要面临北风呼啸的淡季，如何在淡季里延续啤酒的
销量，是酒企们最关心的事。

“啤酒旧世界是规模发展的时代，容量增长很
快，行业快速发展但收入利润低，企业的目标规划就
是做大。”中国食品产业分析师朱丹蓬表示：“进入啤
酒新世界，容量很难增长，啤酒行业已发展为存量竞
争的格局，推行高端化战略、提升产品结构将是啤酒
厂商的重要成长逻辑。”

近年来，青岛本土品牌青岛啤酒不断满足消费
者多元化、个性化、高端化需求。今年前三季度主品
牌青岛啤酒实现产品销量 395.3 万千升，同比增长
4.5%，中高档及以上产品销量 249.8 万千升，同比增
长8.2%，中高档产品规模持续壮大。

世界杯带来的盈利只是暂时的，实现长久发展，
靠的还是硬实力。我国仍然是世界上最大的啤酒市
场，相信未来的国内啤酒行业会找到更多新增长点，
打开新的市场空间。

观海新闻/青岛晚报 记者 薛飞

12月6日，市教育局等22个部门联合印发了《青
岛市“十四五”学前教育发展提升行动计划》，根据计
划，到2025年，全市公办园在园幼儿占比将达到60%、
优质园（省一类及以上幼儿园）占比达到85%、园长和
专任教师大专及以上学历占比达到99%、100%镇（街
道）中心园达省示范标准、100%幼儿教师持证上岗、
100%区（市）达到国家普及普惠县认定标准。未来五
年，学前教育管理体制进一步理顺，普惠性学前教育
经费和教师队伍保障机制更加健全，幼儿园办园条
件和保教质量明显提升，覆盖城乡、布局合理、公益
普惠、安全优质的学前教育公共服务体系逐步完善，
学前教育发展水平居全国同类城市前列。

联盟办园参与率达到100%

为了实现学前教育水平居全国同类城市前列的
目标，青岛将在提升幼儿园保育教育质量、优化普惠
性学前教育资源结构、着力加强教师队伍建设、健全
经费保障机制、提升幼儿园治理能力五个方面下功
夫。

在提升幼儿园保育教育质量上，未来五年青岛
将实施联盟办园改革深化工程，深化联盟办园改革，
全市幼儿园联盟办园参与率达到100%，推出一批成

果显著的示范性联盟。实施幼儿游戏提升工程，加
强游戏实践研究，优化幼儿一日生活安排，培育
500—600 所幼儿园在活动区活动、户外游戏等领域
取得成效，推动全市幼儿园游戏水平整体提升。全
面推进幼小科学衔接，在全市开展幼小科学衔接实
验，建立市域推进、部门协作、示范引领、专家指导、
评估矫正的运行机制。

同时推动学前教育教研改革，各区（市）配备至
少2名学前教育专职教研员，建设专兼职结合的高素
质专业化学前教研队伍。落实教研指导责任区、区
域教研和园本教研制度，实现各类幼儿园教研指导
全覆盖。创新开展融合教育，全面推进残疾幼儿随
园保教工作，残疾儿童生均公用经费不得低于当地
普通初中生均公用经费标准的10倍（患孤独症、脑瘫
症的不低于 12倍）。幼儿园每年向每个幼儿家庭提
供不少于8课时的家庭教育指导服务，完善家长委员
会制度，培育和建设一批家园合作共育基地园。

公办园在园幼儿占比超六成

在优化普惠性学前教育资源结构上，将加强幼
儿园规划建设，落实城镇居住区配套幼儿园与首期
建设的居民住宅同步规划设计、同步供地、同步达
到建设条件、同步建设施工、同步竣工验收、同步交
付使用“六同步”要求。实施公办学位扩增工程，积
极扩增优质公办学位，到 2025年公办园在园幼儿占
比不低于60%。新建城镇居住区配套幼儿园全部举
办为公办幼儿园。鼓励在公办学位紧张区域举办公

办园教学点（小微园）或通过回租回购民办园举办公
办园。

实施农村幼儿园（教学点）建设工程。2022—
2024年分年度支持150所薄弱农村幼儿园改造，改善
幼儿园办园条件，消除园舍安全隐患。进一步改善
办园条件，加大幼儿园改造和扩建力度，2017年以后
建设的幼儿园，室外游戏场地生均面积不少于4平方
米，幼儿活动用房生均建筑面积不少于8.17平方米，
生均建筑面积不少于10.44平方米；2017年以前建设
的幼儿园上述三项指标县域达标率达到50%以上。

非编制幼师工资不低于编制的80%

在着力加强教师队伍建设上，一方面推进幼儿
园教职工配备，加大公办幼儿园教师招聘力度，有条
件的区（市）可以开展专项招聘，严禁“有编不补”。
实施幼儿教师培养培训工程，实施新一轮幼儿园园
长教师全员培训，加大青年教师、民办园和农村园教
师培训力度，有针对性的开展分层培训，形成教师培
养梯队。加快推进名师、名园长工作室建设。全市
重点培养150名市、区（市）级名园长后备人选，300名
市、区（市）级名师后备人选。

另一方面实施幼儿园教职工待遇保障工程，落
实公办园教师工资待遇保障政策，确保教师工资及
时足额发放。政府、镇（街道）、村（社区）举办的公办
幼儿园非编制教师平均工资不低于当地编制教师平
均工资的80%，鼓励有条件的区（市）实现同工同酬。

观海新闻/青岛晚报 记者 王晓雨
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遇上世界杯，岛城啤酒淡季升温
青岛啤酒借助世界杯反季营销 电商平台啤酒销量持续上涨
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