
“杯博馆长”如数家珍讲收藏

日前，记者走进杯子博物馆，展厅门口醒目
的“天下第一大盖杯/碗”是在江西景德镇历时两
年烧制而成的，这是目前国内已知的最大陶瓷盖
杯/碗。杯子博物馆精心呈现征集收藏的材质考
究、外观精美、器型多变、价值厚重的杯盏相关文
化遗产，分为三大展陈部分，分别是中国展区、亚
洲展区、欧美展区。中国展区包含从新石器时期
开始到夏商周、秦汉、唐宋元明清，以及民国与解
放后贯穿我国历史文化线的众多展品。

夏商朝的酒尊，隋唐的茶具，元朝“马背上的
民族风情”高足杯，明清的青花瓷，还有民国特色
的锡壶，近代的印字杯，现代的文创产品杯……
闲暇时，山东个杯堂文化有限公司总经理、杯子
博物馆馆长王晓波经常在展厅里踱步，百看不厌
地观赏着每一个杯子。

“你看，我非常喜欢这个杯子。我国在新石
器时期出现了陶器，其中龙山文化的黑陶蛋壳杯
体现了这一时期陶器制作的最高水平，这个黑陶
蛋壳杯来自于 4500 年前山东龙山文化时期，由
于器型与马克杯极其相似，又被誉为‘中华第一
马克杯’，杯壁最薄处只有0.2至0.3毫米，重量为
210克，拿在手中轻若无物。”王晓波对展厅内的
杯子如数家珍，每一个杯子背后的故事和当初获
得时的喜悦都让他记忆犹新。

“杯子控”从收集进阶到原创设计

“所见即所得，我是个‘杯子控’，已经收集了
18年各式各样、不同材质的杯子，专门租了一个
仓库存放杯子。展厅里的杯子只是仓库里的五
分之一，我会定期更新调整主题展品杯子，让更
多的杯子呈现在参观者面前。”王晓波是山东济
南人，2004年在青岛大学旅游专业毕业后，一边
创业一边开始收集杯子。多年来，他走遍了国内
各大陶瓷遗址。早些年的一些遗址，陶瓷片堆得
漫山遍野，王晓波会停下脚步，仔细观察研究。
喜爱杯子不能浮于表面，为了更加了解和熟悉与
杯子相关的文化背景和鉴赏知识，王晓波阅读了
大量书籍，在研究杯子方面，既是专家又是杂家。

从2万元的初始创业基金、9平方米的文创礼品
公司，发展为省内知名的公司，2014年和2015年在
全国旅游大赛上，参选的产品连续两届获得原创产
品金奖。王晓波坚持“将热爱进行到底”，每天的生
活都离不开杯子。在他看来，杯子如人生，一个个杯
子是他人生不同阶段相依相伴的见证者。

“每一款杯子，我都带领团队潜心设计制作，
很多杯子的设计周期都比较漫长。设计时间最久的
一款杯子，我们团队耗时三年，尝试了近百次。每一
次的设计细节稍有调整和改进，样品都要从陶瓷磨具
开始制作。一款精品杯子的诞生，可能就是失败99
次之后的第100次尝试，才最后定型。”王晓波指着一

个杯子告诉记者，当这个罗马柱条纹手绘的纯白陶瓷
咖啡杯烧制到1300多摄氏度时，不变色、不变形是很大
的考验，他曾辗转国内多地，9次更改陶土配方，才让这
个金属与陶瓷跨界碰撞的杯子诞生，产品上市后很惊
艳，还入围美国IDEA奖（工业设计优秀奖）。

“杯子家族”仍不断壮大

无论去国内还是国外，王晓波都会逛逛当地
的文物店，日积月累练就“慧眼识杯”的能力。“我
对杯子是一入深似海，十多年陆续走访中国30多
处历史名窑烧造地，收集几千个中国民用杯子的样
本。有的杯子看似其貌不扬，其实非常稀有和具有
代表性。”王晓波通过“踏破铁鞋”的广泛行走，与一
些收集杯子的朋友建立了联系，从最早的“打飞的”

看实物，到如今通过微信初步鉴定，更加便捷且
源源不断地壮大了杯子“家族”。

有的杯子兜兜转转还会回到手中，有的杯
子一旦错过就再难遇见。有一次，王晓波路过
日本一座小城的古玩店，看到当地一位大师遗
作的小巧宝瓶壶，店主要价1万元人民币，他当
时没有买。回国之后，王晓波心中有些遗憾，
几次与妻子提起，妻子觉得他对这个遥远的杯
子“念念不忘”，建议买回来。于是王晓波联系
了导游，把杯子的照片发给导游，托他代购。
杯子的价格不变，代购费两千元。一个月以
后，杯子抵达王晓波的手中，他仔细端详，爱不
释手。一个星期后，这个杯子被摆放进仓库
里，融入了大家族。

“每个收集来的杯子在我眼里都有光华，
杯子串联起我的回忆。人和杯子这类器物之
间也是有缘分的，比如我在朋友圈里看到有杯
子出售，快的可能三分钟就被别人买走了，慢
一些的可能三天过去了，我还能买到。”每天下
班后，王晓波铺上茶席，和妻子喝茶前，会从家
里摆放的几百个杯子里挑选一番，体验选杯品
茶的生活乐趣。

与故宫“千里江山”携手合作

以杯为史，探文明渊源；寓情于杯，观古今
之变。伴随着时代的发展，触手可及的杯子经历
了从自然造化到巧妙利用动植物，再到手工精细
打磨与机械流水作业的漫长演进过程。华夏民
族选取谐音“一辈子”，喜好通过馈赠杯子，祈盼人
类能够超越地域、民族、文化等诸多差异，实现彼
此友好相处、情意绵长的初衷。在杯子博物馆的
文创区，金山系列、紫砂系列、建盏系列等全线产
品，都是原创设计，引导人们观察杯子的古今流
变，触摸丰富多彩的中华人类文明。

故宫是文创界的顶流 IP，近期在故宫博物
院文创旗舰店新上线了两款精美杯子——“千
里江山”炫彩玻璃杯和酒具套装。杯底的金色
山峰层峦叠嶂，意境悠远。这款杯子是由王晓
波带领团队设计制作的。王晓波回忆说，三年
前的秋天，他的团队参加在深圳举行的大型礼
品展时，没有吸引故宫文创团队的注意；两年前
的秋天，故宫文创团队曾在他的展位前驻足并
要走了名片；去年秋天，故宫文创团队在他的展
位前展开了热烈讨论，目光在多件展品上停留，
经过反复的交流和专属产品设计，故宫标志性
的“千里江山”融合进了个杯堂的产品设计里，
璀璨夺目而不失韵味的“千里江山杯”诞生了。

王晓波表示，今年5月底，个杯堂成为2022
年卡塔尔 FIFA 世界杯官方授权的中国区域杯
壶类经销商，为世界杯开发了系列专利产品，
一上市就获得国内外市场的青睐，让中国的杯
子文创产品走向了世界。
观海新闻/青岛晚报 首席记者 张译心 摄影报道
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一杯一世界，收藏18年
每只杯子都藏着故事

去年12月28日，在蝶变
中的崂山区株洲路上，国内
首家也是目前唯一以杯子为
主题的博物馆——杯子博物
馆试运行。今年6月份，杯子
博物馆获得国家级博物馆的
批复，将于近期正式揭牌。
从2020年开始施工，到建筑
面积 2100 平方米的博物馆
平地而起，再到如今成为新
晋网红打卡地，五湖四海的
游客慕名而来……三年建成
一馆，馆里千余个各具特色
的杯子，是馆长王晓波历时
18年不断收集而来的。一个
倾心于杯子的人，把爱好变
为事业，和“有故事”的杯子
结下了不解之缘。

国内唯一杯子主题博物馆近期将揭牌
故宫“千里江山杯”和卡塔尔世界杯文创都有“青岛设计”

杯子博物馆里琳琅满目的各国展品杯子博物馆里琳琅满目的各国展品。。

王晓波展示王晓波展示““千里江山炫彩玻璃杯千里江山炫彩玻璃杯””。。

杯子博物馆里各具特色的展品杯子博物馆里各具特色的展品。。

王晓波观赏王晓波观赏““中华第一马克杯中华第一马克杯””。。

王晓波展示为世界杯开发的系列专利产品王晓波展示为世界杯开发的系列专利产品。。


