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开逛“长”在金沙滩上的啤酒城 魅力西海岸“搬上”3D裸眼大屏
金沙滩啤酒城预约入园迎首日 黑科技加持下海洋文化与啤酒文化激情碰撞

下午 3 时许，位于金沙滩啤酒城西演艺广场
的第三届啤酒文化创意周——山东手造文创市集
开始热闹起来。“这个皮影真好看，是怎么做出来
的？”在金凤皮影摊位，游客赵先生一边欣赏一边
咨询道。在三源书吧摊位，一些游客正带着孩子
在挑选文化读物。

文创市集是第三届啤酒文化创意设计周的重
点线下板块。记者在现场了解到，文创市集有“西
有物”文旅商品、三源书吧、皮影等共18个特色摊
位，与园区内 8 个文创小屋同时集中展销文创雪
糕、徽章、啤酒杯、发光酒杯等文创产品。

据了解，啤酒文化创意设计周活动已成功举
办两届，本届文创周以“啤酒赋能 创造美好”为主

从7月22日开始，金沙滩啤酒
城进入为期十天的预约“模式”，园
区内的一波“黑科技”全新亮相。
当天，记者跟随市民游客一同提前
预约“码”上入园，面朝大海，吹着
海风，和满溢着沁人麦香的啤酒狂
欢来了一次双向奔赴。在夜幕降
临后，美轮美奂的金沙滩啤酒城宛
若赛博朋克风的花园城堡，引领着
我们开启一场邂逅啤酒的酣畅之
旅……

现场
预约入园核“码”进场

从7月22日至7月31日，金沙滩啤酒城实行封闭管理，严
格按照国家、省、市对旅游景区的要求进行运营管理。金沙滩
啤酒城按照旅游景区“限流、错峰、预约”的管理要求，实行预
约入园。按照预约流程，当天记者关注微信公众号“青岛金沙
滩啤酒城官方账号”，在下方菜单栏点击“入园预约”，进入“青
岛金沙滩啤酒城入园预约”小程序进行预约，同步完成实名登
记和健康信息筛查后，小程序提示预约成功。随后，记者来到
金沙滩啤酒城北2门，打开山东健康码后扫闸机设备，同步测
量体温合格后成功过闸机，随后通过安检方可进入金沙滩啤
酒城。据了解，预约成功后，市民游客在预约时段到现场，凭
青岛一码通、山东健康码、身份证均可进行核验，经测温、安检
后有序入园游玩。“虽然是青岛人，但这是我第一次来到金沙
滩啤酒城，感觉特别有海洋城市的风范，海风徐徐，还有各种
各样的啤酒，难怪大家每到夏天都要来这里。”当天，大学生小
肖利用暑假的机会，和家人一道进入金沙滩啤酒城游玩，领略
啤酒城的动感与魅力。

据悉，游客入园要执行人员疫情防控相关工作要求。一
是山东省健康码为绿码；二是行程卡显示 7日内没有到达或
途经发生本土疫情地区及中高风险地区所在县（市、区）；三是
在青岛市居住7天以上，需完成全市统一组织的7天2次核酸
检测；四是省外入鲁返鲁人员，要持有 48小时有效核酸检测
阴性证明，抵达后3天内进行1次核酸检测；没有持48小时核
酸检测阴性证明的，抵达后 3 天进行 2 次核酸检测。在此期
间，金沙滩啤酒城设置 8个出入口，P1和 P2两个停车场可免
费提供4200余个停车位。另外，园区还配备了安保、消防、海
上救援等人员，维持园区秩序；实行网格化专业化保洁，打造
赏心悦目的游览环境；游客服务中心提供一站式服务，为市民
游客游园提供便利。

体验
花园式啤酒城敞开怀抱

这座“长”在金沙滩的啤酒城是世界上面积最大的啤酒主
题广场，也是深受市民游客喜爱的城市公共空间。进入啤酒
城，主入口设置了“哈舅迎宾”灯组，以哈舅 IP、海洋、啤酒为
主元素，配以流动光效，迎接宾客到来；在星光大道设置了 4
处彩灯拱门、中心点位设置了庆典花篮彩灯；园区中心位置设
置了“青岛礼物”裸眼3D装置，哈舅和哈舅妈、西海岸景点以
及“双铁时代”“辽宁号”“蛟龙号”元素将创意呈现给市民游

客。啤酒文化广场安装了 3组海洋主题彩灯，啤酒文化博览
区安装了 4组童真主题彩灯。当晚，亮灯后的彩灯点缀着金
沙滩啤酒城，让这里成为了醉快乐的发源地。

本次金沙滩啤酒城是国内知名的精酿啤酒体验目的地。
今年，青岛啤酒·时光海岸精酿啤酒花园加入啤酒城“大家
庭”，呈上8大系列、24款风味各异的特色精酿，展示打酒酒头
直连生产线，为市民游客带来全新的“味蕾体验”。除此之外，
青西金啤体验馆作为青岛独具特色的精酿啤酒品牌旗舰店，
包含工艺生产线、时尚沙龙、商务接待、旅游团餐等多个业态，
可现场直饮多款主题精酿鲜啤。哈舅微醺馆也是“哈舅”IP
最具有价值的商业品牌和衍生项目之一，与全国各地30余个
精酿品牌合作，可同时提供300余款精酿鲜啤，是全国拥有酒
头最多的精酿啤酒馆。升级打造“凤凰里”休闲美食街区，32
家经营业户推出种类丰富的精酿鲜啤、品牌餐饮和地方特色
美食，塑造带有金沙滩啤酒城专属特色的夜经济。

汇聚
多元业态“嗨”翻夏天

金沙滩啤酒城汇聚了文化、休闲、购物、演艺等多元业态，
夏日的丰富体验场景可在这里“一网打尽”。啤酒文化博物馆
呈现了啤酒千年历史演进、工艺发展和文化内涵，青岛国际啤
酒节历程展陈列400余件实物藏品，彰显31年来的节会文化
脉络。

国际啤酒汇平价超市汇集了来自德国、比利时、美国、加
拿大、丹麦、法国、瑞典等20余个国家近350余款品牌平价啤
酒，打造种类丰富、品质优良、价格合理的一站式精酿啤酒采
购中心。HI购跨境电商免关税商城面积120平方米，汇集日
韩潮流单品和全球优选品牌，涵盖美妆护肤、日韩零食、进口
酒水、家居日用等 2000余款全球优质商品。打造“线上线下
融合”的新零售场景，让每个消费者充分享受到“单笔不超
5000元，全年不超 26000元”的跨境电商商品免关税红利，真
正实现不出国门，嗨购全球。

哈舅大本营销售啤酒周边、儿童潮玩、家居用品等 2000
余款文创衍生产品。文创市集和8处文创小屋推出120余款
文创单品，售卖啤酒盲盒礼盒等爆款产品。黄五箱进口网红
仓平价零售5000余种酒水、食品、日用品。

一湾倾心·爱情海湾包含草坪婚礼、沙滩音乐、冷餐露营、
商业休闲等功能区域。不是书店 24 小时对外营业，提供阅
读、文创、休闲等不同体验。鲸落咖啡作为网红打卡地，提供
时尚美食、茶饮、咖啡休闲体验。雅设美学生活馆、金沙滩婚
纱摄影基地提供美学美育和艺术摄影服务。凤凰之声大剧院
上演音乐会、话剧、儿童剧等精彩节目。

一群鱼儿游过后，一只活泼的海豚向观众游来，
声音高亢入耳，另一只海豚甩尾卖萌，还俏皮地把水
珠“撒”向游客，沉醉其中的游客不禁躲闪或低头看看
干净的衣衫，这才回过神来，原来这是金沙滩啤酒城
提前“埋伏”好的一波黑科技。快告诉你的小伙伴，火
遍全网的巨幅裸眼3D大屏震撼亮相金沙滩啤酒城，
融合新 LED 技术，极具视觉冲击力的 3D 立体创意，
让受众沉浸在美轮美奂的主题场景中，带来超感官的
极致视觉体验。

当晚，记者专门守在巨幅裸眼3D大屏前，用视频
和文字的形式记录这份特别的“青岛礼物”。在俏皮
可爱的青岛国际啤酒节官方 IP 形象人物哈舅、哈舅

妈带领下，形式新颖、逼真的裸眼秀震撼袭来。随着
“Hello 青岛”歌曲的流出，“溢出”屏幕的青岛精酿啤
酒将市民游客带入“清凉一夏”。在该主题动画中，哈
舅和哈舅妈以及他们的朋友们：宠物狗“哈不够”、好
朋友小海鸥“欧耶”、画家“小鱿鱼”、爱唱歌和作曲的

“小海星”，以及极具演奏天赋的“小嘎啦”一同亮相，
带领市民游客走过东方影都、栈桥、崂山、五四广场、
珊瑚贝桥、小青岛灯塔、琴岛之眼、凤凰之声大剧院、
圣弥厄尔大教堂等青岛地标，一起感受盛夏的赤浪袭
涌。哈舅、哈舅妈张开双臂拥抱大家，热情早已“冲
出”屏幕，哈舅、哈舅妈和朋友们欢快畅饮，与市民游
客共同举杯，向世界发出诚挚邀请：相约西海岸，一起
来“哈舅”。

巨屏同样向观众展示了“青岛智造”的雄厚实
力。帷幕拉开，飞啸而来的高铁抵达青岛西站，随后
劈波斩浪的“辽宁号”、下海科考的“蛟龙号”、宏大的
海工设备依次登场，让市民游客通过裸眼3D感受“青
岛智造”之魅力，标榜着青岛制造进入了“青岛智造”
的决心和底气。海洋文化、啤酒文化、青岛文化……
坐落于金沙滩啤酒城的巨幅裸眼3D大屏像是展现城
市发展的多棱镜，一入啤酒城即可感受青岛城市的瑰
丽之美。

国风、酒吧、派对、夜市……到金沙滩啤酒城，一定不
能错过这个7月里的青岛凤凰之声大剧院。作为国内精
品剧院及时尚潮流聚集地，凤凰之声大剧院推出“FUN

‘四’热爱”凤凰之声四周年主题活动。
青岛凤凰之声大剧院品牌经理陈欢告诉记者，大剧

院精心策划的 2022 演出季中的多部精品剧目将轮番上
演：全国巡演中收获超高人气且集结国内一线音乐剧演
员的“新·国风”音乐剧《南唐后主》，以及爆笑喜剧《二八
八的别结婚》、亲子舞台剧《海底小纵队5：深海探秘》等，
以丰富多元的演出形式为金沙滩啤酒城注入艺术元素。

据介绍，“FUN‘四’热爱”凤凰之声四周年主题活动
于7月22日正式拉开帷幕。通过中心舞台、沙滩舞台和
凤尾舞台的三舞台设置，邀请歌手、DJ、乐队进行演出，
为观众打造一场独一无二的狂欢派对。

“今年入驻凤凰之声大剧院的极简主义 coffee&bar，
作为青岛首家沙滩酒吧自开业以来便在各大社交平台引
发打卡热潮。”陈欢介绍，此次四周年庆，极简主义cof-
fee&bar 不仅推出露天电影，还营造沙滩轰趴的狂欢氛
围。同时，极简绿荫酒吧也于7月22日在剧院凤尾处开
业。

此外，凤凰之声大剧院还打造了今夏不可错过的全
新业态——卡丁车俱乐部海怪酒吧，通过“卡丁车+酒
吧+露台演出”的运营模式，制造专属夏日的运动音乐狂
欢场，带给游客全新的休闲感受。

“冲出”大屏的“青岛礼物”看点特写

打造一场国风主题盛宴

“凤凰之声”

打造啤酒文化创意产品文创市集
题，于 7月 22日至 7月 31日在金沙滩啤酒城举行，以
文创为核心，征集了一批高水平的啤酒文化创意产
品，开展“新势”啤酒文化创意产品打造、“新势”啤酒
文化创意产品市集、第三届啤酒文化创意周· 啤酒创
意产品设计大赛三大板块活动。

第三届啤酒文化创意设计周项目工作负责人丁
馨告诉记者，此次活动围绕“线上+线下”展开，前期
主要以“线上线下征集+定向邀约”为主来进行文创
产品征集，其中定向邀约主要由清华美院设计师参
与，深度融合清华美院设计资源，进一步提升文创设
计周的专业度。

观海新闻/青岛晚报 记者 于波 栾丕炜 摄影
徐常青 实习生 许伊婷 薛筱蕙

游客晚上观赏花灯。

美丽的金沙滩啤酒城。

工作人员给游客打新鲜的
啤酒。 栾丕炜 摄

游客对着巨幅裸眼3D大屏拍摄。

啤酒城内的海鲜美食。 游客在啤酒城内逛文创市集。

游客现场扫码预约入园。


