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城 市 与 品 牌 共 成 长

设立国内首个城市级品牌日，对于青岛这座
城市和青岛企业来说，都意味着品牌转型发展的
更大机遇。如何抓好这一机遇，创造更大价值？
在 中 国 品 牌 卓 著 发 展 论 坛 暨 青 岛 品 牌 日 启 动 仪
式上，工业和信息化部工业品牌培育专家组组长
周宏宁表示，对于进入品牌竞争阶段的青岛而言，创
新尤为关键。

对于国内首个城市级品牌日——青岛品牌日的
设立，周宏宁给予高度评价。他表示，青岛把品牌日
作为一个重大事项予以立法，这体现了青岛面向高质
量发展、面向品牌强市、面向未来的鲜明态度。

有“品牌之都”美誉的青岛坐拥多个百年品牌，培育
出“五朵金花”，让新的一代又一代的金花不断涌现。“这些
有传承、有梯队的不断涌现的优秀品牌也形成了青岛的一
个品牌现象。”周宏宁表示，“充分利用7·17青岛品牌日以
及活动所引发的各种传播效应向全国、向世界彰显青岛
品牌的魅力和价值，非常有意义。”

站在青岛品牌经济的新起点，青岛这座城市和其
中的企业有哪些机遇？周宏宁表示，青岛在产业发展
上已经到了品牌竞争的阶段。从产业基础上来看，青
岛具有了更高层次发展和竞争条件，品牌战略转型升
级，时不我待。

从产业集群的基础来看，一个产业要实现有竞争
力的发展，必须有一个合理的架构、战略，以及健康的
同业竞争。“所以海尔、海信、澳柯玛和青岛其他家电
企业，并不是单纯的竞争关系。与强大的同行共聚青
岛，实际上也为企业发展创造了非常优越的条件。”周
宏宁说：“企业之间可以错位发展，在整个产业链的配
套以及产业发展先导性方面，青岛也给予这些同业企
业更多的关注。”此外，从生产要素、需求条件、时代机
遇和政府推动来看，青岛都具有品牌进阶发展的肥沃
土壤。

如何决胜品牌竞争阶段，关键就在于创新。周宏
宁表示，从成本竞争、质量竞争到品牌竞争，创新在每
一个环节都存在并发挥着重要作用。

特别是在品牌竞争阶段，创新和品牌的发展是
双向促进的关系。“创新是一个高投入、高产出的
智慧劳动，而创新的成果就是创造更高的附加价
值。‘新’是需要成本的，在品牌竞争阶段，品牌的
竞争力和竞争价值的影响，可以使新成果实现更高
效率的转化、获得更高价值的回报，进而反哺创新
资源，使创新活动持续扩大发展。”周宏宁表示，

“在品牌竞争阶段创新显得尤为重要，将成为价值
循环的基础。”

如何踏准时代发展节奏、培育卓著品牌？在中国
品牌卓著发展论坛暨青岛品牌日启动仪式上，工业和
信息化部消费品工业司原司长高延敏以《制造强国背
景下的工业品牌建设》为题，分享了消费品工业企业
品牌升级的方向和实现路径。

品牌对于企业发展具有怎样的意义和价值？在
高延敏看来，在商品极大丰富的今天，品牌对企业发
展影响之深往往超出了人们的预判，特别是随着消费
升级，品牌发展对企业而言愈显重要和紧迫。只有品
牌的底蕴越深厚、越卓著，企业的整体实力才能够越
来越强大。

这也就意味着，“中国企业想要在竞争中生存下
去，必须从战略的高度上重视品牌的发展，实施品牌
升级发展的策略。”高延敏说。

企业将如何实现品牌升级？在当天的论坛上，高
延敏为企业支了几招，提出要以数字化创新制造、以
增加消费热点、以高端产品来推进品牌升级发展。

以数字化创新制造推进品牌升级发展。在高延
敏看来，数字化、智能制造已经成为一种趋势，可以大
大提升产品的创新能力、帮助企业重构新的发展模
式、大幅度提高产品的一致性，从而进一步增强企业

的核心竞争力。勇于创新是品牌成功的关键环节，很
多卓著的品牌恰恰是因为在对现有技术的融合创新
或设计使用上的创意而受到了消费者广泛的欢迎。

以增加消费热点来推动品牌的升级发展。“当前
扩大消费是保持一定经济增长速度的重要引擎，必须
通过更多消费者青睐的品牌产品形成新的消费增长
点，进一步来增加国内需求，推动品牌的升级发展。
尤其是那些拥有时尚品牌和卓著品牌的企业，可以发
挥品牌的优势，通过提高市场占有率、加大品牌产品
的销售力度、不断塑造品牌和拓展市场，为扩大消费
发挥更积极的作用。”高延敏说。

以高 端 产 品 保 证 品 牌 升 级 发 展 。 高 延 敏 表
示，企业的产品种类繁多，很难都设计到极致，可
以针对少部分的品类，通过增加研发费用、重视高
精尖技术研发人才的引进，采取多种有效的措施，
进行核心关键技术的攻关，不断使本企业的技术
迭代升级，从而研发出技术含量较高、品质上乘、
产量达到相当规模、定价合理并在业内具有相当
竞争力的高端产品。企业要以高品质的核心产品
来提升品牌的影响力，以高端产品来保证品牌的升
级发展。

北大国家发展研究院名誉院长、北大新结构经济
学研究院院长、北大南南合作与发展学院院长林毅夫
在会上分享了主题演讲——《新征程上的民族复兴和
品牌强国建设的机遇》。

林毅夫认为，以人均 GDP 衡量，高收入国家的门
槛是12695美元，中国距离高收入国家只有1.8个百分
点的差距，跨过这个门槛将会是中华民族伟大复兴的
一个重要里程碑，同时也是人类历史上一个重要的里
程碑。当中国跨过高收入国家的门槛，成为一个高收
入国家的时候，全世界生活在高收入国家的人口比重
将会从16%增加到34%。

在林毅夫看来，中国发展经济、提高收入水平
有两大优势，一个是后来者优势，一个是换道超车
优势。从后来者优势来看，到 2035 年之前，中国应
该还有每年 8%增长的潜力，因为德国、日本、韩国
处于同一个发展阶段的时候，都实现了人均 8%以
上的增长。从换道超车优势来看，互联网、人工智
能、数字经济等新经济的特点是产品研发的周期特
别短，以人力资本投入为主，中国是一个 14 亿人口
的大国，技术人才和企业人才特别多，在技术研发
上突破的概率就高。

“这样的发展态势，对中国品牌建设有两大机遇。
第一个机遇，中国将会涌现一批世界一流的领先企
业。到 2049 年，中国的 GDP 会是美国的 2 倍左右，
中国的世界财富 500 强企业至少是 200 家，甚至更
多。我们现在熟知的通用汽车、福特汽车、IBM、波
音、谷歌、亚马逊都是财富 500 强企业，也是世界知
名品牌。随着中国经济发展，我们也将有越来越多
的企业进入到财富 500 强。第二个机遇，随着中华
民族的复兴、收入水平的提高，人民对美好生活的
期望会越来越高，要满足这些人民对美好生活的期
望，就需要企业来提供产品和服务。让消费者对企
业的产品和质量有信心，那就需要企业来建立品
牌，通过宣传来让消费者认知，通过质量的保证让
消费者认同，这样就会涌现出一批以高质量来满足
人民美好生活期望的企业和品牌。而且发达国家的
生活方式会成为发展中国家追求模仿的生活方式，提
供这种生活方式的企业就是世界知名企业，品牌就是
世界知名品牌。”他说。

林毅夫表示，青岛在品牌建设上领先全国，相信青
岛一定会抓住机遇，为中国品牌建设贡献力量，为国家
和民族复兴贡献力量。
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