
随着宠物经济的兴起，携宠社交、人宠同游
已成为消费新趋势。即墨区灵山街道正尝试通
过“一片草坪”接住这股浪潮——返乡创业青年
把一次简单的“遛狗”，放大为“咖啡+餐饮+休
闲+社交”的复合消费场景，也让“带着毛孩子去
乡村”成为朋友圈里的新选择。

周末午后，灵山街道“向美而行”艺术空间的
草坪上，金毛叼着飞盘撒欢奔跑，雪纳瑞追着同
伴打滚，边牧在主人口令下敏捷穿梭。草坪旁，
主人们端着咖啡闲聊，不时举起手机，记录自家
宠物的“高光”时刻。

“就算开车 40 多分钟也值，市区这么大、
这么软的草坪真不好找。”从青岛市区赶来的
汪秀青感叹。如今，越来越多城区的爱狗人
士，正把周末遛狗的目的地从城市公园延伸到
灵山乡野。

这片草坪的主人，是返乡创业青年李茂贇。
他从小在灵山长大，外出打拼过几年。一次返乡
后，家乡的变化让他选择回到这片熟悉的土地：
道路提升了、村庄美了，田园装置艺术季、采摘
节、麦田音乐会，一场接一场，城里人开始往乡下
跑。“灵秀原乡”片区的建设更让他看到了乡村发
展的势头，也给了他返乡创业更足的信心。

“向美而行”艺术空间就此落地，产业也慢慢
做大：咖啡饮品之外，引入年轻人喜爱的手工钩
织，听取客人意见增加烤肉等特色美食，看到养

宠家庭的遛狗需求，又把草坪打理成“毛孩子”乐
园，发展起狗狗休闲、训练业务。把一次简单的

“遛狗”，放大为“咖啡+餐饮+休闲+社交”的复合
消费场景。

李茂贇的返乡创业之路，离不开街道的用心
“托举”。“寻艺灵山·塑韵原乡”艺术季打造的艺
术长廊里，雕塑作品散落田间；乡村记忆馆的老

物件，诉说着乡村发展的变迁；3D创富中心迎来
研学团队；特色采摘园内，鲜果香沁入心田……
片区“三区五方八景十园”26 个打卡点串珠成
链，“向美而行”正坐落其间。街道正在把宠物友
好与采摘研学、艺术观光等线路结合，让“毛孩
子”成为串联片区文旅的“新向导”。

同时，灵山街道坚持做好返乡创业人才扶

持，积极帮助做好宣传推广。“草坪刚收拾出来，
就有游客循着片区活动找过来。人气就这样一
点一点攒起来。”李茂贇说。

“向美而行”不是孤例，而是“灵秀原乡”这片
土地上正在生长的新气象。一方良田、一域花
海、一处处和美乡村、一季季鲜果采摘，还有麦田
音乐会、田园装置艺术季等——一年四季活动不
断，一批批游客走进灵山，赏田园风光，品乡土美
食，感受“慢下来”的时光。

游客逛完田间地头，拐进小院喝杯咖啡、体
验一把钩织；小院有了人气，又为街道添了一处
打卡地，让“灵秀原乡”的名片更亮一分。农、文、
旅、商四个字，在一杯咖啡、一片草地里悄然融
合。人气旺了，大家的日子也跟着热闹起来。周
末客流带火周边农产品销售和休闲采摘，给村民
带来就近增收的机会。

“草坪上跑起来的不仅是宠物，还有乡村的
人气。”灵山街道办事处副主任王琪表示，街道将
持续做好返乡创业人才扶持，逐步研究推出“宠
物友好微度假”线路，延伸宠物训练、寄养、摄影
等业态，引导村集体和农户参与配套服务，把“打
卡流量”变“消费留量”。

在灵山街道，宠物经济不再局限于一片草
坪，而是把消费新需求转化为田园场景、服务产
能和文旅流量，将发展红利落到经营主体和农户
手中。

即墨区灵山街道抢抓宠物消费新风口

一片“宠物友好”草坪，打开乡村发展新空间
□青岛日报/观海新闻记者 王 涛 通讯员 张 倩

日前，即墨区工商联发布“墨商·家”温
暖赋能服务品牌，同步启动“1+5+N”赋能
行动。

“工商联是民营企业之家，‘墨商·家’
就是要让企业家在即墨安心经营、放心投
资、专心创业。”即墨区工商联党组书记孙
介明表示，“墨商”是即墨民营经济人士的
共同身份标识，“家”是工商联作为“民营企
业之家”的定位回归，体现“此心安处是吾
乡”的情感归属和“家人同心、其利断金”的
发展合力。

围绕“墨商·家”主品牌，即墨区工商
联创新构建“1+5+N”品牌矩阵：“1”即

“墨商·家”主品牌；“5”即“墨商·红心之
家”“墨商·赋能之家”“墨商·活力之家”

“墨商·责任之家”“墨商·成长之家”5 个
子品牌体系；“N”即所属商会和民营企业
特色品牌，形成上下联动、百花齐放的生
动局面。

品牌落地，关键在机制。即墨区工商
联推出混合编组、轮值组长、领办项目三项
机制创新。将企业家副主席、副会长、常
委、执委统筹混合编组，每组设组长、秘书
长各一名，实行企业家副主席、副会长驻组
指导，让不同职务、不同领域、不同行业的
企业家在同一个小组里碰撞思想、互通信
息、抱团发展。

“以前参加活动，更多是‘听会’；现在
混合编组、轮值组长，每个人都有任务、有
角色，大家的积极性一下子被调动起来
了。”企业家执委于沛敏说。轮值组长制度
让组内成员轮流担任组长，牵头参与活动
组织、联络协调，变“少数人忙”为“大家一
起干”，增强小组活力和凝聚力。

此外，即墨区工商联还全面推行企业
家副主席、副会长领办项目制度——立足
自身优势自主确定领办方向，每人每年至
少领办1个项目，方向涵盖政治引领、政企
对接、产业协作、商会建设、社会责任、其他
支持六类。“领办项目目标是将企业家的资
源、行业影响转化为‘墨商’品牌建设的具
体成果。”企业家副主席王俊先表示。

品牌建设，重在落实，贵在长效。即墨
区工商联建立“任务清单+责任清单+时限
清单”三单管理机制，推动品牌建设与“两
个健康”工作主题深度融合；以企业需求为
导向，持续深化政企沟通机制，搭建产业对
接、金融赋能等服务平台；发挥企业家副主
席、副会长示范引领作用和执委小组阵地
作用，推动履职清单、领办项目等制度落地
见效。

即墨区工商联发布“墨商·
家”温暖赋能服务品牌

“1+5+N”
赋能行动启动

□青岛日报/观海新闻记者 王 涛
通讯员 张雯娟

“原本以为办证要跑好几个地方，等
很长时间，没想到在一个窗口提交一次材
料，没几天就拿到三个证照。”近日，在即
墨区政务服务中心的开办超市、便利店

“一件事”服务专窗前，经营中大型商超的
赵先生连连称赞。

今年 6 月，在青岛市行政审批服务局
的统筹指导下，即墨区推出开办超市、便
利店“一件事”多事项集成联办服务，打造
专属服务套餐，全面简化办事流程、重塑
审批模式，实现开店审批一窗受理、一套
材料、并联审批、多证同发、免费邮寄，大
幅压缩开店时限，让商户办事更省心、开
业更快捷。

赵先生表示，此前开办商超，需要跑多
个部门单独提报材料办证，流程繁琐、耗时
漫长。依托“一件事”联办服务，他仅填写
一张综合申请表，一次性提交经营场所布
局图、身份证明、场地证明等材料，就同步
申报了营业执照、食品经营许可、公共场所
卫生许可三大高频证照，省去了多头奔波
的麻烦。

据了解，即墨区开办超市、便利店“一
件事”服务套餐覆盖面广、适配性强，涵盖
营业执照、食品经营许可、烟草专卖零售许
可、公共场所卫生许可、营业前消防安全检
查、城镇污水排入排水管网许可等10个事
项。商户可根据自身门店的经营规模、经
营品类按需勾选、组合办理，真正实现“开
店所有手续一站式打包办结”。

“材料受理后，各部门同步推进材料审
查、现场核查，各环节无需串行等待，将原
本 23个工作日的总办理时限压缩至 10个
工作日，大幅缩短开店筹备周期。”即墨区
行政审批服务局商事经贸二科科长房倩介
绍，审批完成后，办理结果可选择窗口现场
一次性领取，也可申请免费快递寄送到店。

截至 8 月份，全区超市、便利店“一件
事”办件量稳步攀升，已累计为300余家业
户提供服务。

即墨区行政审批再升级

开办超市便利店
一窗联办多证同发
□青岛日报/观海新闻记者 王 涛

通讯员 苏 帆 李嘉赞

■灵山街道
一片乡野草坪成
了“毛孩子”的乐
园。

即墨服装市场加快从批发集散地向复合型商圈转型——

当T台搬进服装档口
□青岛日报/观海新闻记者 王 涛 通讯员 孙静秋 田磊阳

刚刚过去的中秋假期，即墨服装市场里烟
火气与时尚感撞了个满怀。

白天，主市场档口人来人往，背着大包的
外地采购商穿梭过道，指尖摩挲面料，跟商户
核对拿货数量。暮色降临，蚂蚁市集的灯光成
片亮起，年轻游客三三两两结伴闲逛，打卡市
集小吃。

作为 2026 青岛时装周即墨时尚消费季
主阵地，自9月16日活动开启，T台直接搬进
交易大厅。模特从档口旁缓步走过，拿货客
商、探店博主、普通市民挤在一旁，看秀、选
货、拍照同时发生。

热闹的中秋人流，是观察老市场转型的一
扇窗口。

这里早已不是印象里堆货走量的传
统批发市场，正向着“时尚产业平台+商
圈化消费场景”悄悄蜕变。这场改
变不止墙面翻新，更重塑商户经
营思路，编织起白天批发、夜
晚潮购、线上赋能、线下体
验的全新消费链条。

档口之变重塑经营逻辑

“以前六七平方米的小店，人都转不
开身，衣服只能一摞摞堆地上。”风格女装
店主高丽丽回忆起早年的经营场景，感慨
颇多。

高丽丽从事服装批发 15 年，早些年，
她的店铺局促狭小。货品放不下，大部分
堆叠在一起，没法完整挂版陈列，只能做少
量单品，想上外套、羽绒服都有心无力。“客
人来拿货，连落脚的地方都紧张，摆不出来
的款式，基本就卖不出去。”

市场改造后，高丽丽搬进 29 平方米
的新档口。如今店内裤子、小衫、大衣、羽
绒服、皮草整齐悬挂陈列，全品类女装一
目了然。“店大了，客户选货不压抑，体验
完全不一样。”高丽丽笑着说，改造之后店
铺人流量上涨，销量直接翻了一倍，虽说
租金相较之前略有提高，但经营状态明显
向好。

同样感受到空间红利的，还有初诱针
织的店主梁丽。市场改造前，她在南边二
街有一个80平方米的铺面，各类内衣家居
货品混堆陈列。小商品挤在一起，客商选
品要在一大堆货物里翻找，费时费力。如
今新店连同仓库接近 500 平方米，店内清
晰划分内衣区、美背区、吊带区、内裤区、男
裤区、家居区。“现在分区摆开，顾客想要什
么品类，走到对应区域就能挑选，一目了
然。”梁丽说。

档口扩容、分区陈列，不只是面积数
字的增长，更是经营逻辑的转变。过去受
限于狭小空间，商户不敢多备货，上新束
手束脚。改造升级之后，开阔通道、完善
灯光导视，部分店铺增设试穿区与洽谈
位。客商不再埋头于货堆翻找，可以从容
对比样衣。

目前，即墨服装市场DDM女装区、江
浙沪女装区、仪发针织城已经完成升级，B

区一楼、C 区一楼提升工程还在持续推
进。淘汰低效业态，引导商户从“堆货走
量”转向“展示选品”，拿货和逛街两种模式
在这里和谐共存。

从单一批发市场到多元
消费场域

硬件完成更新，业态创新紧随其后。
品智公元综合体与服装市场相互呼应，构
建起全维度休闲生活场景，精准契合年轻
人、亲子家庭休闲需求。

品智公元通过产业互联网赋能，打通
“产业链+供应链+消费链”。这里集聚直
播基地、供应链整合、服装质检配套，300
多家民营企业聚链产销，吸纳10万级创业
者扎根于此。曾有一场直播7小时销售额
破千万元，观看量高达389.7万人次。线上
流量源源不断反哺实体档口，批发商不再
只守着门店等待客商上门。

综合体业态丰富多元，特色咖啡店、各
类特色餐饮满足味蕾需求；非遗工坊承载
本土文化，沉浸式感受传统手艺；游乐厅适
合孩童放肆玩耍，特色宠物经济板块更是
圈粉年轻打卡群体，撸宠、休闲、社交一站
式实现，是逛完服装市场后休憩放松的绝
佳选择。

品智公元打造的“蚂蚁市集”，则为这
片商贸区增添了一把“烟火气”。这里以音
乐为纽带，把餐饮、文创、社交揉在一起。
傍晚时分，美食摊位前人头攒动，驻唱歌手
的旋律从广场飘进档口通道。数据显示，
市集单日最高客流可达 3 万人次，消费群
体以 90 后、00 后为主，顾客平均停留时间
约两小时。

不同业态互通互补，让即墨服装市场
商圈打破传统批发市场单一购物局限。在
这里，批发采购、日常买衫、亲子游玩、青年
打卡、文化体验均可同步实现，差异化业态

相互引流、彼此赋能。

商圈化转型书写老市场新答卷

叠加时装周时尚消费季与假期双重
热度，即墨服装市场客群结构正在发生
变化。

市场里，除了常年往来的外地拿货客
商，20至35岁的本地年轻消费者占比持续
走高。越来越多商户学会一手抓线下批量
走货，一手抓线上引流，既有批发也有零
售，一套货品适配多种销路。

服装产业链间也在加强横向协同。本
次时尚消费季开幕当天，现场签订了即墨
针织城、童装城相关战略合作协议。各方
将在市场改造提升、新兴业态培育、区域品
牌塑造、客商引流、运营服务提质等方面深
度协作。而青岛国际饰品城的落地，则补
齐配饰短板，“生产—展示—销售”的产业
闭环进一步完善。

市场转型，并非一蹴而就。时装周、消
费季是软实力造势，能带来曝光与短期客
流；空间改造、分区运营、线上配套，则是市
场发展的硬底盘。

“硬件业态跟不上，热闹只能是一阵
风。只改造环境，缺少曝光引流，很难打破
固有圈层。”市场运营人员介绍，即墨服装
市场选择二者并举：用时尚活动引爆热度，
依靠商圈化改造夯实长期竞争力，推动市
场从简单收租的物业场地，转型为综合产
业服务平台。

回望来时路，即墨服装市场从墨水河
边的地摊起步，历经多轮搬迁迭代。曾经
比拼低价、比拼规模；如今比拼场景、原创
设计与供应链服务。批发的根基没有丢
掉，消费、社交、线上赋能不断叠加。

T 台走进批发市场，一间间昔日小商
铺蝶变成为质感大店，年轻人专程前来打
卡逛街……一个个鲜活的现场片段，正是
老牌市场的新生印记。

■T台秀走进
服装档口。

■改造后的即墨服装市场兼具零售和批发功能。

■改造升级后，服装档口更具体验感。
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