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周兴哲开启青岛“旅程”

分享理由：
9 月 12 日 ，

青岛市民健身中
心体育馆将迎来
一个新名字：周
兴哲。这位“95
后”音乐人属于
当下歌坛少有的
抒情流行路线歌
手，主打充满遗
憾 感 的 都 市 情
歌。在当下以乌
托邦戏剧、奇幻

叙事、国风跨界为主流的演唱会市场，周兴哲
“旅程·星空”演唱会主打沉浸式情歌现场，快
慢交织的曲目节奏、私人化的情感治愈配合
精湛的唱功，带给歌迷清爽的感觉。

2014 年出道的周兴哲有着深厚的古典
钢琴基础，创作能力出色。从影视主题曲入
手，周兴哲先后推出了《以后别做朋友》《你，
好不好？》《怎么了》等单曲，一步步被歌迷熟
知。单依纯在《中国好声音》翻唱了他的代表
作《永不失联的爱》，以极具爆发力的表现展
现了这首歌的情感内质，调转视角后展现了
周兴哲作品的阐释空间。在先后登上《声生
不息·宝岛季》《歌手2026》舞台后，周兴哲的
歌迷群迅速扩大，音乐风格得到了广泛认可。

拥有多首点击量破亿单曲的周兴哲也是
演唱会市场的新贵，此次青岛演唱会为四面
台星空主题，舞美荣获国际设计奖项，开票前
就引发全国歌迷的关注。“旅程·星空”演唱会
包含精彩的钢琴弹唱曲目和交流互动环节，
高密度的万人大合唱将让歌迷在情歌里找到
情感投射。 米荆玉

分享理由：在八大关的红瓦绿树与太平
角的碧海潮声之间，一处沉淀百年时光的
1919德式老洋房，在近日以“海月里”的名义
焕然新生。老房的建筑美学与高级烟火气相
映成辉，让山海景致、百年建筑与胶东本味生
动相逢。

这栋位于太平角一路 17 号的建筑建于
1919年，是整个八大关太平角区域遗留下来
的年岁最久的一栋别墅建筑。

海月里根植太平角百年文脉，老洋房设计
尊重老城文脉，摒弃繁复奢华。大面积落地窗
揽尽天光海色，庭院百年老树婆娑掩映，海风
穿庭而过，四季景致随窗更迭。一楼庭院清雅
松弛，适合亲友小聚闲谈；二楼凭海临风，可俯
瞰湾海落日，视野开阔悠远。多元素组合的
这片绝版海岸，成为城市难得的雅地，甚至让
等待亦成风景，温柔治愈每一位来客。高级
从不疏离，烟火亦有精致，它以山海为幕、以匠
心为底，让每一场相聚既有体面质感，更有温
暖人情。

崔 燕 文／图

八大关里“老房有喜”

分享理由：汇泉乐屿萌宠世界坐落于汇
泉湾滨海一隅，依托得天独厚的海岸风光，在
城市核心地段开辟出一方治愈天地，实现了
滨海景致与萌趣生灵的温柔相融。

不同于常规的观赏型乐园，这里是一处
安放心绪的自然疗愈空间。园区秉持“亲近
自然、温柔共生”的理念，弱化围栏隔阂，搭建
开阔舒展的互动场地，让人与小动物自在相
伴，成为市民游客逃离喧嚣、舒缓身心的休憩
之所。羊驼、水豚、梅花鹿、环尾狐猴在此悠
然生活，游人可以放慢脚步，近距离温柔互
动，在与生灵的相处中卸下日常疲惫，收获内
心平和。

对于到访游客，这里藏着多层次的松弛
体验。面朝碧海的观景区域、林间步道、滨海
露营点位错落分布，观海咖啡、特色简餐、文
创小店配套完善，满足小憩、野餐、漫步等多
样需求。海风轻拂，小动物悠然踱步，山海风
光与软萌生灵相映成趣，独属于这里的温柔
氛围感，为忙碌的都市生活留存了一处可以
静心感受美好的疗愈港湾。刘 硕 文/图

赴一场山海萌趣之约如同王安忆之于上海，池莉之于武汉，作
家连谏的作品，则有着深度链接青岛的文学
况味。近日，改编自连谏长篇小说《家有遗产》
的现实题材剧集《人生赢家》正式释出片花，扎
实不俗的剧情质感，继续得到业内与读者的期
待。剧集即将于8月28日登陆爱奇艺与广大
观众见面。

从纸页上的文字，到镜头下的众生，这并
不是连谏的作品第一次走向荧屏。长久以
来，她的小说因为故事逻辑完整、人物鲜活、
画面感充沛，备受影视行业关注，在不同艺术
载体之中不断延续故事生命力，也让青岛这
座城市一次次以文学的姿态抵达观众。

源于生活的凡人书写

“连作家，你写的就是我；连老师，你笔下的
主人公特别像我的同学……”浏览自己的微博，
连谏经常会收到这样的读者私信。“其实，我的
作品很少来自真人真事，更多是源于生活的文
学想象。”连谏说，从写作以来，多数素材是她平
时观察与记录的积累。多年前，记者曾经见过
连谏置于自家书桌上的记事本，上面密集而琐
碎地记录着她突然而至的灵感。连谏告诉记
者，现在她会在手机上随时记录自己的“一闪
念”。这种记录有时会在连谏的微信和微博公
开展示，“在大家不怎么发私人化微信的当下，
我的朋友圈依旧‘百无禁忌’。”对此，连谏如同
孩子般大笑，说自己就是那个朋友们口中“活人
感”很强的“网友”。

在连谏的认知里，文学是体察生活、叩问人
心的窗口。家庭矛盾的暗流涌动，亲情与利益
的相互拉扯，困境之中人性的摇摆取舍，都被她
以冷静而柔软的文字铺陈开来。她笔下的人物

没有完美的主角光环，身上兼有私心、纠结与软
弱，亦不失善良、通透与韧性。这份不回避复杂
的真实，让人物挣脱模板化的桎梏，长篇小说

《家有遗产》正是这一创作理念的体现。
“小说与剧集，本是两套完全不同的艺术语

言。文字可以从容铺展人物内心世界，缓缓积
蓄情绪，留给读者充足想象空间；影视剧则要适
配镜头表达，兼顾叙事节奏与大众观赏习惯。”
连谏这样“剧透”本次《家有遗产》的改编。她表
示，此次网剧版的呈现，没有机械复刻原著情
节，而是在牢牢守住原著精神内核的基调上，完
成主题立意的时代升华。

于她而言，文字走出书本、经由影像被更多
人看见，是一份莫大的欣慰。荧屏转化不是故
事的终点，而是故事的另一次启程。

本土文本的光影转译

连谏有着大量的文学和影视拥趸，她朋友
圈的“活色生香”也被朋友们奉作可爱而有趣的

“生活家”。作为山东极具代表性的现实题材作
家，连谏的写作始终脚踏生活的实地。中山路、
小港、城市角落的农贸市场……久居青岛，这座
城市街巷的市井日常、普通家庭的离合悲欢，都
成为她取之不尽的创作富矿。她把目光投向寻
常百姓，聚焦亲情羁绊、代际隔阂、利益抉择这
些普通人都可能直面的现实命题。

十几年前，《家有遗产》出版之后收获大量
读者共鸣。它与社会问题、家庭问题的紧密连
接，以及环环相扣的遗产未解之谜，构造出一幅
金钱如何撕裂亲情、最终又被亲情治愈的人性
情态，让《家有遗产》成为连谏作品中最受影视
界欢迎的长篇小说之一，也为本次影视化改编
打下扎实的文本根基。其实，这部作品早在

2017 年就被青岛话剧院改编为同名话剧，自
2018 年首演以来，已经在全国各地演出几百
场。该剧荣获国家艺术基金 2019 年度资助，同
年 2 月进京演出于国家大剧院，同年 11 月获第
八届“国际戏剧学院奖”优秀剧目奖。

文学的生命力，在于不断被重新解读，抵达
更多受众。如今，《家有遗产》完成影视化蜕变，
剧版定名《人生赢家》，即将和观众相见。看过
对外放出的片花，连谏坦言成片质感超出自己
预期。

本土故事的持续生长

“这里就是电视剧《门第》的取景地。”很多
外地游客走进青岛八大关的时候，会被导游“安
利”这一跟着影视剧游青岛的打卡地。提起大

众熟知的《门第》，这部长篇小说改编的同名电
视剧一经播出便火爆荧屏，佟大为、于明加主演
的剧集成为家庭伦理题材的经典之作，收视口
碑双丰收，多年来在各大卫视被重复滚动播
出。悬疑题材长篇《魅妆》改编为院线电影登上
大银幕，依靠细腻的心理描摹与层层递进的悬
念，收获市场认可，也曾改编成电视剧《爱的救
赎》已于2008年播出；长篇《凉爱》改编为电视剧

《暖爱》播出，双生人物的命运纠葛，演绎世俗情
感之下的挣扎与救赎。

与此同时，连谏的《忍婚》《谢谢你一直都
在》《你好1978》等作品也陆续签下影视版权，部
分进入剧本打磨、项目筹拍阶段。现实、情感、
悬疑多元题材轮番推进，不同的故事，从文学文
本转向影视叙事，让生发于青岛的本土故事，获
得更为广阔的传播出口。

面对接连不断的 IP 影视化，连谏始终保持
清醒与理性。在她看来，改编不等于一字不改
的复制，应当尊重原著内核，同时尊重影视艺术
自身的创作规律，接纳二次创作带来的全新
表达。

“我16岁来到青岛，在这里恋爱、结婚，在这
里收获了朋友与事业。这座城市成为我具体而
温暖的‘故乡’。”连谏说，很多作家的笔触都围
绕着“文学的故乡和故乡的文学”这一话题，青
岛这座城市的多元、浪漫气息，深深浸润她的创
作。街巷烟火、家庭冷暖、时代变迁，源源不断
为她输送创作养分。“青岛”这一字眼如同一种
写作自觉，不知不觉被连谏代入到文学作品
中。“以后的写作，青岛这一底色仍会以各种桥
段的方式出现。”连谏表示，当“青岛”在文字与
光影丝滑转换的时候，希望有更多读者会发现
青岛，与青岛谈一场绵长而热烈的恋爱——对
她而言，青岛是她的文学故乡。

连谏：当文学故事触达荧屏
□青岛日报/观海新闻记者 崔 燕
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下沉，谁在做播客？

“每一年都是播客元年。”在播客行业，这
句话堪称最广泛的自我调侃：2020 年至今，播
客的“元年概念”不断出现，行业却始终没有完
成真正意义的规模化爆发。然而今年好像格
外不一样：诺兰、仲树对谈之前，罗永浩、鲁豫、
章泽天、杨天真等创立的播客节目已经产生了
密集的轰动效应。罗永浩与导演毕赣的访谈
思维密度极高，与编剧宋方金的访谈里更是爆
出了“张艺谋看见 UFO”等重量级大料。Papi
酱访瞿颖让“反内卷老艺人”爆红，而易立竞的
访谈对向佐的演艺形象有着颠覆性反转。长
期困扰播客的受众圈层闭环、商业化困境，有
望在今年全面打破。

除了拥有优质访谈资源的头部主播，还有
谁在做播客？8月16日，青岛首个脱口秀播客

《大话辩护团》在阳光百货亮相，这档节目由脱
口秀演员“何老师”、小美与动漫播客《菠萝油
子》主播 BIG 联手创立，节目打通了线上线下
渠道，邀请观众围绕主题进行探讨，台上喜剧
人与台下观众在互动过程中分享故事，为城市
文化话题赋予脱口秀的喜感。

事实上，喜剧播客近年人气急升，演员刘
旸、六兽创办的《无聊斋》去年拿到了小宇宙播
客大赏“热门播客”“听众喜爱播客”等三项大
奖。BIG是国内最早一批做视频播客的主播，
去年视频播客开始火时，《菠萝油子》已经做了
三四年。随着国内动画电影的快速发展，主攻
动漫文化的“菠萝油子”迅速成长为头部播客，
推出了多档深度动漫解析类节目，进军脱口秀
播客，也是拓展节目业态的重要步骤。

头部主播往往也是播客领域的“连续创业
者”。“狂喜播客节”创始人关雅荻原本是资深
电影人、专业跑者、克利伯环球帆船赛“青岛
号”船员，他先后创立了访谈播客《开放对话》、
电影播客《吾爱西尼马》、航海播客《关雅荻的
大航海日记》，连续五届的“狂喜播客节”已成
为播客领域最具影响力的盛会，他在影院录制
的电影观后播客将鲜活的感受展现给广大影
迷。《姐姐说》创始人王美丽原本是青岛媒体
人，在担任艺人经纪期间接触到播客行业，受
著名的播客《日坛公园》启发进入播客。创立
六年来，《姐姐说》已经成为女性主题播客的头
部。青岛主播还创立了《电影最 TOP》《迷影
派》等独立电影播客，而人文播客《星空漫谈》

《循环往复》等也积累了一批稳定订阅者。

入迷，谁在听播客？

资料显示，中文播客早在 2003 年就已经
出现，2020 年播客节目迎来爆发期，长更节
目迅速突破了一万档；在 2021 年“百播大战”
期间涌现了“小宇宙”“皮艇”“汽水”“随音”
等多个播客平台，争当“耳朵里的 B 站”。作
为平台大战的赢家，“小宇宙”2025 年新增 6.4
万余个播客节目、近 70 万个单集，其中自我
成长类播客累计播放时长超80亿分钟，位列所
有品类第一名；紧随其后的则是罪案、财经、历
史等大类。

数十亿分钟的播客内容，到底是谁在听？
听众安润把自己界定为一个“重度播客爱好
者”。平台数据显示，她四年来在 3983个单集
上收听了 3660个小时。安润的收听集中在女
性主题话题和头部主播，罗永浩《罗永浩的十

字路口》、鲁豫《岩中花述》等是她通勤路上的
常听节目；刘先生则是喜剧类播客的爱好者，
他的播客收听以“助眠”为主。从早期的德云
社相声专场到如今的脱口秀播客，播客助眠已
经成为一个颇为明确的需求。

播客聚拢一大批具有订制文化需求的听
众，以高知专业人士为主，年龄群集中在25-35
岁。这批受众对算法投喂的视频娱乐保持警
惕，更倾向于接受深度的、高设定的内容。媒
体人既是播客听众也是播客创作者，前电影记
者小瑞长期关注播客赛道，去年她和两个记者
同行创立了一档电影播客，从拍电影、聊电影
到电影人互相串台，播客打开了一个面向行业
真实观点的窗口。青岛诗人桂鱼则是《理想
国》播客的长期听众，桂鱼同时担任作家交流
活动策划人角色，她把播客界定为“碎片化学
习”；桂鱼和同事也创立了一个小小的阅读群，
以音频的方式做文学图书导读。

《菠萝油子》创始人 BIG 在播客平台大战
时期入行，凭借一档音频获奖节目受邀入驻 B
站，成为最早期的视频播客主播。“其实我们大
部分人缺乏播客基因、广播情结。社会发展太
快了，从广播时代迅速跳到了电视时代、网络
时代，年轻一代听播客要从零开始培养习惯。”
今年，BIG在青岛创立了山东首个播客制作平
台“播可梦”，为视频播客提供专业录制空间，
同时也持续发掘新兴播客，在专精赛道上提供
深度垂类内容。

变现，播客怎么挣钱？

播客集中了一批优质的内容创作者，然而
行业的发展长期受困于经济回报。一档订阅

数 6万的头部文化类播客，每个月收入在七千
元左右，这显然难以维持采访、录制到后期制
作的成本，更难以覆盖嘉宾差旅、音乐衬底、场
地费等支出。部分主播选择在书店、影城录制
节目，一方面跟节目主题相匹配，同时带动观
影、购书消费，缓解成本压力。以关雅荻的电
影现场播客为例，他只身背负一个巨大的箱子
穿梭在上海影城，里面包含了全套的录音设
备。映后两小时内，关雅荻可以完成与两位特
邀嘉宾的观影分享，将低成本高效录制做到了
极致。

随着播客内容垂类快速发展，主播也在深
入开发播客商业化的路径。文化播客《忽左忽
右》推出了图书业务，为听众提供节目提及的
图书订购服务。节目还推出了“忽左忽右旅行
团”，结合高加索历史节目推出格鲁吉亚之旅、
结合东南亚社会研究推出印尼之旅，实现了播
客节目的文旅延伸。奢侈品牌、汽车品牌也注
意到了播客在垂类人群的影响力，鲁豫《岩中
花述》直接与品牌深度结合，展现了播客在商
业开发领域的潜力。

对照国内外播客行业的现状，国际主流媒
体将播客视作一条常态渠道，基于新闻内容推
出资讯播报、专家对谈、政经解析等多种节目，
产生了广泛的影响力。而国内播客以自媒体
为主，尽管可以对电影宣发、严肃文学推广、科
幻文创形成一定程度的商业转化，但“带货”能
力远不如视频直播类主播。

BIG 表示：“从宏观层面上来看，播客不
是一个好的商业化产品，然而它在未来依旧
有很大的价值。有了足够的订阅者基础和
丰富的文化生态，播客会探索出更合适的商
业化之路。”

：耳朵里的精神大餐
小众品类提供深度人文滋养“万物可播客”展现多元魅力

□青岛日报/观海新闻记者 米荆玉

电影《奥德赛》中国宣传期间，诺兰导演做
客主播仲树的播客《独树不成林》，深谈电影背
后的文化意涵，这番对谈引发了广泛关注和讨
论，播客这一传播方式也再次破圈。

今年以来，罗永浩、鲁豫、Papi酱等创立的
音视频播客相继推出了重量级访谈，尤其视频
长播客屡屡被剪成短视频流传，将众多观众变
成听众。从喜马拉雅、网易云、B站等老牌平台
到小宇宙等新兴势力，播客频道的影响力逐渐
扩大，包括财经金融、女性成长、罪案回顾、严肃
文学、科幻文化、国际政治、音乐剧、脱口秀、交
响乐等在内的细分赛道也逐次展开，“万物可播
客”的态势已然形成。

在短视频时代，观众习惯于15秒、30秒看
完一段内容，而主流播客一集时长一小时左右，
罗永浩的播客甚至长达5小时，这种完整且高
密度的思想对话，让年轻受众感受到思想的深
度滋养，拿回了注意力主动权，也为传统媒体转
型、自媒体升级提供了新思路。

今年8月份，著名主播关雅荻创立的“狂喜
播客节”走出上海，在北京举办“狂喜城市”活
动，后续将探索深圳、西安、成都等站，让“播客
巡演”成为现实。谁在做播客、谁来听播客、播

客如何成为长青品牌，如
何与城市文化深度链接，

这些反身性问题将随
着播客行业的发展成
为持续的追问。

■连谏

播客

▲ 青岛播客“大话
辩护团”以喜剧风格探讨
热点话题。▲

青岛籍著名播客
主理人关雅荻。


