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短 讯

“啤酒先生”成街头新亮点

啤酒节青年荧光派对
引爆夏夜

□青岛日报/观海新闻记者 余瑞新
实习生 陈奕璇 通讯员 丁 飞

本报讯 日前，大鲍岛的石板路上，百
年里院的复古轮廓与现代荧光灯光交相辉
映，麦芽的醇厚香气与动感电音旋律在街
巷间交织回荡。第三十六届青岛国际啤酒
节青岛老城会场（大鲍岛）“青年荧光社交
派对”正式启幕，吸引众多青年市民游客沉
浸式感受老城与潮流碰撞的独特魅力。

在啤酒花园 YOUNG 空间门前的露
天广场上，4位身着简约白衬衫、垂感黑西
裤，搭配时尚墨镜的“啤酒先生”依次登
场，伴随着节奏强劲的电音起舞。沿街行
道树、建筑檐口、商铺门头均缠绕着各色
荧光灯带，将百年老街的砖石墙面、雕花
窗棂勾勒得层次分明。

现场，不少年轻人或结伴沿灯光步道
漫步闲谈，或驻足于 DJ 台前随音乐律动，
松弛自在的氛围让陌生人之间的距离悄
然拉近，原本以观光打卡为主的历史街
区，变身青年社交的“网红阵地”。“‘啤酒
先生’的表演太有感染力了，和大鲍岛的
老城氛围碰撞出不一样的火花，发朋友圈
后好多朋友都问我在哪里。”游客张先生
说，他专程来青岛参加啤酒节，偶遇这场派
对，“没想到收获了意外之喜。”

本次青年荧光社交派对是老城会场
（大鲍岛）精准对接年轻群体需求打造的特
色文旅活动。依托大鲍岛的建筑特色，活
动以荧光灯为载体，融合潮流演艺、啤酒文
化、青年社交三大元素，丰富传统啤酒节的
体验形式，让历史城区成为潮流文化的传
播阵地。同时，活动联动街区多元业态，形
成“演艺互动—灯光夜游—休闲消费”的完
整夜间消费链条，有效激活历史城区的夜
间经济活力。

“大鲍岛承载着青岛的城市记忆，我们
希望通过举办这类年轻化、潮流化的活动，
让老城‘活’起来、‘火’起来，吸引更多年轻
人走进老城、了解老城、爱上老城。”环海湾
文旅相关负责人表示，啤酒节期间，大鲍岛
还将持续推出系列特色活动，进一步丰富
青年群体的夜间文化生活，推动历史文化
传承与潮流文旅融合发展，为青岛夜间经
济发展注入新的活力。

街舞少年集结大鲍岛

第二届青岛市中小学
街舞大赛火热开赛

□青岛日报/观海新闻记者 余瑞新
实习生 陈奕璇 通讯员 陆彦蓉
本报讯 连日来，2026 青岛国际啤酒

节老城会场（大鲍岛）文体活动持续上新，
第二届青岛市中小学街舞大赛海选首站在
啤酒节老城会场食里 young 场拉开帷幕。
赛事由青岛市街舞协会主办，聚焦青少年
舞者群体，以更细化的赛制、公平的评判标
准，为岛城中小学生搭建起展示街舞风采
的舞台，让潮流青年文化在历史城区绽放
活力。

“面向青少年选手，赛事评判标准与成
人赛事有着明显区别，更注重孩子的参与
体验，而不仅仅是技巧难度的比拼。我们
希望让中小学生真正感受到街舞的双重魅
力。”青岛市街舞协会会长、赛事发起人李
智春介绍，相比首届赛事，本届大赛在赛制
设计上全面升级。往年单项参赛选手人数
较多，年龄跨度较大，评判工作存在一定难
度。今年，大赛进一步细分年龄组别，按照
学段划分类别，设置对应的评判标准，真正
做到同台竞技公平对等。

本次赛事落地啤酒节老城会场大鲍岛
街区食里 YOUNG场，也是潮流文化与历
史城区融合的一次全新尝试。李智春表
示，团队前期实地考察多处场地，最终选择
扎根大鲍岛。作为青岛老城核心片区，大
鲍岛自带浓厚本土烟火气，和街舞年轻化、
充满活力的气质碰撞相融，借助啤酒节客
流优势，以带动老城文旅发展。后续，协会
也将依托赛事搭建长期展示平台，为表现
突出的青少年舞者持续输送演出机会，持
续挖掘本土新生代街舞力量。

□青岛日报/观海新闻记者 余瑞新
实习生 陈奕璇

本报讯 日前，“大爱市北·和美万家”2026
年市北区邻居节主题活动，在大鲍岛文化休闲
街区举办，一场延续20余载的邻里温情之约，在
百年里院的烟火气中如约而至。

本次邻居节与第三十六届青岛国际啤酒节
深度融合。当啤酒的麦香与里院的烟火在暮色
中相遇，街坊四邻举杯话旧、把酒言欢，用最醇
厚的城市温度，把“以德为邻、与邻为善、互信互
助”的温情写进老城区日常。

活动在激昂的开场鼓乐中拉开帷幕，热闹
欢快的节奏瞬间点燃现场氛围。“邻里故事会”
生动诠释了邻里“学、帮、和、乐、颂”的深刻内
涵。原创小戏小剧《邻里同行·幸福到家》以水
清沟街道河清路社区大院“开转封”老旧小区改
造为真实蓝本，生动还原社区党委牵头、楼院党
员群众共商共建共享的基层治理全过程。

现场，“戎耀海伦”退役军人志愿服务队、
蚂蚁力量志愿服务中心、“山科传声”文明实
践宣讲团依次登台，分享他们服务邻里的温
暖故事。文艺宣讲《阔步市北·启航新程》亮
点纷呈，全国文明家庭获得者董秀格、青岛市

文明市民崔雅梦、邻居节倡议人孙睿涵携手
崇德小学快板社团登台，以朗朗上口的快板
唱词、朝气蓬勃的童声和声，将市北区“十五
五”发展蓝图与老城焕新的生动实践娓娓道
来。随后，青岛日善童声合唱团献上童声合
唱《把未来点亮》，全体人员共同唱响邻居节

主题歌曲《邻里一家》。
启动仪式周边设置文明风尚、文明实践“护

照”、版权保护、网络文明宣传、日善堂公益、悦
纳天赐志愿服务、蚂蚁力量志愿服务7大公益宣
传展位，并开展“学习强国”线下答题活动，吸引
群众驻足参与。

作为邻居节的重磅活动，以“里院百家宴·
老城团圆味”为主题的邻里家宴，在大鲍岛暖心
开席。片区原住民老街坊重返故地，家宴现场，
长桌依次排开，老味道悉数登场，金黄酥脆的青
岛炸肉、鲜气扑鼻的本地海鲜、暄软料足的特色
包子，一道道正宗青岛风味铺满餐桌，带着青岛
人专属记忆的袋装鲜啤整齐码放，一口下肚，刻
在骨子里的老城味道瞬时唤醒。

席间暖意融融，老街坊们举杯碰盏，闲话家
常，从当年的里院趣事聊到如今的生活近况，笑
声与碰杯声交织在一起。不少人拿出手机频频
拍照，将阔别已久的团圆瞬间，珍存入记忆。

热闹不止于餐桌。舞台之上，创意猜谜、看
图识物等趣味互动轮番上演，主持人轻松抛梗，
台下踊跃呼应，掌声、欢呼声此起彼伏——原本
温情的家宴，一下子多了几分啤酒节专属的热
闹气。活动当晚，老街坊们一同登台合影留念，
将这场跨越岁月的重逢，定格成永恒。

下一步，市北区各街道社区将依托文明实
践阵地，通过百家宴、民生服务大集、文化演出
等方式，开展百余场系列特色邻居节活动，持续
用邻里温情滋养市北这片热土，书写“大爱市
北·和美万家”的崭新篇章。

2026年市北区邻居节启动
将开展百余场特色活动
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新店扎堆，大鲍岛更有逛头
□青岛日报/观海新闻记者 余瑞新 实习生 陈奕璇 戴佳池

■2026年
市北区邻居节
启动。
余瑞新 摄

“我就这样坐着，听着海风，看着渔船，过了一
个下午。”上世纪30年代，沈从文在青岛漫步海滩、
青山、石阶，写下当时的惬意时光。岁月流转，黑白
相片里的老城早已换了模样，成为临海而兴的历史
文化休闲街区。

7月17日，青岛第三十六届国际啤酒节青岛老
城会场（大鲍岛）开幕。借力节会旺盛人气，一批新店
铺集中开业，老街巷里新业态涌现，新场景、新体验迭
出，让市民游客在畅饮之余，有了更多驻足的理由。

▲市民游客在
酷拼工坊大鲍岛店
驻足。余瑞新 摄▲位于大鲍岛街头的可口可乐

体验店快闪区域。余瑞新 摄

潮玩新势力

在海泊路上，一只做工精巧细致的凤冠，
用透明亚克力盒子罩着，摆在1.5米高的展台
上。旁侧的电子屏上，循环播放着不同样式
凤冠的宣传影像，引来不少市民围观。

这是一家主打 3D 金属拼装模型的潮玩
店——酷拼工坊。啤酒节期间，酷拼工坊如
期开业，成为街区的“网红店”。“我在线上买
过不少他家的东西，曾经还花了一个多月拼
完‘十里红妆’系列，送给弟弟做新婚礼物。
没想到这里竟然有实体店，逛老城还能顺便
逛店。”河北游客王曼难掩惊喜。

酷拼工坊大鲍岛店是拼酷的线下潮玩
店，也是山东首店。拼酷的前身是一家手机
精密零件金属加工厂。2006 年，该厂将此工
艺应用于玩具，并于 2014年推出国内首个金
属拼装品牌“Piececool（拼酷）”，凭借金属着
色工艺引领金属模玩进入彩色时代。如今，
它已成长为全球 3D 金属拼图这一细分领域
的头部品牌，不仅在全国开出 50余家线下零
售店，产品更远销美国、日本、韩国等多个国
家和地区。

灯光映照下，万禧花轿、点翠凤冠、疏影
螺钿折扇等金属模型熠熠生辉。“我们的产品
以国风非遗类为主题，品类较广，受众覆盖面
没有局限性。”店长徐文杰介绍，像凤冠一类
的文创产品主要面向女性消费者，而与流浪
地球、莲花楼等 IP 联名款则有更精准的市
场。目前，店内人气最高的两款产品为“十
里红妆”系列和万禧花轿，前者涵盖嫁衣、凤
冠、宫灯、花轿、婚床等多种中国传统婚俗用
品，后者则以宁波“万工轿”为原型创制而
成，将中式浪漫美学与现代科学技术巧妙
融合。

“为‘爱’而拼”是品牌的核心理念。“我们
做的不是冷冰冰的金属板材或拼图，而是希
望通过产品传递文化背景与精神内涵，向顾
客传递传统文化之美。”徐文杰指着柜台上
的点翠花轿模型介绍，“比如这款，原型是清
代点翠万工轿，目前它仍流失海外，我们希
望通过这款产品，唤起更多人对流失文物的
关注。”

徐文杰介绍，除了复杂的大款式外，店铺
还推出了国风类冰箱贴，拼装耗时短，是不少
游客挑选伴手礼的首选。“未来，我们也会考
虑推出青岛城市限定款酷拼。”

和酷拼工坊一样主打潮玩艺术的约克布
丁，也在啤酒节期间焕新亮相。走进店内，精
致的手工台灯、水杯、音箱，以及各种 IP周边
琳琅满目，让人慢下脚步，细细观赏。

“我们主要销售潮玩成品和手工 DIY 制
品，也支持线上订购定做。啤酒节期间，手工
制作的水杯和音箱卖得最好。”店长指着货
架上一层彩色水杯，这些水杯材质各异、色
彩丰富，杯盖上固定着同色系的 IP玩偶。一
旁的音箱也造型丰富，复古风、摩登范儿兼
备，顶部还点缀着更精巧的小装饰。“这类产
品好看又实用，买一个放在手边，每天看着心
情都好。”

饮品新风景

如果说酷拼工坊和约克布丁提供的是
“带得走的潮玩”，那么以可口可乐体验店和
太犇牛为代表的饮品业态，提供的则是一杯
可以坐下来慢慢喝的“老城味道”。

可口可乐体验店外摆区，巨型皇冠炫彩
冰淇淋装置与可口可乐经典 Logo、复古插画
背景墙相映衬，强烈的视觉冲击吸引过往游
客纷纷举起手机拍照。

“我们在啤酒
节开幕当天营业。整个
啤酒节期间，我们都会联合

‘老字号’边特洋行举办线下快
闪活动。现场不仅有‘汽水+冰淇
淋’系列产品，以及冰箱贴、网红杯等实体
周边，还特别结合啤酒节主题，推出限定款啤
酒冰淇淋，以清爽酒香给消费者带来夏日解
暑新体验。”负责人刘美琪说。

从第一周运营数据来看，可口可乐体验
店的开业表现超出预期——皇冠炫彩冰淇
淋、啤酒冰淇淋和海盐冰淇淋位列销量前
三。皇冠炫彩冰淇淋更是凭借彩虹塔造型、
高颜值的打卡属性，成为店里当之无愧的视
觉C位，在首个周末便售罄。

“可口可乐自带美式复古风格，边特洋行
前身是活跃于哈尔滨的俄商贸易行——边特
兄弟洋行。如今我们选择以冰淇淋为小切
口，去延续这份独特的城市记忆。”刘美琪表
示，边特洋行作为百年老字号，2025年重新开
业后便聚焦年轻消费群体，以“老字号+新业
态”的模式激活品牌价值。此次可口可乐和
边特洋行的跨界联动，正是老字号复兴的一
次创新尝试。

据了解，可口可乐体验店将根据销售热
度动态调整产品备货结构，重点保障爆款单
品供应，进一步优化外摆互动体验，持续放大

“老城+老字号+国际品牌”的联动效应，化快
闪热度为长期口碑。

在可口可乐体验店对面的街角，大鲍岛
新引进的茶饮品牌太犇牛悄然落位。主打

“手作茶”的太犇牛，因擅长玩转流量、精准
捕捉年轻消费心理，被网友戏称为“生于小
红书的品牌”。店内菜单上，雪山·香草籽拿
铁、雪山·山楂草莓、大颗芒果冰茶、巧克力爆
米花等社交平台网红爆款一字排开，凭借“堆
料+高颜值”的组合，天然适配年轻人的社交

分享场景。
店 铺 位 于

大鲍岛核心位置，
坐在外摆区，既能目
送街巷里人来人往，
也能望见远处教堂的
尖顶。来自韩国的张女
士和朋友一路走走停停寻
找写生地点，最后在太犇牛
店外的休息区坐下。两人各
点了一杯柠檬水和浮光梅露气
泡，开心评价：“味道很新鲜，感觉
不错。”

从酷拼工坊到约克布丁，3D 金
属模型、DIY 玩具、IP周边，新鲜玩法
重新定义着“逛”的方式；从可口可乐体
验店到太犇牛手作茶铺，碳酸饮料、手作
茶饮、限定款冰淇淋，舌尖上的选择也在
悄然更迭。散落于里院街角的新店，正以
创新供给激活潜在需求，以文化混搭拓展消
费边界。

老城更新的本质，不只是物理空间的改
造，更是生活方式的迭代与城市功能的再
造。当一批批新业态在老里院落地生根，当
越来越多的年轻人愿意在这里停下来拼一件
模型、拍一张照、喝一杯茶，“老青岛”便不再
是凝固的风景，而是一处持续生长、不断出
新的城市现场。


