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青岛：乡村打造IP，“片区”解题“农文旅”
通过举办节庆赛事、讲好乡村故事、深挖在地文化、建立长效机制等释放吸引力，暑期以来，

全市乡村振兴片区共接待游客48万人次，拉动消费5704万元
□青岛日报/观海新闻记者 余瑞新 实习生 陈奕璇

当下，县域文旅发展开始进入下半场，正从
“资源开发时代”迈入“运营驱动时代”，核心比拼
已经从资源禀赋逐渐转向运营能力的较量。流
量来了，如何“接得住、留得下、用得久”，比单纯

“火起来”更具考验。
破题的关键在于持续创新——不断深挖在

地文化，丰富IP的范围和内涵，把短时间的流量
沉淀为可持续的吸引力。

比如，从2004年首届万人赶海开场，到如今
融合露营、网红打卡、民俗市集的沉浸式海洋文
旅盛宴，红岛蛤蜊节实现了从“乡土节庆”到“区
域文旅 IP”的蜕变。今年，“村游”体验持续升
级，推出赶海拾贝、露营听风、打卡留影等高互动
性项目，游客人均停留时间较往年明显拉长。

北宅樱桃会则在资源联动上寻求突破。2026
年第三十一届北宅樱桃会全面打破传统采摘边
界，围绕“游在北宅、食在北宅、宿在北宅、咖香北
宅、研学北宅”五大核心IP，系统布局3处微度假片
区、10条精品旅游线路和15处热门打卡点，推动北
宅从“观光游”迈向“深度休闲度假”新阶段。

让吸引力持续释放，还需要一套长效的运营
机制来托底。在2026第八届琅琊嗨海季上，琅琊

台乡村振兴片区一体化运营公司——青岛琅琊强
村富民产业运营有限公司正式成立，探索实体化
运营路径。这意味着，琅琊台IP有了实体化的运
作载体和长效化的制度支撑，文旅资源整合、产品
迭代、品牌输出都有了可持续的市场化路径。

机制活了，IP 才真正具备了“自我生长”的
能力。画美达尼乡村振兴片区就是个例子。

近年来，画美达尼持续深耕“三化联营、共赢
共富”发展路径，以一体化、市场化、多元化破解
乡村分散发展难题，通过联合67家农文旅园区成
立北方首个“乡村振兴联营俱乐部”，推出“月月有
主题、季季有爆点”的12大核心主题、88场特色活
动，打造了“春有樱花夏有荷，秋有红枫冬有莓”的
全时消费场景，持续擦亮“周末近郊游、首选张家
楼”IP，2025年吸引游客200余万人次，带动全域
消费1.2亿元。通过创新运营架构和收益分配机
制，2025年实现运营收益310余万元，村集体和惠
民基金分红 62 万元，形成了“一区示范、多点开
花、整体运营”的新局面。

从“活起来”到“留得下”，青岛乡村 IP 的探
索，已经蹚出了自己的路子，期待越来越多的村
子被看见、被记住、被向往。

暑期过半，乡村游热度不减。同程旅行数据显示，截至7月20日，
县域乃至乡村目的地预订热度同比增长超60%，“奔县游”相关产品预
订热度同比上涨63%。

翻看热门县域目的地榜单，不难发现，这些地方走红，靠的不只是
山水，更是背后的IP——安吉的“绿水青山”、平潭的“蓝眼泪”、歙县的

“徽州古城”……IP，正成为“乡村被看见”的第一道关口。
在全国“奔县游”文旅热潮中，青岛乡村也拿出了自己的成绩单——

暑期以来，全市乡村振兴片区共接待游客48万人次，拉动消费5704万
元，同比分别增长32%、28%。和这些地方一样，青岛乡村也把文化做
透、把体验做深，一批带着乡土气息的文旅IP正从这片土地“长”出来。

打造 IP 的实质，是从乡土资源中提炼出可
识别、可体验、可传播的文化符号。节庆、赛事等
活动，正是让这些符号走向大众、产生价值的“放
大器”。

目前，全市已形成“18+18+50”的三级片区梯
次格局。其中，以农文旅为主导的片区，正以节为
媒，将本土文化融入体验场景，让市民游客在具体
可感的活动中，感受每个片区独有的风土人情。

7月 24日晚，琅琊台乡村振兴片区龙湾畔，
鼓乐《旗鼓琅琊》破空，万福渔家长桌宴开席，
2026第八届琅琊嗨海季如约而至。活动精心打
造“琅琊人文文化周”与“琅琊海洋文化周”两大
板块，周周有主题、日日有新意。来自江苏的刘
先生一家原计划次日奔赴下一站，长桌宴还没
散，就改了主意：“明天拍拍花海，赶个市集，再体
验一下渔家生活。”

琅琊是中国海洋文明的重要发祥地。近年
来，琅琊台乡村振兴片区依托“琅琊祭海节”和

“嗨海季”两个 IP，构建起“四季可游”的产品体
系。以节为媒，琅琊台串起琅琊台古迹、十里龙
湾、斋堂岛日出、琅琊港夕照等优质山海文旅资
源，推出古迹观光、滨海漫步、渔家体验等多元打
卡线路，带动旅游增收超2亿元。

画美达尼乡村振兴片区则把啤酒当成夏季
乡村夜经济的流量入口，持续为“周末近郊游、首
选张家楼”IP 增添热度。7 月 29 日，“夜享西海
岸 醉美张家楼”张家楼第二届啤酒文化大集开

启，为市民游客奉上一场集精酿品鉴、潮流演艺、
特色市集、亲子游乐于一体的乡村夏夜盛宴。青
岛源诚画美达尼旅游发展有限公司总经理生杰
介绍，活动现场还特设画美达尼品牌馆，片区多
家企业携特色农品、非遗文创集中展销，实现“逛
集即逛片区”，有效串联起片区农文旅资源。

和琅琊台、画美达尼打造节庆 IP 的路子不
同，莱西则是用赛事IP把年轻人“引进来”。

连日来，2026年“村 BA”球王争霸赛青岛赛
区暨“华商杯”莱西市篮球联赛（“莱BA”）备受关
注。本届“莱BA”打破地域限制，参赛范围从青岛
扩展至莱阳、莱州、蓬莱等胶东区市，更邀请贵州

“村BA”发源地台江县篮球队、“浙BA”兰溪市篮
球队等外省球队参赛，实现国民级草根篮球IP南
北联动，把“莱BA”的金字招牌擦得越来越亮。

比赛之外，武术展演、歌唱比赛、非遗木偶
戏等特色文化活动穿插其间。赛场周边，“莱西
优品”市集热闹开张，店埠胡萝卜、夏格庄蒜香
鸡、莱西花生等本土优品琳琅满目，非遗手作与
文创产品同步亮相，网红打卡点与线上传播矩
阵同频共振，赛事周边IP矩阵日趋完善。

“今年，我们还把‘莱 BA’和啤酒龙虾节、文
旅消费季深度绑定，同步推出‘跟着赛事游莱西’
精品线路和‘莱西美食榜单’，打造‘观赛+游玩+
消费+传播’闭环。”莱西市体育中心主任姜秀彬
介绍，去年，“莱BA”已跻身全国民间篮球赛事前
十，创下单日客流量3万人次的峰值。

打造IP，光有资源不够，还得有人把故事讲出去。
近年来，短视频和直播风口下，一批乡村网红靠着

一部手机，就能把村里的土特产、老手艺人的绝活推到
全国。比如，安徽潜山的驻村干部和大学生搭档拍探村
视频，推介当地人文风光，“Hi潜山”这一探村IP全网粉
丝超10万人，不少人循着视频找过来，潜山成了热门打
卡地。云南曲靖红瓦房村把闲置小学改造成“村播小
院”，培育40余名本土主播，孵化出“红瓦妹”“红瓦严选”
等子品牌，通过“村播+村游+村品”推广，今年“五一”假
期旅游收入同比增长40%。

在青岛，同样有一批人通过镜头为乡村“代言”。
今年暑假，莲花田园乡村振兴片区在“清凉”上做文

章，推出夏日休闲、户外运动、研学美育、传统文化体验
等主题文旅活动。其中，花海乐园清凉狂欢节以夏日消
暑、游园观光为主线，泼水互动等沉浸式游玩项目轮番
登场，成为暑期亲子游的热门去处。

为了让“龙泉花海”这个新 IP 被更多人记住，即墨
区龙泉街道满贡村党委书记刘永龙干脆把直播间搬
进花海乐园。“夏天来了，龙泉花海乐园欢迎大家来玩
水。”面对镜头，刘永龙热情洋溢。此前，他带头组建
直播矩阵，把满贡原浆花生油、手工地瓜粉条等特色
农产品销往全国各地。如今，他的镜头又从农产品延
伸至山野风光。

在青岛，像刘永龙这样走到镜头前的村书记越来越
多。他们推介的不只是自家地里的东西，还有整个村子
的农产品、风光和资源，成为乡村文旅的“代言人”。在
崂山区峰山西村“老书记”王同功的直播间，除了带货，
还会以沉浸式“慢直播”方式，将峰山西村的好风光呈现
在网友眼前。特色民宿、网红“村咖”等被搬进“购物
车”，吸引不少粉丝从“线上种草”转为“线下打卡”。

不只村书记，能讲故事、会讲故事的人越来越多。
在西海岸新区珠海街道北梁家庄村，村民自己当演

员，拍起了乡村微短剧。11部微短剧已经有4部正式上
线，全网播放量均过亿。随着一部部微短剧接连“霸榜”
热搜，北梁家庄村出了名。今年，村里600亩樱桃园里，
前来采摘的游客比往年多了两三倍，有人专程从济南、
潍坊甚至外省赶来。

画美达尼乡村振兴片区也在培养乡村“代言人”上
下功夫。日前，片区乡村直播电商实训孵化基地正式启
动运营，面向村党组织书记、返乡大学生、“新农人”等群
体，手把手教他们怎么用手机推介家乡。基地把乡村振
兴联营协作中心、土特产金字招牌展示中心、农文旅园
区优质资源都变成实训场，通过“室内+室外”多场景联
动培育模式，让更多人成为乡村故事的讲述者。

青岛“长”出乡村IP

暑期以来，全市乡村振兴片区共接待游客48万人次，
拉动消费5704万元，同比分别增长32%、28%

莱西市：“莱BA”IP

红岛街道：“红岛蛤蜊节”IP

北宅街道：“北宅樱桃会”IP

琅琊台乡村振兴片区：“琅琊祭海节”IP和“嗨海季”IP

画美达尼乡村振兴片区：“周末近郊游、首选张家楼”IP

莲花田园乡村振兴片区：“龙泉花海”IP

▲“夜享西海岸 醉美张家楼”张家楼
第二届啤酒文化大集人气火爆。

▼2026 年第三十一届
北宅樱桃会上，孩子们展示
创意手作。

▶一名小游客
正在参加乡村暑期
欢乐跑活动。

▲莲花田园乡村振兴
片区的花海乐园夜场活动
热力十足。

■2026“莱BA”吸引大批市民
游客到场观赛。


