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青岛日报社法律顾问：
琴岛律师事务所 侯和贞、王书瀚、王云诚律师

今日海浪水文预报：

海浪:1.6m 涌向：
日平均水温 21.8℃

终止办学及债权债务公告
青岛市城阳区滨海路幼儿园（统一社会信用代码：52370214MJD961752D，办学许

可证号:教民137021460000858），经我单位理事会会议表决同意，本单位决定终止办学，
决定向登记管理机关申请注销，并成立清算组，负责清算工作。请我单位的债权人于公
告发布之日起6个月内向清算组申请债权，并提供相关证据材料。请我单位的债务人或
财产持有人向清算组清偿债务或交付财产。清算组通讯地址：青岛市城阳区流亭街道
东女姑山社区滨海路幼儿园1号楼，联系人：邹雪茜，联系电话：18562579109。

青岛市城阳区滨海路幼儿园
2026年7月7日

公 告
陈桥：

你于 2003 年 1 月 1 日与青岛市崂山区王哥庄街道常家村民委员会
（以下简称“村委会”）签订《山林承包协议书》。经查，现因你未按照合同
约定支付租金，村委会拟就上述《山林承包协议书》的后续处理事宜与你
协商解决。因通过其他方式无法与你取得联系，现依法以公告方式告知
于你，请在本公告自发布之日起三十日内前往常家村村委会参与协商。
逾期未到场协商的，村委会将依法通过诉讼或其他法律途径主张权利。

特此公告
青岛市崂山区王哥庄街道常家村村民委员会

2026年7月9日

施工公告
因寨子山路(海西路-珠山南路)中压燃气管线工程管网

成环敷设燃气管线，需要对燃气管线进行施工。计划2026年
7月13日至8月2日，在寨子山路与民和街西50米、寨子山路
与珠山路西200米、寨子山路与珠山路西100米，3处点位车行
道进行燃气管线施工。

由于车道变窄，请过往车辆和行人注意交通标识，减速慢
行。对于施工带来的不便，敬请谅解。

特此公告
青岛新奥胶南燃气有限公司

2026年7月10日

施工公告
大罗山路与五台山西路交接口以西位置，雨水排向五台山西路小

学后无出水口，为有效将雨水排出，将对五台山路雨水排向大罗山路主
管道连接工程施工，为保障施工顺利进行，以及施工期间的道路交通通
畅，根据《中华人民共和国道路交通安全法》第三十九条、《中华人民共
和国交通安全法实施条例》第三十五条之规定，自 2026 年 7 月 11 日至
2026年8月1日，临时占用大罗山路最西第一车道起沿五台山路向西65
米，南半幅车道。施工时最先占用南半幅内侧2幅车道。南半幅外车两
车道保证车辆通行，待内侧车道施工完成后，改为占用南半幅最外侧 2
车道施工，留南半幅车道的最内侧2车道通行，由于车道变窄，请过往车
辆注意安全，提前减速慢行或绕行其他道路通行。如遇不可抗力，工期
将顺延。

特此公告
青岛德泰建设工程有限公司

2026年7月9日

青岛西海岸新区自然资源局关于山东五湖产业投资有限公司
五湖产业园扩建项目规划及建筑方案进行批前公告的通告

为加强公众参与，发挥公众在我区规划管理中的作用，提高城市规划水
平，根据《中华人民共和国城乡规划法》《山东省城乡规划条例》等法律法规
和政务公开的有关规定，对山东五湖产业投资有限公司五湖产业园扩建项
目规划及建筑方案进行批前公告，以保证业主及周边居民的知情权、参与权
等，现将有关事项通告如下：

一、公告项目基本情况：
建设单位：山东五湖产业投资有限公司
建设项目：山东五湖产业投资有限公司五湖产业园扩建项目
建设地点：西海岸新区峨眉山路以西，三江路以北
设计单位：中京方正（北京）工程技术有限公司
公告阶段：规划及建筑方案
规划内容：总用地面积58507.00㎡，总建筑面积96020.38㎡，本次新建1

栋车间，建筑面积13383.82㎡，其中，地上建筑面积13383.82㎡，地下建筑面
积 0.00㎡。容积率 1.5，建筑密度 68.0%，绿地率 10%，停车位 351个(待建地
下车位236个)。

二、公示及反馈方式：
长江东路 443号福瀛大厦大堂、项目现场出入口处及青岛西海岸新区

政务网（查询流程：青岛西海岸新区政务网—政务公开—政府部门与镇街信
息公开—区自然资源局—重点工作—规划批前公示）。

长江东路 443号福瀛大厦大堂意见箱，请将意见和建议附上证明相关
利害人身份证复印件放入意见箱。

三 、咨 询 电 话 ：青 岛 西 海 岸 新 区 自 然 资 源 局 86164453，建 设 单 位
13335022023

四、公示时间：2026年7月10日至2026年7月16日
2026年7月10日

股东会会议通知
青岛京华钻石集团有限公司将于 2026年 7月 28日上午 9:30在青岛市崂山区

松岭路 131号新华锦发展大厦 21楼会议室召开临时股东会，会议内容为：1、审议
《关于变更公司监事的议案》，免去周敏原公司监事职务，重新选举李强为公司监
事；2、审议《关于变更公司董事会成员的议案》，免去张峪峰原公司董事职务，重新
选举彭成功为公司董事，公司董事会成员由彭成功、殷宝刚、潘学峰组成。请全体
股东到场参会，若不出席，公司将依照公司章程及公司法有关规定处理。

青岛京华钻石集团有限公司董事长张峪峰
2026年7月10日

6698852766988527 青岛市崂山区株洲路190号

●青岛安善贸易有限公司遗失海运提单三正三
副，船名航次：MAERSK EMERALDV.620E，提单
号：YNQDAS2604016,目的港：GUATEMALA CITY，
提单 SHIPPER：PHARMANZEN CO., LTD.，声明
作废。●遗失青岛市市北区市场监督管理局 2005 年 7
月 5日核发予袁晓娟（青岛市市北区伊春路市场）的
3702033024569号营业执照正、副本，声明作废。●遗失青岛海望角度假村(统一社会信用代码：
913702027837074310)的特种行业许可证正本，经营
类别：旅馆业，证件编号：Q 公特 A01 字第 05046 号，
发证机关：青岛市公安局市南分局，声明作废。●遗失胶州市总工会2025年1月14日核发予胶
州市人民法院工会委员会的统一社会信用代码
81370200MC0870966X、机构代码 MC0870966 的组
织机构代码证正、副本，声明作废。●遗失胶州市农业农村局 2019 年 9 月 5 日核发
予胶州市铺集镇中涝庄村经济合作社的农村集体经
济 组 织 登 记 证 副 本 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：
N2370281MF119848X7，有效期限：2019 年 9 月 5 日
至2029年9月4日，声明作废。●遗失胶州市农业农村局2022年9月16日核发
予胶州市铺集镇小庄新村经济联合社的农村集体经

济 组 织 登 记 证 副 本 ，统 一 社 会 信 用 代 码 ：
N2370281MF961816XL，有效期限：2022年 9月 16日
至2032年9月15日，声明作废。●遗失胶州市三里河街道办事处东店子村股份
经济合作社的银行开户许可证，开户银行：青岛农村
商业银行股份有限公司胶州三里河支行，账号:
2060006544205000013332，核 准 号:J4525006189801，
声明作废。●遗失顾林义（身份证号：370222*********151
5）海洋渔业普通船员证，证号：370222196511095959，
声明作废。●LB GROUP CO.LTD.ON BEHALF OF BILLI
ONS EUROPE LTD 遗失海运提单 1份，船名/航次:
GSL MELITA 620W，提单号:SSATAONSA2605059，
声明作废。●LB GROUP CO..LTD.ON BEHALF OF BILL
IONS EUROPE LTD遗失海运提单1份，船名/航次:
TS KEELUNG/2603W，提单号:WFLQDMNSA26051
901，声明作废。●HENAN BILLIONSADVANCED MATERIAL
CO.LID.ON BEHALF OF BILLIONS EUROPE

LTD 遗失海运提单 1 份，船名/航次:TS KEELUNG/
2603W，提单号:WFLQDMNSA26051907，声明作废。

声明
遗失我单位财务专用章一枚，备案号：37021505

46372，声明作废。
青岛华波泓拓农牧科技有限公司

声明
遗失我单位财务专用章一枚，备案号：37028105

58392，声明作废。
青岛华波创新农牧科技有限公司

声明
遗失我单位公章（编号：3702020694409）一枚，

声明作废。
青岛润朗储能科技有限公司

公告
青岛全仕威国际物流有限公司：

根据《社会保险法》《社会保险稽核办法》等有关
规定，我中心对你单位实施了稽核检查，现依法向你
单位公告送达《青岛市医疗保险事业中心医疗保险
稽核意见书》（青医稽意字〔2026〕第ZJ370200202605
8号），你单位主要存在以下问题：

少报郑鸿昆 2013 年 7 月至 2013 年 12 月缴费基
数为 2226 元；少报郑鸿昆 2014 年 1 月至 2014 年 3 月
缴费基数为 2385元，现要求你单位自收到本公告后
30日内进行改正。

你单位如对本意见书不服，可在六十日内向青
岛市人民政府申请行政复议；或在六个月内直接向
有管辖权的人民法院提起行政诉讼。

（联系地址：青岛市福州南路 8号社会保险大厦
315室，电话：85716697）

本公告自发布之日起经过30日即视为送达。
青岛市医疗保险事业中心

2026年7月10日

挂失声明
权威 快捷 省钱

法 国 山 东 商 会
欧亚自驾车队凯旋
□青岛日报/观海新闻记者 蔺君妍
本报7月9日讯 9日上午，“穿越丝路 万

里归鲁 侨向青岛 情满山海”法国山东商会欧
亚自驾车队凯旋仪式在青岛国际会议中心北广
场举行。车队成员驾驶青岛制造越野车，历时
30 余天，完成跨越 11 国、全程 14000 公里的欧
亚自驾行程后返回青岛。

“穿越丝路 万里归鲁”自驾活动于6月上旬
在法国巴黎举行出发仪式，以“中国人驾中国车，
重走欧亚路，讲述中国故事”为主线，全体车手均
为旅法山东籍侨胞，驾驶国产越野车沿古丝绸之
路一路向东，途经欧亚多国，面向海外民众展示
中国制造风采，宣传齐鲁文化底蕴和青岛发展
成就。

校企联合开设“订单班”
青岛工程职业学院与8家企业

集中签约

□青岛日报/观海新闻记者 王世锋
本报7月9日讯 日前，青岛工程职业学

院与青岛中一监测、东唐影视等 8 家优质企业
签约，就“订单班”共建、校内生产平台搭建、师
资双向互聘等开展协作，以深化产教融合、拓宽
人才出口，保证毕业生就业。

该校“订单班”摒弃传统“先教学、后匹配”
的模式，实行企业岗位反向定制培养，即根据企
业需求设计课程和实训。

目前，青岛工程职业学院设置 6 个产业学
院、17个生产性实训基地、11个在校运营“订单
班”及20余个待开“订单班”，涵盖青岛地铁、一
汽解放、西门子、海信、比亚迪等 30 余家知名
企业。

7月 1日起，2026年暑运大幕拉开，青岛机
场航站楼里，一群背着小书包、拖着行李箱的

“小候鸟”格外引人注目。随着暑运开启，越来
越多孩子选择独自乘机前往外地，与父母团
聚、探望长辈、参加夏令营或开启研学之旅。
暑运首周（7 月 1 日至 5 日），青岛机场代理航
司保障无成人陪伴儿童 400 余人次，同比增长
近40%。

进入暑运以来，青岛机场联合10余家航空
公司，新开和加密 38 个国内外航点，持续提升
运力供给，不断优化航线布局。凭借差异化的
市场策略与不断增强的枢纽辐射能力，织就了
一张覆盖国内外特色航点的“干支通、全网联”
航线网络。其中，共运营 32 个山东省内独飞
航点。

目前，青岛机场日均起降航班590余架次，
为胶东半岛及周边旅客提供了丰富多元的出行
选择。

国内航网精准布局，对接多元
出行需求

进入暑期，毕业游、亲子游、入境游，多重客
流叠加，青岛成为海内外游客青睐的旅游目的
地。在多个旅行平台发布的暑期最热门目的地
城市中，青岛均榜上有名，彰显出这座滨海旅游
城市的澎湃吸引力。

暑运期间，青岛机场在保障北京、上海、杭
州、成都、重庆、广州、深圳、哈尔滨、西安、武汉、
长沙等国内主要枢纽城市全通达的基础上，深

入挖掘旅客出行需求，重点布局连接华东、中
南、东北、西北及华北等地区的特色宝藏航点。
计划新开芒市、敦煌、大同、满洲里等航点，同时
加密长白山、延吉、佳木斯、乌鲁木齐等多条避
暑游、研学游热门航线，更好满足旅客多元化出
行需求。

东北方向是青岛机场航线布局的重点之
一。青岛至大庆、齐齐哈尔、建三江、伊春、满
洲里、乌兰浩特的特色航线，覆盖了黑龙江、
内蒙古多个重要城市，为山东与东北老工业
基地之间的人员往来和经济协作提供了有力
支撑。

面向华北地区，青岛至石家庄、长治、大同
的航线进一步丰富了区域航线网络，提升了山
东与山西、河北等地的互联互通水平。

西北方向，青岛至陇南、敦煌的航线，将齐
鲁大地与共建“一带一路”重要节点城市紧密
相连，为旅客领略大漠风光、夏日海滨度假提
供了便捷的空中通道。其中，往新疆方向，青
岛至乌鲁木齐、阿克苏、库车航线持续运营，促
进了山东与北疆、南疆地区的经贸与人文
往来。

华东方向，青岛机场运营至常州、三明、丽
水等航线，搭建了区域间商务往来与文旅交流
的空中桥梁。

中南方向，青岛可直达信阳、襄阳、郴州，
旅客既可赴信阳品味“北国江南”的茶香，亦
可访襄阳探寻三国故里的历史余韵、抵郴州
体 验 湘 南 风 情 ，一 站 直 达 ，出 行 效 率 显 著
提升。

国际地区航线特色鲜明，巩固
东北亚枢纽地位

充分发挥面向东北亚、联通上合的区位优
势，青岛机场打造了一批具有显著竞争力的特
色航线。

暑运期间，青岛机场国际及地区累计运营客
运航线总数将达到29条，由16家国内外航司运
营，客源结构持续优化，韩国核心市场稳中有进、
东南亚新兴市场加速崛起的“双引擎”格局逐步
成型。

韩国市场持续领跑，夯实门户枢纽基本
盘。2026 年上半年，韩国航线客运架次、旅客
量同比分别增长6%、18%，客座率达86%，首尔、
釜山客运航班架次及旅客吞吐量均位居全国第
二位。其中，首尔航线日均 32 架次，稳定保持

“公交化”高频次运营，日均运送旅客近5000人
次，部分航班投放宽体机优化乘机体验。釜山、
大邱航线为省内独飞航点，旅客量同比增长
41%。密集的航线网络高效赋能两地经贸往
来、商务通勤与短途旅游，成为国际客运基本盘
日益稳固的中坚力量。8月 27日，将恢复开通
青岛直飞韩国清州航线，这是山东唯一直达航
班，1.5小时落地韩国中部宝藏小城。

东南亚市场强势崛起，打造国际增长新引
擎。依托中国-东盟经贸合作持续深化与免签
政策红利，青岛机场加速布局东南亚市场，陆续
新开和加密曼谷、胡志明市、河内、吉隆坡、槟城
等直飞航线。其中，今年 3 月开通的马来西亚

槟城直飞航线为省内首条。目前，青岛机场东
南亚航点总数达到7个，青岛至曼谷日均2班、
吉隆坡每周 8 班、新加坡每周 6 班、河内每周
5 班、胡志明市每周4班、金边每周3班、槟城每
周 2 班，东南亚航线在青岛机场国际市场的份
额由 2025 年的 12%快速提升至 21%，旅客量同
比增长 112%，其中泰国、马来西亚、越南入境
旅客量同比分别增长 161%、143%、522%，东南
亚航线成为青岛机场国际旅客吞吐量增长的
新引擎，与韩国航线形成南北呼应、双向增长
的良好态势。

洲际远程航线稳步扩容，持续完善通达网
络。暑运期间，青岛机场稳定运营墨尔本、悉
尼、莫斯科、伦敦 4 个洲际航点，目前均为省内
独飞航点，上半年洲际远程航线累计运送旅客
9.7万人次。同时，青岛机场于6月恢复了伦敦
盖特维克航线，远程国际客源稳步扩容。

中国港澳台地区方面，紧随两岸交流向好
趋势，青岛机场计划于 7月 23日恢复青岛—中
国台中直飞航线，与现有每周 4 班的青岛—中
国台北航线形成互补。届时，中国港澳台航线
将覆盖中国香港、中国澳门、中国台北、中国台
中4个航点，日均达到7架次，进一步便利旅客
出行。1—6月，中国香港航线旅客吞吐量同比
增长14%，中国台北航线客座率达88%。

青岛机场集团相关负责人表示，未来将持
续完善“干支通、全网联”航线布局，拓展国内外
航点通达范围，以更高品质的航空服务供给，更
好满足旅客出行需求，服务城市高水平对外开
放和经济社会高质量发展。

青岛机场暑运：日均起降590余架次
新开和加密38个国内外航点，共运营32个山东省内独飞航点

□青岛日报/观海新闻记者 周建亮

践行全过程人民民主
凝聚高质量发展磅礴力量

（上接第一版）运行情况给予充分肯定，指出要
认真总结提炼经验做法，进一步拓展人大代表
联系群众、服务群众的广度和深度，支持和保障
人大代表更好依法履职。

在随后召开的座谈会上，6名省、市、区人大
代表结合各自工作实际，围绕科技创新、人才培
养、法治建设、基层治理等方面，交流了依法履
职的心得体会和意见建议。

梅建华认真听取人大代表的发言。他指
出，要深学笃行习近平党建思想、习近平总书记

“七一”重要讲话精神，全面落实坚定信心、接续
奋斗“五个必须”要求，着力抓重点、攻难点、治
堵点、推试点、现亮点，守正创新做好人大各项
工作，全力推动“十五五”实现良好开局。要抓
紧抓实代表联络站建设，加强融合化建设、专业
化服务，打造联系群众的阵地、协同监督的阵
地、法治建设的阵地、服务发展的阵地，让民主
民意平台“建得好、用得活、真管用”。要充分发
挥人大代表主体作用，增强依法履职本领，办好
代表议案建议，让人大代表“能履职、善履职、真
履职”。

毕维准参加调研。

市政协党组理论学习
中心组集体学习研讨

（上接第一版）切实把思想伟力转化为推动政协
事业高质量发展的强大动力。

会议指出，要全面准确把握习近平党建思
想的重大意义、科学内涵、理论品格、实践基础
和理论渊源，抓实学习研讨、宣传阐释、理论研
究工作，推动习近平党建思想入脑入心、笃信笃
行。要把习近平党建思想全面贯彻落实到政协
履职工作中，始终把坚持和加强党的全面领导
作为最高政治原则，把准正确履职方向。牢牢
把握加强思想政治引领、广泛凝聚共识这一履
职工作的中心环节，在做实“四个凝聚”工作上
下功夫。坚持围绕中心、服务大局这一政协履
职的重要原则，紧扣市委中心工作和群众急难
愁盼履职尽责。严格履行管党治党责任这一最

根本的政治责任，以党的政治建设为统领全面
推进政协党的建设，把严的基调、严的措施、严
的氛围一贯到底。

市政协副主席陈大维、姜巧珍、李苏满，
秘书长朱铁一参加。

青岛轨道交通创新策源能力再跃升

（上接第一版）推动成果转移转化及能力建设；
推动跨领域跨学科跨专业协同，组建创新联盟；
建设概念验证、中试验证、应用示范等平台；组
织实施国家自然科学基金中车联合基金项目；
开展产业链供应商评价、检验检测认证、海外认
证咨询、制造服务，建设质量技术和体系服务
能力。

同日，国创中心与复旦大学、同济大学、山
东大学、中南大学、北京交通大学、西南交通大
学、福耀科技大学等高校，围绕轨道交通领域前
沿与共性技术，集中揭牌成立了 7 个联合实
验室。

此次共建的联合实验室方向覆盖广泛，包
括内生安全技术、人工智能与数智运维技术、先
进感知与智能检测技术、先进气动与结构安全
技术、轨道交通先进电能变换技术、轨道交通装
备服役性能评估与智能监测技术、产教研融合
人因工程技术等7个方向。

联合实验室将进一步汇聚高校优势科研力
量、提升关键共性技术供给能力、完善开放协同
创新生态，有助于打通“基础研究—技术攻关—
试验验证—成果转化—产业应用”的创新链条，
推动科研成果从论文、专利、样机走向工程应用
和产业价值。

在人才培养方面，依托联合实验室，国创中
心与高校将开展硕士研究生、博士研究生联合
培养项目，实行“高校学术导师+企业科研导师”
的双导师制度。联合实验室将建立常态化人才
定向输送与留用机制，形成“实习考核—培养评
级—定向录用”的三级闭环人才输送通道，推动
优秀硕博毕业生在国创中心高效留用，为青岛
持续引入青年科研力量、储备高层次人才提供
重要渠道。

重量级创新平台协同发力，将有力推动青
岛轨道交通装备产业从制造基地向创新策源地
再跃升，为青岛打造世界级轨道交通产业集群

注入强劲动力。

精准“造节”，青岛正孵化更多“潮”IP

（上接第一版）如商场、景区等将其作为聚客配
套，以吸聚流量为核心诉求；另一类由专业策展
人主导，如HOCH汉堡节、海东东咖啡节等，以
产品售卖为运营核心。

但无论谁来操盘，“潮节”本质是传统市集的
升级迭代，不仅要集聚细分品类的商家品牌，还
要呈现良好的视觉审美与互动体验。“我们发现，
宽品类市集已经越来越难吸引到消费者，而这种
主题鲜明、互动性好的市集形式，更能引发消费
者的共鸣。”一购物中心相关负责人介绍。

虽然是“临时搭台”，看着“小打小闹”，但
“潮节”也有惊人的吸金能力。如去年在青岛引
起热议的 HOCH 汉堡节，2025年在全国 8个城
市，累计吸引客流超 1500 万人次，售出汉堡超
240万份，总销售额达到1.5亿元，一场汉堡节单
日营收就能比肩10万平方米的商业综合体。

“潮节”也为参展商带来了可观的回报。
HOCH汉堡节创始人李晨笑透露，有参展品牌
在汉堡节的营收可达 400 万元。青岛本土“潮
节”也不逊色，石鹏表示，海天面包节上，最好的
摊位单日收益破万元，是其门店日营收的数倍。

丰厚收益之下，甚至有部分参展商开始将
重 心 转 向 全 国 流 动 参 展 。 来 自 青 岛 的 3Q
BURGER SHOP便是典型，主理人宋瑞东跟随
HOCH汉堡节北上南下，从南京到长沙、重庆、
杭州……品牌足迹随着“潮节”版图不断延伸。

除了可观的营收，主理人热衷“潮节”的另
一重要原因在于其展示价值。青岛一家经常飞
往各地参加咖啡节的咖啡豆品牌商算了一笔
账：一个摊位至少需要2至3名员工，仅交通、住
宿、餐饮三项差旅成本就近万元，成本并不低，
但在他看来，这类主题市集犹如品牌在异地的
快闪店，且吸引的正是精准客群——既是难得
的品牌展示窗口，也是低成本的引流入口，还可
与同行切磋、获取最新的行业信息，这些才是更
大的价值所在。

为“松弛感”付费

这些“潮节”上，一杯咖啡动辄四五十元，一

个汉堡七八十元甚至上百元，消费者为什么还
愿意排队购买？

对消费者而言，“潮节”最直接的吸引力来
自新鲜感。“一次能打卡多个品牌，还有不少是
从外地来的，这是吸引我的主要原因。”李女士
告诉记者，在青岛举办的咖啡节、面包节，只要
有时间她都会去现场。

其次，“潮节”符合新一代的消费逻辑。崂
山丽达购物中心总经理顾冰观察到，年轻人热
衷“潮节打卡”的背后，是对自由度和娱乐休闲
属性的生活方式的多重追求。区别于传统‘买
买买’的销售场景，“潮节”为消费者提供了一种
充满松弛感的氛围，匹配了消费者当前“悦己”
的消费需求。

再次，它还提供了一种可参与、可分享的社
交货币。一位咖啡店主理人表示，能打卡拍照
发社交平台是不少消费者逛节的重要因素。当
消费者在“潮节”现场，收获的不仅是一杯咖啡、
一个面包，更是一次独特体验的载体和一段美
好的记忆切片。

石鹏表示，参加“潮节”的消费者尤其喜欢
在小红书分享，而且很多“潮节”往往是先由小
红书发起，随后市场多方跟进，因此众多策展人
将小红书作为观察“潮节”动向与效果的重要窗
口。这也说明，在更深的层次上，“潮节”这个赛
道，是由资本和平台主导的、对消费者需求的把
握与引导。

这一驱动模式，让举办方在组织策划上更
有的放矢。“所以无论是主题选择，还是宣发触
达，跟随这样的社交平台行动，都能获得事半功
倍的效果。”石鹏说。

硬币的另一面，是“潮节”一哄而上，让消费
者付出越来越多的选择成本。消费者李女士的
遭遇便是一个例证，她在一场咖啡节上选购时，
本想向摊主了解咖啡豆的产地和风味特点，却
发现不少摊位的店员系临时雇佣，对产品知之
甚少，“想聊豆子却聊不起来”，体验感大打
折扣。

在社交平台上，“踩坑”“避雷”帖比比皆
是。这其中，既有“众口难调”的客观无奈，也
不乏部分“潮节”品质参差、名不副实带来的
落差。

“好的内容才是真正的护城河。”石鹏认为，
“潮节”策展已告别“蒙眼狂奔”的草莽期，进入

专业化深耕阶段，各家比拼的不再是谁能凑齐
更多摊位，而是产品是否有特色、场景是否有质
感、服务是否有温度——归根结底，谁能把体验
做得更进一步，谁就能在这场“造节”竞赛中走
得更远。

吸引更多IP落地

“潮节”势能不容小觑。坐拥青岛国际啤酒
节这一老牌 IP，青岛能否在这股人工造节浪潮
中，成为新生代“潮节”品牌的孵化地与集聚
地？这既是城市商业活力的试金石，也关乎消
费场景的吸引力。

青岛有不可多得的环境资源，无论是海滨
绿地，还是里院建筑，均为“潮节”提供了良好的
空间载体。比如说海东东咖啡节，历届场地均
临海而设，消费者在品尝咖啡的同时，能直面蔚
蓝大海，这种“咖啡+海景”的沉浸式体验，是内
陆城市无法比拟的。

食品饮料等轻工业产业基础，也让青岛有
更多产出“好内容”的底气。如青岛连续举办三
届的精酿啤酒节，是在啤酒产业之上“长”出的
特色“潮节”，单届活动线上线下参与人群已破
百万人次。

如何让这些场景和内容优势转化为消费优
势，离不开“有形之手”的精准引导与有力托
举。李晨笑就曾在多个公开场合表示，作为南
京企业，HOCH汉堡节走到如此规模也得益于
南京政府部门的大力支持。

实际上，青岛也意识到节会经济的潜力，积
极支持“潮节”品牌落地。“如果没有政府部门的
支持，本届海东东仅场地费就要十几万元，我们
几乎无力承担。”郭强说，此外商务、公安、消防等
多部门协作，也确保了现场秩序井然与环境
整洁。

今年，借力消费“双试点”机遇，青岛正以真
金白银吸引更多优质“潮节”在此落地。根据市
商务局印发的消费新业态新模式新场景试点项
目管理办法，对主题市集等消费模式的创新项
目，符合条件的可按投资额的30%给予补助，最
高补助1000万元。

咖啡节、精酿节、面包节……青岛这些不断
涌现的新场景传递着清晰的信号：消费的新增
长点，是对新的生活方式的精准回应，是对新场
景、新业态的包容与理解。


