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大约 5年前，在我对个人阅读能力保持最后一部
分信心的关键节点，读到了网络小说名作《诡秘之
主》：构想宏大、故事精彩、文笔老练。我先后尝试了
三次，大致停止在 80 万字、100 万字、200 万字处。后
来，眼睛以虚焦的视线告诉我：咱已经不是两天读完

《笑傲江湖》的年纪了。最后，这部小说连载停在了
447 万字处。据说，有人在吃肉包子时挖出一块碑：
离馅还有三十里。读一个 447 万字的故事，200 万字
处的风景已经很满足了——恕我在此勒马，闻闻肉馅
的味道。

前段时间，首届刘知侠长篇小说在青岛举行颁奖
礼，名单上既有刘醒龙、鲁敏这样的著名作家，也有黑
山老鬼、杀虫队队员等网络小说名家。参照动辄百万
字、七卷本的网络小说，纯文学则是另一个极致。

我非常喜欢鲁敏的代表作《六人晚餐》，它让人联
想起地中海细密画画风。小说开头，一股风穿过城

市，将城市的各个侧面 、各色人物都带入到故事
里，细致的笔触让人顿生浃髓沦肤之感。相较于网
络小说的大开大合，动辄七个魂环 、四个平行宇
宙，纯文学里的一个玛德莱娜小蛋糕也能唤起类似
的感官悚然。

极致的深刻体验，可能是447万字的喷涌，可能是
1 万字的麦克尤恩《立体几何》。我在车上常备一本
书，这本书的选择煞费思量：不能深刻到让人犯困，也
不能太浅薄；不能情节太强，中断后难以延续，也不能
是群像小说，否则，每次要重新辨认角色。后来，我选
了《血色子午线》，随便打开一页都很精彩，而且，角色
没有姓名，少年、法官、上尉、匪首、独居的印第安老
人。科马克·麦卡锡的文笔像铁锈色的向日葵茎秆般
苍劲，冬天、夏天、晴天、雨天，读几页小说后再上路，仿
佛少年骑上野马般盎然。

在百万字量的阅读面前，读者免不了产生畏难情

绪：读完一个文学奖的参评小说，大概抵得上普通人一
年的阅读量。尤其在当下，人们对深刻的文字体验的
追求，逐渐被平滑的、可擦洗的体验所取代。极致的短
视频、短剧，触手可得的娱乐体验，两三个小时后带着
无损、无擦痕的空白情绪去往下一个行程。相较于阅
读从视线到大脑这么长周期的审美反馈，更短、更快的
视听产品意味着更强的体验反馈。

多一个文学奖，对于城市像是多一枚奖章；多一位
文学家，多一位城市生活的见证者。在老舍的时代，青
岛也来过很多流量明星。老舍留下了《骆驼祥子》，我
们才知道1930年代的生活全貌。对于读者来说，文学
奖意义在于唤醒、二次触碰，召回那些在昏黄光线下阅
读的体验，同时感喟作家们的笔墨劳绩。从文学的角
度来看，阅读的长周期增加了我们的审美GDP。我们
并未被 AI夺舍，在阅读里建立的心智会沉入内在，当
面临痛苦时层层纾解，面对幸福时二倍做多。

热泪冷思考：“阿嬷”为什么这么好
《给阿嬷的情书》屡创票房佳绩 低成本重要还是真诚更重要

□青岛日报/观海新闻记者 米荆玉

●6月1日
“艺心惠民 赋美乡村”崂山画院

优秀作品展
地点：沙子口大石美术馆

“乐享春光 花样水集”2026 年
水集教育学生美术作品展

地点：崔子范美术馆

●6月2日
越剧流派美学系列讲座（尹派）
地点：青岛康成女院

●6月3日
原 气 喜 剧 即 兴 互 动 剧《原 气

三少》
地点：原气喜剧（万象城店）

●6月4日
“琴屿微澜·山海逐光”第七届

正青春——青岛市青年艺术家邀请展
地点：市南政协文史馆

●6月5日
雅乐惠民4——走近莫扎特音乐

盛宴2
地点：青岛市人民会堂
舞剧《永不消逝的电波》
地点：青岛大剧院
鲁Trap说唱派对6.5青岛站
地点：LAC来舞演艺中心

●6月6日
沉浸式儿童剧《梦随梵高》
地点：青岛大剧院
京 剧 折 子 戏 专 场 ：《蜈 蚣 岭》

《钓金龟》《状元媒·宫中》
地点：李沧剧院
初 步 举 证 丨 One in Three

Women
地点：海鸥剧社鱼山
开心麻花沉浸式带餐喜剧《偷心

晚宴》（青岛站）
地点：青岛城阳大剧院
时光胶囊20周年巡演
地点：青岛DMC
经典荒诞戏剧《女仆》
地点：龙马社黑匣子剧场
隔壁团15周年巡演（青岛站）
地点：Downtown Live

●6月7日
儿童剧《冰雪女皇》
地点：李沧剧院
儿童剧《西游记之孙悟空三打白

骨精》
地点：东方影都大剧院

“我的干眼症被治好了。”
“我旁边的大哥哭到在地上找隐形眼镜。”
“这是自打有影城以来我第一次看潮汕电影。”
……
《给阿嬷的情书》有多火？
以5月22日的票房为例，青岛全天票房72.29万元，《给

阿嬷的情书》52.9万元，占比超过70%，排名第二的是好莱坞
电影《星球大战：曼达洛人与古古》，票房9.21万元。崂山区
一家主流影城经理接受采访时表示：“我们全天35场电影，
20场给了‘阿嬷’，其中10场是普通话版，10场是潮汕方言
版。我们并不是场次最多的，青岛一家影城全天场次都给
了‘阿嬷’。”影院经理普遍反映：这是自己入行以来第一次
大面积排映潮汕方言电影。

远隔重洋的两个女人，长达数十年误会，潮汕式的坚忍
托起两个家庭，最终等到真相揭开的那一天。“好哭”“潮汕
好美”“爱情故事”……这应该是普通影迷对《给阿嬷的情
书》的第一印象。

相较于常见的电影制作思路，零明星、低成本、纯方言
的“阿嬷”能走进影院本身就不同寻常。那么，它为什么成
为奇迹？下一次还能等到这样的奇迹吗？中小制作成本电
影会成为影院的主流吗？在单纯为一部“黑马电影”高兴的
同时，有心人自然能从各种数据中蒸馏出更多的疑问：难道
其他的低成本方言电影不真诚、不真情吗？10.8%的上座率
就能成为当日冠军难道不值得反思吗？下一个“阿嬷”对行
业来说是好事吗？记者采访了多位制片人、影评人和影院

经理，探讨“阿嬷”在催泪背后的多重冷静思考。
■五一档期虽已结束，《给阿嬷的情书》

在青岛多家影院仍保持高频排片。
王 雷 摄

坚持拍摄小成本、潮汕题材电影，导演
蓝鸿春终于等来巨大的成功，也让电影界
重新认识成本的重要性。

对此，一位制片人表示，当下电影市场
更青睐成本3000万元左右的电影，“中小成
本电影确实机会更好一些，它容易收回成
本、获得投资人的青睐，愿意投资你的下一
部电影。在当下影迷看电影比较挑剔的情
况下，中小成本电影风险会低一些。”

综合各方数据显示，《给阿嬷的情书》
投资在 1000 万元至 1400 万元。一个扎心
的事实是，这样的成本放到日韩电影界根
本算不上小成本。

“在日本，即便是著名导演是枝裕和、
滨口龙介，他们拍一部全明星阵容的影片
花不了多少钱，可能比《给阿嬷的情书》的
成本还要少。你听到数字会非常惊讶，就
这么大的导演、这么大牌的演员，用慢工出
细活的态度拍一部电影，也花不了什么钱，
这是整个工业流程对于电影的支撑导致
的，韩国情况也是如此。首先，他们的片酬
肯定是低的，全组人员包括导演在内，片酬
都很低。他们的剧组不会那么大，小剧组
更加省钱。其次，他们的电影话题性比较
重，比较考虑全球化发行策略，多重原因合
力，使得他们的电影在全球获得好的票房

收益。”这位制片人表示，“如果中国电影成
本降到几百万元就能拍，当然容易回收成
本。容易回收成本就意味着还有人会继续
投你。所以，我们得承认：高制作成本是有
些恶性循环的。”

《给阿嬷的情书》的成功也得益于广东
对电影人的扶持。“作为广东人，我非常骄
傲。广东本身的票房就非常高，是全国的
第一票仓。这几年，广东通过比较有效的
影视扶持，已经培养出一批青年导演，增加
了本土电影的文化自信力。”陈锦庄介绍。

“《给阿嬷的情书》讲的是潮汕故事，但
是深圳投资的。近期，深圳对《寒战 1994》

首映式给予大力扶持。”济南百丽宫影城负
责人董文欣指出，“这些年，整个广东电影
都很有亮点。大湾区对于本土电影和港片
来说都是重镇，文化特殊性让其未来在分
区发行上最有可能大展拳脚。”

“无穷的远方，无数的人们，都和我有
关。”一部“阿嬷”让影迷真正关心下南洋的潮
汕先民，关心百年侨批寄托的浓厚乡情，关心
闯荡南洋的华人如何坚持学习中国文化。由
此，我们才能真正理解：电影不会消亡。

“南方影院像是在过年。”董文欣表示，
《给阿嬷的情书》成为近期最有号召力的作
品，正在将南方、北方的影迷带回影院。

在《给阿嬷的情书》之前，导演蓝鸿春
已经坚持用“零明星+潮汕方言”的模式拍
摄电影。2018 年的《爸，我一定行的》拿下
4700万元票房，2022年的《带你去见我妈》
获得2300万元票房——在当时的电影环境
下，这算得上非常理想的成绩。

广东著名电影博主陈锦庄见证了《给
阿嬷的情书》从“五一”档之前开启的宣发
之路。“整部电影预算很低，片方预算很
少。因为是长期合作关系，所以，我在电影
上映前两个月开始参与部分工作。”陈锦庄
介绍，“这部片子的宣发思路特别务实，并
没有砸大钱做铺天盖地的硬广。上映之
前，片方精准对接广东乃至全国各地的潮
汕商会，提前做专场包场、提前点映，先抓
住最有家乡认同感的核心圈层，依靠这批
影迷做第一轮口碑发酵。后续，片方再联
动拍摄地本地餐饮、文旅景区，推出凭票根

享折扣、取景地打卡等落地活动，并且提前
联络阿嬷手作、一杯潮茶、英歌魂等多个连
锁品牌推出联名活动。”

在“五一”档开启前，媒体注意到：不知
名的《给阿嬷的情书》预售成绩竟然杀入三
甲，一度占据第一。尽管该片不符合传统
商业片大明星、大制作的思路，仍然获得头
部宣发团队的支持，主创团队以潮汕式的
勤勉铺开宣传。

“这部电影的团队很接地气，一开始先
在潮汕城市做路演，都是全员参加；然后延
伸到全广东各地做路演，也是全员参加。
比如，潮汕商会各地的场次，主演们跟观众
一一合照，认真做好每一步，扩散好口碑。”
陈锦庄说。

缺乏大明星坐镇，《给阿嬷的情书》的
选角堪称精准。饰演南枝的李思潼在拍摄
时是个没有任何表演经验的大二学生。她

以朴素的方式诠释一个横跨半个多世纪的
女性角色，直击影迷内心。一位电影人接
受采访时坦言：“我的朋友看了南枝，感觉
像是最早期的章子怡。”饰演南枝父亲的谢
来顺之前是视频平台红人，一字胡、短发、高
颧骨的外形被粉丝称作“鲁迅本迅”。他以
几乎零情绪波动的方式诠释出一位宽容、淡
然的父亲，打动了大批女性影迷。

经过“五一”档的口碑发酵，《给阿嬷的
情书》已经引起全国范围的关注。一位知
名制片人对“阿嬷”的品质高度认可：“因为
没有大明星，所以说电影的起步阶段非常
困难；也是因为没有明星，大家会发现它确
实太真诚了。包括我在电影学院的‘00后’
学生们也觉得它很好看、很感人。这是大
部分电影难以做到的真诚。”

口碑发酵、票房提升、排片提升、路演
加站形成正循环链条，使得“阿嬷”的票房
一路攀升——破亿元时，全行业非常激动；
破8亿元时，业界预期已经向 12 亿元看齐
了，甚至多家平台预测票房有望突破 17

亿元。
拓普数据显示：今年前 4个月，电影票

房比去年同比下降 69.16%（1 月）、下降
51.58%（2 月）、上 升 10.23%（3 月）、下 降
13.3%（4 月）。面对严峻局势，业内要么以
好莱坞式大制作来强唤醒影迷，要么向短
视频的快节奏手法靠近观众口味。“以往，
我们试图靠大明星、大场面、大特效去满足
观众的需求，观众反而是不认可的。这部
电影一点短视频的痕迹都没有，节奏也没
有很快。它是一个娓娓道来的故事，中间
还有一些奇怪的笑点，素人演员满脸都是
没有被污染过的样子。”这位制片人表示，

“观众是火眼金睛，现在的电影要玩什么
套路非常容易被看穿。真诚这个词好像
很虚，然而，当你看见一个人时容易感受到
他是不是真诚。《给阿嬷的情书》谈不上什
么花哨的技巧、技法、镜头语言，但好看就
是好看，让你一分钟都舍不得不看，被它逗
乐也会被它感动，特别的真诚带来特别的
感动。”

小成本、方言、素人演员——近年来，
这类电影不乏佳作。2024 年，青岛橙禾影
视公司出品小成本电影《洛桑的家事》获得
第 37届中国电影金鸡奖“最佳中小成本故
事片奖”“最佳女主角奖”等重要提名。影
片深入藏区拍摄了两个家庭之间的矛盾和
羁绊，采用藏语对白。女主角加华草是一
位大学刚毕业的藏族女生。

就小成本文艺电影艰难成长的话题，
《洛桑的家事》制片人李海涛有着同感。
“《给阿嬷的情书》确实好看。它还原了那

个闯南洋的年代，从故事完整性到视觉质
感都不错。票房不断上涨，这给我们拍中
小成本电影的人带来了信心。”李海涛认
为，《给阿嬷的情书》逢遇好的档期、好的排
片，“相对而言，今年的大片少一些，竞争压
力更小一些，小成本电影比较容易脱颖而
出。口碑上来之后，影院主动排片，让影片
和影迷双向奔赴。片子好、排片多、热度
高，实现了正向循环。”

在陈锦庄看来，中小成本电影正在成
为影院的重要品类。“当下，愿意做大投资

的出品方已经不多，这些年的出品重心开
始放在中小成本的电影。我们也在进行中
小成本电影如何出圈的探讨。今年，除了

《给阿嬷的情书》，还有一部出圈的粤语电
影《夜王》，最终做到2.2亿元左右的票房。”
陈锦庄认为，“地方特色的小成本电影如何
全国化？首先要扎根本土。《夜王》大年初
四首先在广东地区上映，然后再辐射全国；

《给阿嬷的情书》也是先在潮汕地区点映，
然后从广东扩展至全国，宣发也是走扎根
本土、扩散全国的路线。”

以本土的诚意制作抵抗速食文化、抵
抗 AI 技术对电影的侵蚀，这也是《给阿嬷
的情书》成功的另一层含义。

影片从两个女人书信往来的故事出发，
一步步展现亲情、乡情和中国人骨子里的家
国情怀。“导演跟我说：在AI时代，越是地方
的越有价值。目前，AI还搞不定粤语、潮汕
话，所以，我们是没那么容易被 AI 取代
的。越是地方的东西，越容易唤起共鸣。

《给阿嬷的情书》虽然是用潮汕话拍的，内
核还是全世界都认同的主题。”陈锦庄说。
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