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农业大县挺起“工业脊梁”

记者：平度去年 GDP 突破千亿，成功跻身“双千亿”
县（市）。在县域经济发展承压的背景下，平度如何找准
突破发展的“关键穴位”？

赵兴绩：成功跻身“双千亿”县（市），不只是关键发展
数据的跃迁，更是我们持续抓发展的成果，对于平度有着
里程碑意义。

县域经济发展，家家都有本难念的经，压力是客观存
在的，但平度能实现经济平稳增长，核心就是“实事求是、
脚踏实地、提前谋划、狠抓落实”。

不盲目攀比，立足自身实际定方向。我们找准自身
优势和短板，把先进制造业、现代农业、城乡融合这些强
项抓牢抓实。比如工业，不贪大求全，而是深耕家电、化
工、食品饮料等传统产业，培育新能源、新材料等新兴产
业，一步一个脚印把产业做深做实；我们的农业，不追求

“遍地开花”，而是打造“平度优农”品牌，让好产品卖上好
价钱，让农业成为有奔头的产业。

提前谋划布局，下好发展“先手棋”。经济发展讲究
未雨绸缪，不管是项目建设、招商引资，还是产业升级，我
们都提前谋划、一体布局。比如，今年 3月 4日召开的平
度市2026年先进制造业高质量发展暨营商环境深化提升
大会，3 月 17 日召开的平度市以高质量招商引资促进高
质量发展大会，都是春节前就开始谋划，确保全市上下春
节后一开工就进入状态，实现“十五五”良好开局。

不唯数据唯实效，透过数据找问题。数据是发展的
“晴雨表”，透过数据能看到产业发展的问题和短板。如
果某个行业全国形势向好，而平度的增速偏低，我们就会
深入企业调研，找原因、解难题，要么帮企业拓市场，要么
帮企业解决生产难题，让数据成为服务企业、推动发展的

“指挥棒”，而不是单纯考核指标。
凝聚干事合力，形成“人心向上、人心思进”好氛围。

平度的发展，靠的是平度全市上下一条心、一股劲，从平
度市委市政府主要领导到基层干部，再到广大企业家，大
家都憋着一股实干的劲，不折腾、不“翻烧饼”，一以贯之
抓发展。

县域经济发展，没有捷径可走，唯有脚踏实地、久久
为功，把自己的事做好，把优势发挥好，才能在激烈竞争
中站稳脚跟。

记者：“先进制造业集聚区”位居平度“五区”建设
之首。今年，如何持续发力，牵好这一高质量发展的

“牛鼻子”？
赵兴绩：制造业是平度立市之本、强市之基，更是平

度潜力和希望所在，任何时候、任何情况下都要常抓不
懈，紧抓不放。经过奋进与积淀，“先进制造业集聚区”作
用渐显。

今年，围绕“先进制造业集聚区”建设，我们将重点实
施产业体系创新提质、企业培优育强两大行动——

产业体系创新提质方面，持续健全“4+5+1+1”创新
型产业体系，围绕智能制造、高端化工等 5 个优势产业，
提速推进龙立高效浮选药剂、迈世嘉高端子午胎等重大
项目建设，有序引导企业推进扩产提能、设备更新、绿色
转型等，加快向产业链上下游延伸、价值链向高端迈进、
技术工艺向高峰攀登；围绕推动低空经济、新能源新材
料等 4 个新兴产业和一批未来产业，持续深化慈航机场
与青岛地铁集团合作，加快易储能源等重点项目建设，
推动产业发展上量成势；围绕美妆编艺这一特色产业，
持续深化产业大脑、数字化供应链平台建设，做强特色
品牌、提升产品附加值，打造辨识度高、竞争力强的特色
产业名片。

企业培优育强方面，持续健全完善“微成长、小升高、
高壮大、大变强”梯次培育机制，精准扶持链主企业，大力
培育专精特新企业，梯次培育一批 20 亿级、50 亿级、100
亿级的大企业和制造业集群，力争2026年专精特新中小
企业达到 240 家以上、创新型中小企业达到 360 家以上、
高新技术企业达到 480 家以上，全年实现工业企业纳统
30家以上、批零住餐业企业纳统64家以上。

让新业态新模式落地生根、开花结果

记者：平度去年服务业增加值增速亮眼，三产对GDP
拉动作用显著，尤其是农村电商、无人配送等新业态向乡
镇延伸。平度是如何推动服务业高质量发展，让服务业
成为县域经济新增长点的？

赵兴绩：平度去年服务业增加值增速不错，三产拉动
GDP增长，核心就是立足产业基础、抢抓业态风口、推动
城乡联动。我们的服务业发展不是“无中生有”，而是依
托工业和农业基础，让生产性服务业赋能实体经济，让生
活性服务业惠及城乡群众，让新业态新模式在平度落地
生根、开花结果。

一方面，生产性服务业紧跟工业发展步伐，让“制造+
服务”深度融合。平度是工业大市，先进制造业发展有力
带动生产性服务业升级。我们的信息传输、软件服务等
行业去年增速很大，就是因为工业智能化、数字化需求越
来越大。无人配送、工业互联网等新业态不仅在市区普
及，还延伸到了乡镇，这背后是平度工业和农村产业发展
带来的市场需求，是市场充分竞争的结果。生产性服务
业和制造业同频共振，才能让制造业更有底气，让服务业
更有根基。

另一方面，生活性服务业紧扣城乡融合需求，让“城
市服务下乡、农村服务升级”。我们的农村电商销售额去
年实现增长 50%以上，睫毛、草编、农产品通过电商走出
平度，就是依托平度的特色产业带，让电商成为连接农村
和城市的桥梁。我们把城市优质服务向农村延伸，商超、
物流、养老等服务逐步覆盖乡镇，既激活了农村消费市
场，又提升了群众幸福感。

记者：当前人工智能迎来发展风口，平度在抢抓 AI
风口、发展数字经济上，有哪些差异化的思考和布局？

赵兴绩：AI 是未来产业的风口，OPC 产业是数字经
济的重要载体。平度不盲目跟风，但也绝不会错失良
机。我们的思路就是“立足平度实际，做差异化发展”，结
合自己产业特色做文章，让AI和数字经济扎根平度产业
土壤。

首先，我们有产业基础，平度有183家亿元以上企业、
16 家十亿级企业，这是我们发展 AI和数字经济的底气。
其次，我们有明确布局，在美妆在线新经济产业园、智能
动力谷都做了专项设计，还引导德盛机械等本土企业延
伸产业链，探索建设 OPC 承载园区，甚至尝试打造个体
企业版的 OPC 载体，这是我们和其他区域不一样的地
方。我们还探索把 OPC 和农业、电商结合起来，释放更
大效能。

说到底，我们发展AI和数字经济，不是为了赶时髦、
造概念，而是让技术赋能实体产业，让数字经济和实体经
济深度融合，走出一条符合平度实际的发展之路。

让品牌成为价值放大的“倍增器”

记者：党的二十届四中全会提出以县域为重要载体
推进城镇化建设，平度作为国家城乡融合发展试验区，对
此有怎样的理解和实践？

赵兴绩：县域发展，根在城乡融合，平度能成为国家
城乡融合发展试验区，就是要在这方面探路先行、做出样
板。我理解的城乡融合，核心就是三件事：产业融、交通
联、公共服务均等化，说到底就是让城市和乡村拧成一股
绳，让农村群众也能共享发展成果。

产业融合是核心抓手，我们的睫毛、草编这些富民产
业，连着千家万户，仅睫毛产业就有5万多从业人员。以
前没品牌、产业分散，睫毛的利润大头被中间商赚走了。
现在我们走品牌化、集群化路子，附加值上去了，老百姓
腰包也鼓了。还有我们的农业，平度的粮油果菜优势突
出，但产业链延伸不够，接下来要把农副产品深加工做
好，让“田间产品”变成“桌上精品”，让农业不仅能丰产，
更能丰收。

交通是城乡融合的纽带，这些年我们发力建设“四好
农村路”，路通了、网连了，农村的好东西才能卖出去，城
市的好资源才能沉下来。

公共服务均等化是底线保障。教育上，我们搞集团
化发展，把农村薄弱学校拉进优质教育圈，师资、资源跟
着动起来；医疗上，我们引进青大附院、青岛市海慈医疗
集团等优质医疗资源落地平度，老百姓在家门口就能看
上好专家；养老上，我们把居家、社区、机构养老资源往乡
镇延伸，让农村老人也能老有所养、老有所安。

记者：传统农业的痛点，在于同质化和缺乏品牌化。
近年来，平度全力打造“平度优农”区域公用品牌，通过大
泽山葡萄节等节庆IP扩大影响力。如何让这一品牌成为
价值放大的“倍增器”？

赵兴绩：平度是农业大市，好产品遍地都是，但过去
“藏在深闺人未识”，有品质无品牌、有特产无名气。打造
“平度优农”品牌，就是要把马家沟芹菜、云山大樱桃、崔

家集西红柿这些“金字招牌”攥成一个拳头，覆盖粮果蔬
肉蛋等七大品类，建起一个产品可追溯、品质有保障、群
众信得过的“大家族”，让平度优质农产品有统一身份、统
一形象。

品牌要成为“倍增器”，关键在育、管、销。我们不搞
空架子，实打实做三件事。一是让品牌“响起来”。线下
带着优质企业、合作社闯展会，让平度好货直面大市场；
线上牵手央视、头部直播平台，常态化直播带货，发动群
众拍短视频，让“平度优农”走进千家万户，攒足人气、打
响名气。二是让品质“守得住”。20个国家地理标志产品
是我们的底气，从种植到加工、包装、储运，全链条定标
准、严把关，抬高准入门槛，绝不砸了自家招牌。用最严
监管护好品牌信誉，让消费者买得放心、吃得安心。三是
把销路“拓得宽”。对内牵手商超、推行订单农业，让田间
地头直通百姓餐桌；对外建强电商网络，完善冷链物流，
数字化卖货、实景化推介，既帮企业拓市场，更让农户腰
包鼓起来，真正实现品牌越响、农民越富。

说到底，打造“平度优农”品牌，就是让平度的好山好
水孕育出的好产品，卖出好价钱、带来好收益，以品牌之
力激活乡村振兴新动能。

以民生温度标注发展高度

记者：消费是城市活力的直观体现。面对县域消费
升级和外流压力，平度如何破局突围，以消费聚人气、增
活力、强引力？

赵兴绩：消费旺则城市兴，人气聚则发展活。平度作
为人口大市，破解消费外流、激活内需潜力，关键是让本
地人愿消费、留得住，外地人愿过来、常想来。近年来我
们以“乐购平度”为牵引，促消费、优供给、强场景，全年举
办各类活动超20场，新增限上商贸企业超百家，城市烟火
气越来越浓、商业辐射力越来越强。

今年，我们将聚焦“稳消费、聚人气、强引力”，以融合
思维重塑消费生态，全力打造胶东半岛县域消费新高地。

以场景造热潮，让消费“热在四季”。常态化开展四
季主题促消费，抢抓以旧换新、有奖发票等政策机遇，组
织商超、家电、餐饮、汽车联动让利，办好踏春消费季、特
色产品进商超等活动，让促销有力度、消费有温度。

以融合塑生态，让消费“多点开花”。深耕文旅体商
融合，打造“景区+商圈+民宿+美食+文创”一体化链条，
做强茶山、印象胶东、九里夼等热门点位，引入沉浸式演
艺、夜间经济业态，擦亮大泽山葡萄节等节庆品牌，争取
高规格赛事落地，让假日消费、夜间消费持续火爆。

以品质优供给，让消费“近悦远来”。推动城市商圈、
特色街区迭代升级，丰富时尚休闲、高端餐饮等业态，做
强“平度优农”“山东手造”品牌，以高品质、差异化供给留
住本地消费、吸引周边客流。

记者：中国式现代化，民生是最厚重的底色。平度如
何持续锻强为民服务向心力，抓实普惠性、基础性、兜底
性民生建设，让群众获得感更足、幸福感更可持续？

赵兴绩：民生无小事，枝叶总关情。发展的最终目
的，就是让群众过上好日子。平度始终坚守为民初心，连
续13年民生支出占比保持在八成以上，把真金白银都用
在群众最需要的地方。今年，我们将继续尽力而为、量力
而行，高质量推进 10件 27项民生实事，以实打实的举措
兜牢民生底线、提升幸福质感。

教育是民生之基，我们将以集团化办学优化资源配
置，深化基础教育改革，修缮70所薄弱校舍、升级40所农
村学校食堂，科学应对学龄人口变化，统筹教育资源布
局，让每个孩子都能就近享有优质教育。

医疗是民生之需，我们将依托青大附院平度院区，深
化与青岛优质医疗资源合作，完善“1+2+23+N”整合型
医疗卫生体系，推动优质医疗下沉基层，让群众看病更方
便、更放心。

养老育幼是民生之盼，我们将加快医养中心建设，打
造镇街“一老一小”服务中心、认知障碍照护专区，完善
231处养老助餐点功能，让老人安享晚年、孩子快乐成长。

就业是民生之本，我们将深入实施就业优先战略，聚
焦高校毕业生、农民工、退役军人等重点群体，新增城乡
就业1.5万人以上，以稳就业夯实民生根基。

民生工程没有终点，只有连续不断的新起点。我们
将始终把群众安危冷暖放在心上，用心用情办好每一件
民生实事，让发展成果更多更公平惠及全体平度市民，以
民生温度标注发展高度，让平度成为群众安居乐业的宜
居之城。

跨过“双千亿”，平度发展的下一程拼什么？
——访平度市委书记赵兴绩

□青岛日报/观海新闻记者 锡复春 李德银 黄光丽

平度市委书记 赵兴绩

平度在“十四五”收官之年实现历史性突破：
GDP达 1010亿元，规上工业总产值突破 1110亿
元，成功跻身全省第四个“双千亿”县（市），连续
11年入选全国县域经济百强县。

对于平度，这不只是关键发展数据的跃迁，更
是一场深刻的城市发展逻辑之变。

城市发展是一场接力赛，每一棒都要全力以
赴。“十五五”开局之年，立足新坐标，平度这一农
业大县不仅要当好青岛的“粮仓”和“腹地”，还要
挺起“工业脊梁”，在“五区”建设上持续发力，加快
打造济青“双圈”联动发展协同开放的会客厅和桥
头堡，成为区域发展的重要增长极、青岛迈向2万
亿经济总量的有力支撑。

■平度美妆在线新经济产业园。

■鳞次栉比的崔家集西红柿大棚。

■海信家电产业园。

■平度中杰时代天街。

■平度2020公园。


