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夏日的青岛，无处不文旅，无处不精彩。
文博热，是青岛暑期文旅市场的一大特

点，积极回应市民游客的文化体验需求，青岛
文博场馆将“博物馆+”做出多重新意。“缪斯
的花冠：阿尔丰斯·穆夏的繁花诗篇”在青岛
市美术馆展出，汇集 200余幅穆夏经典真迹，
串联起穆夏从巴黎到布拉格的不同创作阶
段，成为青岛今夏的艺术盛事。“乐动红墙·暑
期音乐季”首次设立声乐与独奏乐器专场，激
活百年建筑的共振；8月22日至24日，古堡仲
夏奇境漫游沉浸式庭院主题活动在青岛德国
总督楼旧址博物馆举办，活动通过打造沉浸
式消费场景激活场馆的二次消费，不仅是文
化场馆体验突破的尝试，更是文博场馆业态
革新的创意表达，让文化消费成为文化体验
的自然延伸。众多市民游客参与其中，大家
纷纷表示通过活动真正感受到了“文化场馆
的新生魅力”。

在本土文化体验不断焕新的同时，作为
中国首个“上合组织旅游和文化之都”，青岛
文旅也将视野投向更广阔的国际舞台。自7月
7 日晚上海合作组织成员国艺术节开幕式暨
青年歌会在奥帆中心寻梦堤举办以来，整个
夏天，中外艺术家在青岛携手带来一场场精
彩纷呈的专场演出；8月，“上合组织国家优秀
影视作品展映周”在青举行，以光影为桥打造
了一场跨越山海的文明盛会，推动青岛影视

产业向国际化迈进。一系列活动的举办，不
仅增进了文化理解与尊重，也让上合组织成
员国间文化纽带更紧密、友谊之花更绚烂。

当文博场馆的沉浸体验、上合艺术节的
多元文化让更多人爱上青岛，一种深度感知
城市的新载体也随之升温——坐着邮轮去旅
行，不仅是游客了解青岛的新方式，更成为青
岛文旅产业上的新动能。

8 月 19 日，世界唯一悬挂五星红旗的邮
轮招商维京旗下“招商伊敦”号和具有“青岛
基因”的“蓝梦之歌”号并肩停靠在青岛国际
邮轮母港，青岛迎来复航以来的首次“双船
同靠”。今年，青岛暑期邮轮旅游市场持续
火爆，“蓝梦之歌”号邮轮 7月至 8月运营 9个
国际邮轮航次，服务 1 万多名旅客从青岛出
境观光度假，绝佳的出行体验获得游客的广
泛好评，有效填补青岛暑期档邮轮产品空
白。8 月 18 日开始，“招商伊敦”号正式开启
今年青岛邮轮航季，8 月至 11 月期间，它将
以每月 2 次、共计 8 次的频率到访青岛，成为
青岛邮轮史上访问次数最多、频率最高的邮
轮，更以“首个在青过夜的访问港邮轮”身
份，打破了青岛访问港邮轮“朝至夕发”的传
统模式，5 个过夜航次让游客有更充足的时
间深度感受青岛魅力。

竞逐邮轮经济，青岛缘何赢得青睐？今
年以来，市文化和旅游局、青岛国际邮轮港区

服务管理局围绕“航线、客源、产业”三条主
线，持续加密航线、丰富产品。以省内为核
心、以沿黄流域为重点，兼顾全国市场，加大
力度、创新形式开展立体宣传，支持企业精准
营销，深挖广拓客源；不断优化“邮轮+岸上
游”产品体系，助力青岛邮轮产业高质量
发展。

邮轮经济的升温，更带动了入境旅游的
突破。值得一提的是，“招商伊敦”号将带来
山东年度最大的北美入境旅游团，成为青岛
入境旅游快速发展的重要体现。8月份，青岛
还迎来了近年来山东省首个阿塞拜疆旅行
团，成为青岛积极开拓上合组织国家入境旅
游市场的重要一步。为了让游客充分感受青
岛特色，市文化和旅游局指导相关旅行社、景
区精心设计旅游线路，涵盖崂山风景区、青啤
博物馆、历史城区、八大关、小青岛、奥帆中心
等标志性景点，并安排夜游浮山湾灯光秀、非
遗体验等特色项目，既全方位展示青岛的自
然风光与人文底蕴，也借由这些国际游客的
脚步，让“青岛之夏”的魅力传向更远的地方。

挥别夏日，不同方言、不同语言的国内外
游客在青岛留下的印记，已经成为山海之间
城市魅力最为生动的注脚。

秋风渐起，青岛又将开启新的最美时
节。这座城市又将绽放什么样的新精彩，更
让人充满期待。

体验边界不断拓展

新场景迸发、新消费涌动、新玩法叠加，文旅深度融合脚步不断加快，山海之城铺展暑期活力画卷

旅行的人们会记住青岛这个“精彩的夏天”
□青岛日报/观海新闻首席记者 马晓婷

作为城市文旅超级IP，今年的
“青岛之夏”，在新场景的迸发、新消
费的涌动中，更具时尚感和国际
范儿。

海风吹来，拂过城市夏日的记
忆：“海上看青岛”跻身文旅“顶流”，
单日客流量破 7 万人次，帆船、客
船、鲨鱼快艇等多元玩法适配不同
需求；探访名人故居，畅游文博场
馆，走进艺术庭院，一杯咖啡、一场
音乐会里，与城市百年人文深情邂
逅；“加油站”“发酵厂”里排队打酒，
特色“啤酒+”重构啤酒消费新玩
法，情绪价值让人“上头”；跟着演出
去旅行，观演大型演唱会、音乐节，
41.5万人次共赴青岛之约，感受青
春的节奏；邮轮游、入境游客流量
持续增长，“中国游”“中国购”里
彰显城市新精彩……一幅聚
焦消夏避暑、滨海度假、观演
赏剧、赶集看展、亲子游乐、
夜间消费等暑期消费热点
的活力画卷，在青岛海滨徐
徐铺展。

青 岛 之 夏 ，活 力 一
夏。伴随着上海合作组织
成员国艺术节开幕式暨青
年歌会、全国暑期文化和旅
游消费季主场活动、第 35 届
青岛国际啤酒节等的相继举
办，以 2300 多项活动勾勒青岛

“盛夏之旅”，得到海内外游客的积
极回应——青岛跻身携程暑期十大
玩水避暑目的地和国内亲子游目的
地TOP9；上榜途牛境内自驾游热门
目的地 TOP10、七夕热门目的地
TOP10 和七夕酒店预订热门城市
TOP10。

夏日悄然过去，浪花翻涌不
息。随着文旅深度融合的脚步不断
加快，更多打破边界、直击人心的精
彩文旅体验，正以更鲜活的姿态加
速上新，为城市文旅的持续进阶注
入源源不断的动能。

“数说”青岛活力一夏

以2300多项活动勾勒青岛“盛夏之
旅”，得到海内外游客的积极回应——青岛
跻身携程暑期十大玩水避暑目的地和国

内亲子游目的地TOP9

8月19日，青岛海洋旅游联合运营体

年度游客接待量首次突破300万人次大

关。其中，8月10日创下单日发船1700
余航次、接待游客7万余人次、营业收入

430.8万元的历史新高

今年6月28日到8月22日期间，青岛
共举办鹿晗、汪苏泷等大型演唱会、音乐

节17场，吸引41.5万人次观演

在奥帆中心举办的汉堡节，销售汉堡

约30万份，销售额近1900万元，带动奥

帆中心景区客流量同比增长10.8%

“蓝梦之歌”号邮轮7月至8月运营

9个国际邮轮航次，服务1万多名旅客从
青岛出境观光度假

夏日的青岛，山海的魅力独一无二。
在社交媒体平台“小红书”上，有网友发起

“目前旅游最满意城市是哪座”的讨论，热情的
网友们留下了1.2万条评论。其中热度最高的
一条评论收获点赞近6000个，而这条评论给出
的答案是：“青岛，海边非常美而且随便一个街
道都像在电视剧里。”而几乎在每一条提到青
岛的旅游分享中，都有网友晒出自己拍摄的

“青岛山海图”，自发为这座城市宣传。
青岛的山海，从来不止山海。避暑消夏之

余，经典地标不断叠加的新玩法，单一场景蝶
变出的复合新潮体验，才是吸引游客一次次奔
赴的关键。

来到青岛，怎能不看海？在国家5A级景区
青岛奥帆海洋文化旅游区，“海上看青岛”的特
色体验成为激活青岛全域文旅发展的新引
擎。今年新推出的“海上啤酒节”突破传统文
旅节庆模式，不仅将啤酒文化从陆地延伸至海
洋，更通过海陆联动的创新呈现，让海洋的壮
阔、啤酒的激情与城市的繁华深度交融。在多
元玩法的创新驱动下，7月 9日，青岛海洋旅游
联合运营体年度游客接待量突破150万人次；8
月19日，青岛海洋旅游联合运营体年度游客接
待量首次突破 300 万人次大关。其中，8 月 10
日创下单日发船1700余航次、接待游客7万余
人次、营业收入430.8万元的历史新高。今年1
至 8月，青岛海上旅游联合运营体共接待游客
340.84万人次，同比增长 72.27%。尤其值得一
提的是，今年夏天，“海上看青岛”系列产品拓
展至西海岸新区，新增“好客山东·半岛1号”及
其配套产品“魅力唐岛湾环游”“灵山岛一日
游”，海岛休闲度假方兴未艾。

今年暑期，崂山风景区迎来客流高峰，从大
河东游客服务中心进入景区的游客日均达到1.5
万余人次，周末日均达2万余人次。作为青岛首
个国家5A级景区，以“海上名山第一”声名远播
的崂山持续突破传统印象，以厚重而年轻的多
元形象，吸引着游客的抵达。崂山风景名胜区
管理局市场开发处工作人员张静介绍，今年青
岛国际啤酒节期间，景区与啤酒节崂山会场联
动发力，开通啤酒节会场的直通接驳车，方便游
客爬山结束后直达啤酒节崂山会场，推出“景区
门票+啤酒/美食”等主题套票，同时针对中高考
生、持电影票、演唱会门票的游客推出免票或半
价优惠。据统计，啤酒节期间景区景点累计接
待游客111.6万人次，客流量增长明显。

作为备受关注的文旅大项目，今年新与市
民游客见面的极地海上摩天轮、“奇幻海世界”
元宇宙乐园等项目，更是成为今夏青岛的一个
个活力地标。

白天的青岛热闹非凡，夜晚的青岛同样活
力不减。7月4日至8月31日，海合安青岛极地
海洋公园推出“鲸奇夜场”，以突破传统的创意
设计将海洋元素与夜间氛围深度融合，打造一
场沉浸式的海洋奇旅。三大特色夜游产品——
夜间动物演艺、限定海上摩天轮·无人机表演
秀、特色海边落日音乐会在极地夏夜轮番上演，
园区运营时间从 8：00持续至夜晚 21：00，超 12
小时的沉浸式体验满足全时段游园需求，显著
延长了游客的停留时间，有效辐射带动了周边
区域的消费升级。

滨海旅游活力涌动

夏日的青岛，文旅消费从新场景
中而来。

午后时分，青岛山港凯悦酒店的
“午后体育场”里热力满格。在冲浪教
练的指导下，一场特别的冲浪公开课，让

住店的小客人们乐在其中。7月5日至8
月24日，酒店开启“悦动海滩·午后体育场”

活动，住店客人可免费预约飞盘、冲浪、亲子手
工等特色体验活动。“来青岛度假主要就是想
看海，早上可以在石老人看日出，上午赶海，下
午参加酒店的免费课程。几天下来很舒服，而
且‘不费爸妈’。”一位外地游客感叹，这样的安
排让全家的度假节奏都非常舒服。

“住客在选择酒店时，早已不只是简单的
‘住一晚’，而是看重能否获得独特体验。”青
岛山港凯悦酒店工作人员介绍，针对暑期亲
子家庭客群设计的“午后体育场”，成为酒店
的吸客亮点，不少客人都是奔着特色服务而
来，暑期基本天天满房，尤其以来自京津和江
浙沪的客人居多。酒店还推出了住店客人免
费旅拍服务，将一直持续至10月31日。

酒店市场的品质升级，是青岛夏日文旅
市场供需两旺的折射。入夏以来，青岛文旅
充分发挥“一月一主题”文旅促消费活动的带
动辐射力，让文旅消费活力在新场景中加快
释放。其中，7月，青岛以“来青岛，与世界干

杯”为主题，推出五个系列、132项文旅促消费
活动和 46 项文旅消费优惠；8 月，青岛以“扬
帆青岛，最美仲夏”为主题，围绕特色节会、大
型演出、重点赛事等，推出七个系列、112项文
旅促消费活动和 41 项文旅消费优惠。这些
活动的举办，持续掀起“跟着演出去旅行”“跟
着赛事去旅行”等的热潮。

“之前就来过青岛录节目，那个时候就觉
得青岛很漂亮。”8月22日、23日，汪苏泷演唱
会青岛站举办。现场让观众印象深刻的除了
万人大合唱，还有汪苏泷对青岛的推介。今
年 6 月 28 日至 8 月 22 日期间，青岛共举办鹿
晗、汪苏泷等大型演唱会、音乐节17场，吸引
41.5 万人次观演。演唱会期间，市文化和旅
游局打造服务矩阵，推出一系列文旅景区、酒
店等配套服务和优惠活动，擦亮“跟着演出去
旅行”文旅品牌，推动演唱会变身城市消费升
级新密码。

围绕各类赛事在青举办，青岛还持续开
展“跟着赛事去旅行”活动。7 月份，第四届

“无畏契约”全国大赛总决赛在凤凰之声大剧
院举办，这是“瓦赛”首次落地北方城市，共吸
引约 3 万名年轻玩家，有效拉动了文旅热
度。8月26日至30日，2025年CBA夏季联赛
青岛站掀起球迷观赛热潮。此外，2025远东
杯国际帆船拉力赛、第六届国际中学生精英

帆船赛、青岛之夏全民健身休闲海钓活动等
赛事活动期间，青岛聚焦品牌赛事在体育、人
文、经贸等领域影响力的持续释放推出配套
活动，让参与者进一步认识青岛、了解青岛、
驻足青岛。

丰富多彩的消费活动，激活了文旅新消
费的空间。在奥帆中心举办的汉堡节，汇聚
全国知名汉堡品牌及本地特色汉堡商家，提
供特色汉堡品鉴，融合潮流文化展示、创意市
集等元素，打造集美食、休闲于一体的夏日嘉
年华，销售汉堡约 30 万份，销售额近 1900 万
元 ，带 动 奥 帆 中 心 景 区 客 流 量 同 比 增 长
10.8%；8月1日至24日，帆都星海集市在奥帆
博物馆前广场举办，集吃喝逛游全要素，点燃
城市烟火气；88购物嘉年华以“乐购青岛·悦
享消费”为主题，在西海岸嘉年华海信广场推
出乐购市集和互动体验，为市民游客带来一
站式优惠购物场景。

蓬勃活跃的夏日文旅新消费，成为拉动
经济增长的新引擎。在今年已发放 1000 万
元住宿消费券后，今年7月，青岛启动发放了
第三轮文旅消费券 700 万元，包含酒店、景
区、文博场馆、演出、电影等场景，最高可享七折
优惠，让更多市民游客在青岛的夏日里，既能
享受优质文旅体验，又能收获实实在在的消
费优惠。

潮流消费新意十足

■石老人海水浴场人流如潮。 本版摄影 王 雷

■海底“荧光奇妙夜”等活动吸引
更多的游客夜游青岛海底世界。

■今夏的青岛海边备受游客喜爱。

■“海上看青岛”是今夏最受欢迎的旅游产品之一。


