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第35届青岛国际啤酒节深度链接商旅文体新场景、多业态，展现出对海内外游客的
强大号召力、吸引力

释放“嗨啤”乘数效应，点燃夏日消费激情

上新潮流场景

漫步老城会场，啤酒的激情、历史的厚重、时尚的活力融
为一体，既展现出“国际范”与“烟火气”并存的独特魅力，也展
现了青岛作为“啤酒之城”的底蕴和特色。

在这里，啤酒消费已不单单是味觉享受，而是进化为融合
社交、娱乐、情感的多维体验。数字交互装置让饮酒体验焕然
一新，情绪疗愈空间重构休闲场景，“嗨啤币”等社交货币掀起
打卡热潮……这些新潮玩法让百年里院摇身变为现象级潮流
社交新地标。
漫步老城会场（上街里），太平路、中山路、海誓山盟广场、四方

路、劈柴院的五处“嗨啤吧”自助取酒装置亮眼。市民游客可在中
山路壹号复原啤酒马车场景打造的时尚品鉴吧里小酌，亦可在中
山路骑行多人脚踏啤酒车，感受“移动酒吧”的自由与休闲。
在老城会场（大鲍岛），“啤酒交易所”、啤酒加“油”站等多处创意啤

酒售卖装置在抖音、小红书等社交平台上火爆出圈，成为街区的“流量
担当”。街区还联动青啤 1903打造青岛啤酒情绪发酵厂，首创科技感
与趣味性兼具的“情绪调酒”沉浸式装置，让市民游客在玩乐中解锁专
属啤酒节的情绪价值。

体验老城魅力

在啤酒节的激情催化下，百年里院化身特色场所和展示空间，这里不再
只是饮酒场所，而是一座没有围墙的“城市文化体验馆”。

啤酒节期间，专场演出、街头表演、沉浸演艺、互动体验等 1244场特色
文化活动在老城会场轮番上演。市民游客在参与的同时，可以“串里逛院”
近距离感受历史建筑的独特韵味，了解青岛百年以来的民俗风情和啤酒
渊源。

老城会场创新打造“全域沉浸式戏剧街区”，推出潮流百年、风华绝代、
世界明珠、光影流年、浪漫邂逅五大主题沉浸式演艺，725场演出通过“与你
同乐、与你同饮、与你同游”互动，让游客从“旁观者”变成“参与者”“共
创者”。

啤酒节期间，老城会场化作“无边界剧场”，市民游客可即兴参演《青岛
老城之约》《滑稽干杯》《导演的烦恼》等剧目。特别推出的行进式打击乐表
演与复古铛铛车快闪巡游等项目，让老城“全天有戏、全域狂欢”。

值得一提的是，八方游客在老城纵情体验边逛边喝的同时，老城的“原
住民”们也重回上街里、大鲍岛，重温邻里温情、感受“老城新生”。在潍县路
19号太兴里微醺街区、鲍岛堂厨等百年院落内的“里院家宴”，人们其乐融
融，忆往昔、话未来，昔日的邻里温情与老城烟火由此延续。

激活全域消费

作为开放式街区，青岛老城会场做到了打通消费路径、拉长消费时间、
拓展消费场景。在这座“没有围墙的啤酒城”里，太平路、海誓山盟广场、海泊
路、鲍岛食里等主题场地有机串联，实现一步一景、举杯即兴的开放式体验。

啤酒节期间，上街里区域首推“嗨啤币”玩法和“City drink打卡计划”，
市民游客通过下单或者游戏互动获取“嗨啤币”，可在街区90余家商户进行
相应兑换使用；大鲍岛区域推出0元免费版、9.9元进阶版、99元高阶版玩转
百年里院手册，更有“鲍富奖”——新能源汽车的抽奖活动，增加游逛体验。
同时，夜间灯光秀、夜间音乐会等活动，拉长了消费时间，让市民游客在夜晚
也能尽情体验老城魅力。

本届啤酒节，“住在啤酒城、品在历史街”成为市民游客的独特体
验。老城会场及周边酒店民宿入住率90%以上，为50万人次游客提
供住宿服务；会场及周边餐饮、住宿、零售等消费增长，实现直接营收
2.6亿元、拉动整体消费75.8亿元。

这场啤酒盛宴的落幕，恰是老城文旅产业升级的新起点。
从咕嘟冒泡的“嗨啤吧”，到充满童趣与回忆的快闪展览，啤酒节
期间不少“爆款项目”都将作为常态化项目落地，多元业态集结
让“逛老城、享欢乐”成为漫游历史城区的日常。更令人期待的
是，作为街区的另一沉浸式节庆品牌——青岛里院喜剧节，将延
续青岛国际啤酒节的节庆文旅效应，共享基础设施与用户流量，
实现“笑声与麦香共舞”的沉浸式体验，助力历史城区构建文商
旅融合生态圈。

本届啤酒节，崂山区还把世纪广场啤酒
城打造成为开放包容的产业协作与价值共
享平台。

向国际友人全面展示崂山的人文风
情。啤酒节期间，来自俄罗斯、英国、韩国、
牙买加等国家的一大批外籍游客在这里品
尝到以崂山矿泉水酿造的特色啤酒，还参与
投壶、仙拳会及文艺汇演等互动活动，沉浸
式体验到青岛的啤酒文化与啤酒节崂山会
场的节日氛围。

各类非遗文创在啤酒城内集中亮相。
崂山会场划分青岛印象、崂山特色、非遗技
艺、科技产品等分区，在世纪广场啤酒城内
汇集了崂山十二景衍生品、啤酒节主题周
边、非遗手造精品等近百种特色商品，为市
民游客打造一份“可带走的崂山记忆”。

这里还是东西部协作、“沿着黄河遇见
海”的窗口。本届啤酒节，世纪广场啤酒城
内专门设置“青陇·山海共赏 优品同享”门
店，把来自甘肃陇南市的武都花椒等优质农
特产品和非遗文创产品带到市民游客身边，
实现“协作有温度，消费有热度”；在8月10日
举办的“海上有仙山”文旅主题日活动现场，
以“沿着黄河遇见海”为主题的 2025“黄河
入海·生态东营”城市文旅省内巡回推介会

（青岛站）同步启动，东营旅行社与青岛
30余家旅行社共同探索两地文旅
融合发展的新路径。

“2025 年份”的青岛国际啤酒
节已落下帷幕，但属于崂山的精彩
故事仍在继续。2026 年，让我们
来青岛、到崂山，再赴“山海之约”。

推动价值共享

精心“酿造”啤酒城

今年，西海岸新区以“品质”为核心，在主题氛围、啤酒美食、文体活动、合作交流、休闲
娱乐等方面不断传承创新、提档升级。

金沙滩啤酒城以国际化的视野和水准，设置德国沃斯坦、加拿大罗塞尔等9个啤酒大
篷，汇集近50个国家和地区2300余款品牌啤酒；全新升级的大型无人机表演、焰火秀、主
题彩灯、艺术巡游、智能机器人巡游等特色活动，带来了更强的视觉冲击力和酷炫的科技
体验；第六届青岛时尚体育节上，三人篮球赛、篮球操、跆拳道、街舞、KPOP等13项体育赛
事火热举办，8078名中外运动员上演1331场次精彩对决……不同维度的升级焕新，为金
沙滩啤酒城带来了更加高涨的人气。

因传统工业化啤酒诞生的青岛国际啤酒节，在酒水品类上不断提升品质，加
深在精酿啤酒上的参与度。本届啤酒节创新设置金花奖精酿大篷，举办2025青
岛国际啤酒节金花奖精酿大赛，促进国内外精酿文化的交流与融合，全力打造

“展示+交流+商贸”的“一站式”平台，助力中国啤酒产业高质量发展。
8月15日，金沙滩啤酒城成功实现单日碳中和。16日晚，第35届青岛国际

啤酒节西海岸会场举办的“精彩依旧——金沙滩啤酒城之夜”活动上，上海环境
能源交易所还向金沙滩啤酒城运营方青岛黄岛发展（集团）有限公司颁发了碳中
和认证证书。

一座精心“酿造”、不断升级的啤酒城，成就了这场持续一个月的激情狂欢。

打造沉浸参与感

“天空之境”高空水滑道、“啤酒交易所”、微醺巴士等新
业态热度十足，动漫嘉年华、电音节等文体活动各具特色；
650 余名演艺人员带来《与你同行》热单金曲演唱会、民族
歌剧《沂蒙山》等 950余场文化演艺活动，为节会注入浓厚
艺术魅力；“山海匠韵·哈皮手造荟”活动区，剪纸、制香、琅
琊刻石等非遗文化大放异彩……本届啤酒节，金沙滩啤酒
城精准把握“人”与“场景”的关系，以丰富多样的新场景拓
宽啤酒节城市IP的广度，营造出一个多维度体验交织融合
的新空间。

啤酒大篷和啤酒木屋推出“优选啤酒”“优选套餐”，让
消费者实现“平价畅饮”；实行物价备案与物价公示，公开监
督投诉专线，全力打造公开透明、亲民实惠的消费环境。今
年，西海岸会场打出一系列促消费、惠民生“组合拳”，为市
民游客带来更加温馨的参节体验。

从“观看”到“合唱”，从“围观”到“参与”，今年啤酒节期
间，金沙滩啤酒城更加注重市民游客的参与感，在往年基础
上增加了更多互动内容，让体验感“更上一层楼”。

成为节庆新标杆

在当前的消费语境下，啤酒节成为青岛最大的流量接
口。金沙滩啤酒城也早已从城内延伸到西海岸全域，成为
整座“啤酒之城”的发展“辐射源”。

本届啤酒节，金沙滩啤酒城吸引390户商家参与，众多
非酒类民营企业成为一道独特的风景线。农夫山泉、滴滴
出行、汤臣倍健等名企亮相，抖音、支付宝、淘宝闪购、新东
方文旅等通过市场化合作形式为市民游客撒“福利”……金
沙滩啤酒城与企业相互促进、共生共长，成为啤酒节市场化
办节的最佳证明，“以节促商”活力澎湃。

金沙滩啤酒城外，全城联动热潮持续高涨。第二届嘉
年华美食啤酒季、“卫·干杯”影视啤酒街等活动轮番上演，
商超、街区及餐饮企业联动开展啤酒节主题促消费活动，线
上设置青岛严选电商平台啤酒节专区，为消费者提供更多
购物选择和优惠。“啤酒配音乐、演出加赛事”的生活方式正
在西海岸新区掀起热潮，“观赛、赏秀、品酒”的三重体验，成
为展现西海岸新区城市气质的新标志。

今年，“精彩文旅·友城共享”青岛国际友好城市交流
月、上合组织成员国艺术节、“山海相约·干杯青岛”2025旅
游联盟城市之夜等活动都选择在金沙滩啤酒城举办，足见
其日益增强的影响力。

加强青岛国际啤酒节在全球啤酒节庆中的行业话语
权，构建啤酒经济文化生态圈，带动西海岸新区“啤酒之城”
这一城市名片向全球节庆引擎跃升——金沙滩啤酒城将迈
向“国际节庆枢纽”新目标。

为期一个月的第35届青岛国际啤酒节已落下帷幕，但萦绕在城市中的
欢乐氛围却如升腾的啤酒泡沫一般绵密丰盈、经久不散。

本届啤酒节，西海岸、崂山、老城三个会场在大力提振消费的同时，结合
自身禀赋与特色，不断上新场景、业态，举办丰富多彩的文体活动，吸引更多
国内外游客走进青岛、感受青岛、喜爱青岛：

西海岸会场以丰富多样的新场景拓宽啤酒节城市IP的广度，营造出多
维度体验交织融合的新空间，推动金沙滩啤酒城迈向“国际节庆枢纽”新目标；

崂山会场打造融汇传统韵味与现代活力的节庆场景，推动商旅文体多
元业态深度链接，持续放大啤酒节这一超级IP的经济社会效益；

老城会场依托百年积淀的城市文脉，融合特色街区与新锐业态，以“啤
酒+”的创新模式，打造“没有围墙的啤酒城”，提供一步一景、举杯即兴的开
放式体验。

多元举措进一步提升了啤酒节的“国际范、体验感、文化味”，
也将“中国啤酒之都”城市品牌擦得更亮。

崂山会场：

放大“超级IP”多元效益
□青岛日报/观海新闻记者 衣 涛

本届啤酒节，崂山区以会为媒，荟萃全球美酒美食、打造沉浸式互
动场景、搭建文化交融舞台，不仅实现了商旅文体多元业态的深度链接
与价值共享，更将独特的地域文化与蓬勃的产业特色转化为一场可感
可触、精彩纷呈的全民盛宴。

第 35 届青岛国际啤酒节举办期间，崂
山会场在此前办节基础上，进一步优化提升
了场景体验与文化内涵。

“博物馆奇妙夜”推动城市节庆主动拥
抱文化根系。本届啤酒节，崂山会场首次联
动青岛市博物馆推出“博物馆奇妙夜·文明
守护者”主题闯关活动，将北魏石佛造像、宋
钧窑鼓式瓷洗、明正统版万历刊《道藏》这
3 件青岛市博物馆的馆藏珍品的厚重文化
转化为解谜、收集、竞技体验，既为啤酒节增
添文化底蕴，也打破了文化场馆在人们心中
的刻板印象，实现两大IP客群的自然置换。

本届啤酒节，崂山区依托其在虚拟现实

产业的基础，首次在世纪广场啤酒城内引入
VR 大空间项目，逼真的音效、细腻的画面
质感及精准的动作捕捉技术全方位调动着
市民游客的感官，营造出别样的参节体验。

类似的创新实践还有很多。例如，“啤
酒交易所”这一新业态、新场景被首次引入
啤酒城，创下单日最高交易量 3800 升的纪
录；人形机器人“夸父”首次亮相啤酒城，
未来有望提供打啤酒、端烧烤等服务……
这些举措合力打造了一个融汇传统韵味与
现代活力的节庆场景，不仅深度丰富了市民
游客的沉浸式体验，更持续释放出青岛国际
啤酒节的独特魅力与澎湃活力。

创新节庆场景

作为一个培育了 35 年的超级 IP，青岛
国际啤酒节的带动力早已超脱单一的“节庆
经济”——

“白天游崂山，晚上‘哈啤酒’”是属于世
纪广场啤酒城的限定浪漫。本届啤酒节，崂
山会场再次深化与崂山风景区的山海城联
动，推出专属文旅套餐、门票兑换机制及主
题路线设计，并开通接驳专线，让市民游客
可从崂山风景区直达啤酒节崂山会场。

“夜经济”活力被充分激发。啤酒节期
间，崂山会场联动周边商圈、特色街区等推
出系列促消费活动，有效拉长消费链条，促
进区域夜间经济的繁荣。崂山区发放 200
万元三季度餐饮消费券，市民游客领券后不
仅可以在啤酒城外享受优惠，还可以持券到
啤酒城内的“馋街醉巷”消费街区20余家商

户处核销使用。
释放赛事经济乘数效应。啤酒节期间，

2025 年“奔跑吧·少年”全国跳绳段位挑战
赛（青岛崂山站）在世纪广场啤酒城开赛。
活动共吸引全国32支队伍、近300人参与角
逐。其中，很多参赛者都是在家人陪伴下参
加比赛，真正将这场比赛变成了深度体验青
岛国际啤酒节的“家庭之旅”。

通过推动商旅文体多元业态深度链
接，崂山区持续放大青岛国际啤酒节这一
超级 IP的经济社会效益。数字是最好的注
脚——据统计，一个月时间里，啤酒节崂山
会场 7处啤酒花园、12间商务单间、44个美
食商铺日均客流量达 2.6万人次，全区主要
景区景点累计接待游客485万人次，吃住行
游购娱等社会消费达到27.5亿元。

链接丰富业态

西海岸会场：

进军“国际节庆枢纽”
□青岛日报/观海新闻记者 王 凯

刚刚落幕的第35届青岛国际啤酒节，金沙滩啤酒城打造了一场国际风情
与本土烟火深度交融、创新场景与传统韵味相映成趣的盛宴。今年，啤酒节西
海岸会场实现了品质、体验、影响力的全面升级。这场一年一度的狂欢，也成
为动力强劲的“啤酒之城”发展“辐射源”。

■夜晚的金沙滩啤酒城灯火璀璨。

老城会场：

打造“没有围墙的啤酒城”
□青岛日报/观海新闻记者 余瑞新 曹 森

本届啤酒节，老城会场首次作为会场之一惊
艳登场。数据显示，本届啤酒节老城会场共吸引
海内外游客1472.89万人次、消费啤酒39万余升，
1244场特色文化活动轮番上演，不仅创下了2.6
亿元的直接消费额，更撬动全域消费达 75.8 亿
元，交出了一份亮眼的节会经济答卷。

■鲍岛食里汇聚了“啤酒交易所”等业态。 邢志峰 摄

■市民游客欢聚啤酒节崂山会场。


