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今日海浪水文预报：

海浪:1.1m 涌向：南
日平均水温 27.3℃

（上接第一版）
“推荐大家都来体验下奥帆中心的帆船，不虚此行！尤

其是这里曾经举办过奥帆赛，海洋文化底蕴浓厚，体验起来
心情更是不一样。”来自天津的游客刘先生说。漫步奥帆中
心，现代化的楼宇与时尚的海上游览场景相映成趣，帆船、游
艇、客船、鲨鱼快艇、水上飞人、摩托艇等在不同海域内为市
民游客带来精彩体验。从日到夜，从近岸的港池到广阔的海
域，勾勒出滨海城市的动人景致。“每天从早9点到傍晚日落
前，等候体验帆船的游客络绎不绝，运动帆船、豪华大帆船、
双体豪华帆船等受到游客欢迎。此外，多类型的游艇产品也
深受青睐，还可以包艇出海。”青岛旅游集团工作人员介绍，
8月10日，联合运营体帆艇类产品表现亮眼，单日运行761航
次，接待游客4307人次，创帆艇类产品单日运行航次和接待
量新纪录。

除帆艇类产品刷新纪录外，8月10日，夜游浮山湾、轮渡
环游等产品均刷新待客纪录。旺季以来，青岛旅游集团持续
优化夜游产品，在歌手驻唱基础上精细化调整航行时间、增
设啤酒畅饮及特色小食服务，全方位提升游客体验。8月10
日晚，“潮齐音乐会-夜游浮山湾”航线单日运营 16班次，接
待游客2827人次，创该航线新高。同期，青岛轮渡推出“追鸥
逐浪”夏季特色产品，市场反响热烈。8月10日，青岛轮渡单
日发船121航次，接待游客超2万人次，营业收入117.8万元，
单日航次、接待量、营收均创新纪录。多维推动下，8月以来，
青岛海洋旅游联合运营体日均游客接待量近5万人次，“旺季
更旺”态势显著。

作为全国最大海洋旅游联合运营体，青岛海洋旅游联合
运营体总客位数达6355个，占全市海上旅游市场份额90%以
上。今年已实现在6月11日提前48天破百万人次、7月9日提
前36天跨越150万人次、7月27日提前39天达成200万人次、
8月11日提前4个月20天达成2024年年度接待总量的“四重
突破”。在这四个重要节点上，民营航商接待量占比分别达到
26.4%、29.5%、35%、36.37%。通过开放航线运营场景，共享成
熟客流体系、品牌效应与核心设施资源，让民营航商共享海上
旅游发展硕果，进一步促进海上旅游“一盘棋”发展。

近年来，青岛旅游集团立足青岛“山、海、城、湾”资源禀
赋，以“海洋+”战略为导向，着力打造“海上看青岛”旅游品
牌，构建多元化文旅产品矩阵。截至目前，已开通17条“海上
看青岛”精品航线，推出客船类、帆艇类、小艇类等29种全类
型产品，构建起覆盖广泛、特色鲜明的海上航线矩阵。与此
同时，助推“好客山东·半岛1号”青岛航线首航，串连灵山岛、
斋堂岛等海岛，开创青岛海岛游新格局，推动“一岛一特色”
开发；实现“好客山东·半岛1号”一期配套航线“魅力唐岛湾

环游”航线首航，串连牛岛、唐岛湾湿地公园、“琴岛之眼”摩
天轮等景点，为游客带来全新游览体验。随着“海上看青岛”
航线网络拓展至西海岸新区，青岛海上旅游“一张网”加快推
进，正为全域文旅产业发展注入源源不断的新活力。

一杯青岛啤酒“激荡”的城市消费活力
（上接第一版）

早在本届啤酒节开幕前，青岛啤酒就开展了一系列推
介，为包括外国游客在内的宾客量身定制个性化的体验方
案。青岛啤酒“首尔公园音乐节”+“万名韩国游客畅游啤酒
节”路演活动中，3万名韩国人伴随着音乐节奏，高举青岛啤
酒，共同欢度一场啤酒与音乐的狂欢盛宴。

在今年啤酒节各个会场，随处可见外国面孔喝着青岛啤
酒，热情地打招呼，语言交流根本不是问题。在社交网络上，
喝啤酒、吃海鲜、交朋友是他们来青岛旅游攻略里必提的三
件事。在青岛胶东国际机场候机区，许多人还手提一箱青岛
啤酒原浆返程，展示着对“中国味道”的喜爱。

场景不断进化

如今，走过35个年头的青岛国际啤酒节仍在不断进化。
盘点今年啤酒节上引人注目的地标打卡点，一定少不了

1903“啤酒交易所”。在青岛啤酒1903大篷，“啤酒交易所”将
金融概念与啤酒消费巧妙融合，吸引了大量游客驻足拍照。
原浆、纯生、白啤、果啤……360度环绕式酒柱供应着20多种
口味的当日新鲜下线的青岛啤酒，消费者根据“行情”选择心
仪的啤酒“下单”，每款酒的涨跌幅限定在 20%，拧开对应的
水龙头即可畅饮。

这个源于青岛的消费新体验甚至走出了山东，由青岛啤
酒推广至郑州、大连等城市，让更多人喝出“股市操盘手”般
的新鲜感。

除了“啤酒交易所”，青岛啤酒的场景创新还有很多，为
消费者带来焕然一新的生活方式，也为城市带来实实在在的
人气流量和消费流量。

“新鲜特派员”扛着装有啤酒装置的背包，游客可以现场
打上一杯青岛啤酒全麦拉格，随时随地、想喝就喝。“微醺情
绪实验室”能诊断用户的心情并定制一杯“情绪特饮”，“好运
贩卖机”“压力释放场”等特色区域，打造“啤酒+情绪释放”沉
浸式乐园。此外，青岛啤酒还开展“以物换酒”“啤酒保龄球”

“啤酒圈圈乐”“酒搭默契考验”等趣味互动活动，收获朋友圈
点赞满满。

啤酒的消费形态不止于喝啤酒，还有吃啤酒、住啤酒、玩

啤酒。青岛啤酒博物馆、TSINGTAO1903青岛酒馆、中山路
壹号传奇 CLUB、时光海岸度假酒店、诗酒山海主题民宿等
多元业态梦幻联动，以“游在青啤、饮在青啤、住在青啤、娱在
青啤”为主线覆盖文旅业态。

最具代表性的当属青岛啤酒博物馆，将传统工业旅游与
文化、娱乐、餐饮等多元素融合，延伸出剧本杀、5D 电影、夜
游等新业态，更有上百款必打卡的惊喜文创，包括与乐事薯
片合作推出“经典啤酒味”限定款、与南京红山动物园联名设
计动物主题文创、携手敦煌文旅打造联名产品等。

近日，国家发展改革委发布2024年度全国消费新场景典
型案例，青岛啤酒博物馆是青岛唯一入选的消费新场景。其
品牌价值达422.03亿元，连续11年引领工业旅游最高价值。

构建“欢聚共同体”

更为重要的是，青岛啤酒通过文化融合、场景创新与区域
联动，构建了一个跨越城市乃至国家边界的“欢聚共同体”。

广义上的青岛啤酒节，既是青岛本土的节庆活动，也是
全国60多座城市乃至海外所共享的“夏日狂欢IP”，形成“一
城一节一风情”的差异化；既是啤酒城里的啤酒节，也是商
街、景区、街镇随时随地的啤酒文化体验，还有高铁啤酒节、
空中啤酒节、邮轮啤酒节等新颖形式。

特设郑州和青岛双城美食市集的郑州青岛啤酒节，响起
马头琴声的呼和浩特青岛啤酒音乐节，融合“汴梁风华”的开
封首届青岛啤酒节，以“薯都盛宴青岛相伴”为主题的定西青
岛啤酒节……很多城市的消费者在家门口来了一场“City
drink”，有人形象地把这些各具风味的青岛啤酒节比喻为“城
市特调”。

打造新场景、创造新供给、激发新消费，“啤酒+足球”是
重要的结合点。今年，青岛啤酒成为中超联赛官方合作伙
伴，把啤酒带到看台之上，球迷们不仅可以享受“观赛+畅饮”
的双重欢乐，还可以通过赛场嘉年华、互动游戏、啤酒品鉴等
活动，在欢呼中感受“舌尖上的激情”。在江苏，青岛啤酒节
与“苏超”两大“顶流”相遇，将绿茵场上的激情转化为滚烫的
消费力。扬州啤酒节现场举办“苏超球迷之夜”活动，邀请球
迷在观赛之余喝啤酒、逛夜市；毗邻扬州的镇江紧随其后，举
办当地首届青岛啤酒音乐嘉年华，融合音乐狂欢、啤酒文化
与文旅消费新体验；徐州在主场对决中向球迷发出青岛啤酒
嘉年华的邀请，以啤酒酣畅碰响赛场热血。

哪怕是用户足不出户，青岛啤酒也提供了“新鲜直送”方
案，满足微醺小酌、体育赛事等夜经济场景下消费者的即买
即饮需求。

青岛啤酒还在美团、饿了么、抖音小时达等即时零售平

台持续强化新型消费培育，将百年匠心与现代数字化供应链
深度融合，推动生产制造、实体零售店、即时配送等主体的协
同创新，持续升级“即买即达即饮”的消费体验。这项服务已
覆盖34座城市，跨入“千店时代”，成为激活消费潜力、推动品
质消费升级的新引擎。

数据显示，今年上半年，受青岛白啤、奥古特、青岛原浆、
青岛纯生等重要产品销量高速增长带动，青岛啤酒在美团闪
购销量同比增长近60%。

一杯青岛啤酒里有着日常烟火，有着产业变迁，有着开
放包容，在一斟一酌之间连接起产业与民生、传统与创新、中
国与世界。

青报智库“青梅集”论坛在北京举办
（上接第一版）活动中，全国生态食材评定中心常务主任高炳
义、中国农村专业技术协会副理事长张建华、中国农业科学
院老科协农业规划委员会会长孙建受邀成为青报智库专家
顾问。

论坛上，发布了《中国生态产品区域公用品牌发展报告》
和2025年度中国生态产品区域公用品牌价值评价成果；举办
了生态食材美食地标品牌成果展。

近年来，青岛日报社依托全媒体矩阵，不断讲好青岛纯
净海域孕育的生态产品故事，传播其背后的生态守护与匠心
传承，助力提升“青岛海鲜”等生态产品品牌的美誉度，助推

“蓝色瑰宝”走向世界，充分释放青岛海洋生态价值。此次
“青梅集”论坛搭建平台，广邀相关领域专家学者与创新实践
者激荡智慧、碰撞思想，为塑造青岛特色生态区域公用品牌、
助力青岛打造现代海洋经济发展高地贡献智慧力量。

全国生态食材评定中心等机构专家，来自全国生态食
材、生态美食之都的县市代表，生态品牌企业领军人物等近
300人参加会议。

法最后一名街头卖报人
将被授予国家功绩勋章

七旬老翁阿里·阿克巴尔在法国首都巴黎卖了50多年
报纸，是法国、甚至可能是欧洲的最后一名街头卖报人。法
国总统埃马纽埃尔·马克龙定于 9月授予阿克巴尔国家功
绩勋章，以表彰他对法国文化领域的贡献。

据英国广播公司10日报道，阿克巴尔现年72岁，20世
纪 60年代晚期从巴基斯坦来到欧洲，1973年落脚巴黎，从
此开启了在塞纳河左岸吆喝卖报的生涯。

50多年来，阿克巴尔见证了报纸的逐渐衰落。“我1973
年刚到这儿的时候，巴黎有35名到40名我这样的卖报人。”
阿克巴尔回忆说：“现在只剩我自己了。”

每天卖报纸的收入一半归阿克巴尔，但当天没卖完的
报纸他不能退还报社。他说，如今他往往 8小时只能卖出
20份《世界报》，因为“现在全是电子化的（产品），人们更喜
欢刷手机”。

阿克巴尔说，互联网时代到来前，报纸上市的1小时内
他就能卖出 80份。“以前的日子里，人们会围着我要报纸，
现在我得追着顾客跑才能卖出去一份。”

在他看来，以文艺气息著称的巴黎左岸也不复昔日景
象。“以前这儿到处是作家、出版商，还有演员和音乐家。这
个地方曾经有过灵魂，现在不过是个旅游景点。”

不过，阿克巴尔依然享受卖报纸的乐趣，想一直卖下
去。“我有卖报纸的特别方法。我开玩笑逗乐人，我表现得
积极主动，创造一种氛围……我努力走进人们内心，而不是

（盯着）他们的钱包。”
附近街区的居民习惯了每天看到阿克巴尔。一名上世

纪 60年代迁居此地的女子说，自己好像和阿克巴尔“一起
长大”，“他像个兄长”。

当马克龙还是一名学生时，也曾从阿克巴尔手里买过
报纸。 袁 原（新华社微特稿）

李正华：放下教鞭扛钢枪
为国捐躯父子兵

泰山脚下，泰安革命烈士陵园松柏常青，紫薇盛开。陵
园北侧，10 座大型花岗岩墓一字排开，抗日英雄李正华就
长眠于此。

李正华原名李连秀，1905 年出生于泰安县漕河涯村
（现泰安市岱岳区马庄镇漕河村）一个富裕家庭。他自幼性
情耿直，富有正义感，勇于同反动势力作斗争。

二十世纪二三十年代的中国，人民群众陷于水深火热
之中。李正华悲愤难抑，他自筹经费在村里创办民众小学，
免费让贫困学生上学；开办普济中药店，为乡亲治病。其
间，他团结了一批热血青年，在群众中播撒革命火种。1937
年，李正华加入中国共产党。1937 年七七事变后，日军大
举南侵，济南、泰安相继沦陷。国难当头，李正华毅然将苦
心经营的民众小学和中药店托付给他人，脱下长衫拿起武
器，组织抗日武装，全身心投入抗日救亡运动。

1938年元旦清晨，李正华、张杰率领 50多名游击队员
在漕河涯大桥桥头集结，参加东向起义。十几天后，队伍抵
达夏张香水寺加入山东西区人民抗敌自卫团，从此踏上党
领导下的武装抗日征程。

1941年4月22日，李正华到泰西军分区司令部开会，返程
途中夜宿肥城宋家庄村民家中，遭到敌人包围。危急时刻，村
民劝他进地洞躲起来。但为了不连累老乡，他断然拒绝，带领
通信员向村外冲去，突围至村口时不幸中弹，壮烈牺牲。

李正华牺牲后，他的长子李瑞云继承父志参加抗战，
1945年10月英勇牺牲，年仅20岁。1951年，村农民协会赠
送李正华后人“一门双烈”牌匾。

漕河村口，当年李正华率领游击队集结的地方，建起了
“漕河游击队出发地”石碑和凉亭。凉亭柱子上的对联写
道：民族危亡志士挺身行壮举，硝烟散尽英雄业绩励今人。

新华社记者 滕军伟（据新华社济南8月11日电）

新华社北京8月11日电（记者申铖）记者11日从财政部
了解到，为规范和加强支持学前教育发展资金管理，提高资
金使用效益，财政部、教育部修订印发了《支持学前教育发展
资金管理办法》。

所称支持学前教育发展资金，是指中央财政用于支持学
前教育发展的转移支付资金。

办法明确，支持学前教育发展资金由财政部会同教育部

共同管理。现阶段，支持学前教育发展资金主要用于以下方
面：一是支持学前教育扩优提质；二是落实学前教育免保育
教育费政策。

支持学前教育发展资金采取因素法分配。财政部、教育
部根据党中央、国务院有关决策部署和学前教育改革发展新
形势等情况，适时调整完善相关分配因素、权重、计算公
式等。

办法强调，地方各级财政、教育部门要按照全面实施预
算绩效管理的要求，建立健全全过程预算绩效管理机制，按
规定科学合理设定绩效目标，对照绩效目标做好绩效监控，
认真组织开展绩效评价，强化评价结果应用，做好绩效信息
公开，提高资金配置效率和使用效益。支持学前教育发展资
金纳入预算执行常态化监督范围，各级财政部门依托预算管
理一体化系统，加强日常监管。

为规范和加强支持学前教育发展资金管理，提高资金使用效益

《支持学前教育发展资金管理办法》修订印发

记者11日从财政部了解到，为保障《中华人民共和国增
值税法》顺利实施，财政部会同税务总局研究起草了《中华人
民共和国增值税法实施条例（征求意见稿）》，当日起向社会
公开征求意见。

增值税是我国第一大税种。去年底召开的十四届全国
人大常委会第十三次会议表决通过了增值税法，自 2026 年
1月1日起施行。

“增值税法实施条例是增值税法的基础性配套行政法
规，与增值税法以及增值税规范性政策文件一起构成了我国
增值税的法律法规体系，是增值税法落地实施的重要保障。”
中国财政科学研究院公共收入研究中心主任梁季说。

《中华人民共和国增值税法实施条例（征求意见稿）》包
括总则、税率、应纳税额、税收优惠、征收管理、附则等六章五

十七条内容，主要对增值税法有关规定进一步细化明确，对
授权国务院规定的事项作出具体规定，进一步增强税制的确
定性和可操作性，形成配套衔接的增值税制度体系。

中山大学法学院教授杨小强表示，以增值税法为纲领，以
增值税法实施条例为重要配套法规，辅以增值税法实施的具体
办法、操作办法等规章，这是国际上很多国家采用的增值税（有
些国家称为商品与服务税）立法模式。比如，英国、澳大利亚、
瑞士等国家的增值税立法均有增值税法与增值税法实施条例。

在杨小强看来，征求意见稿坚持税收法定原则，体现了
高质量发展理念。“如对增值税法第四章中支持农业、教育、
医疗、养老等税收优惠政策的标准进行了细化，并规定税收
优惠政策的适用范围、标准、条件和税收征管措施等应当依
法及时向社会公开，有利于支持经济社会高质量发展，保护

纳税人的合法权益。”
梁季表示，征求意见稿解释、细化了增值税法的相关条

款，增强税制的确定性和可操作性，如对非应税交易对应的
进项税额、不动产等长期资产进项税额抵扣规则进行了优
化，既符合增值税征抵一致的基本原理，也符合国际实践惯
例；细化明确相关征管规定，顺应经济社会发展的新变化。

“增值税法实施条例对增值税法第四条第四项所称‘服务、
无形资产在境内消费’作了细化解释。”杨小强说，“服务、无形
资产在境内消费”，一直是国际增值税的立法难题，但目前缺乏
国际增值税条约等予以有效协调。征求意见稿对不同国家的
跨境销售服务、无形资产的消费地判断规则进行了学习研究，
有吸收、创新与协调，既与国际接轨，也符合我国实际。

新华社记者 申 铖（新华社北京8月11日电）

增值税法实施条例公开征求意见
征求意见稿解释、细化了增值税法的相关条款，增强税制的确定性和可操作性
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以色列总理本雅明·内塔尼亚胡10日表示，将推进接管
加沙地带北部加沙城的计划。该计划已在国际社会招致广
泛谴责，多个国家和国际组织敦促以方立即停止。

以色列军方官员 10 日说，以军仍需至少一周时间制定
军事行动方案，以确定所需兵力和时间。征兵是以色列政府
当前面临的一大难题。以色列反对派议员同日谴责内塔尼
亚胡“将拖垮以色列”。

一意孤行

据以色列媒体报道，包括以军总参谋长埃亚勒·扎米尔、
情报和特勤局（摩萨德）局长达维德·巴尔内亚和国家安全顾
问察希·哈内格比在内，以色列安全部门多名高级官员都认
为，接管加沙城计划将危及以方被扣押人员安全。

内塔尼亚胡 10 日举行两场记者会，分别面向外国媒体
和本国媒体。在面向外国媒体的记者会上，内塔尼亚胡除了
表示将推进接管加沙城计划外，还提及他对加沙地带的战后
设想，包括该地带非军事化、在加沙地带毗邻以色列的区域
设立“安全区”和组建能与以方和平相处的民政当局。内塔
尼亚胡继续拒绝让巴勒斯坦民族权力机构在加沙地带战
后治理中发挥作用。他还否认以军在加沙地带实施“饥饿
政策”。

在面向本国媒体的记者会上，内塔尼亚胡说，哈马斯在
加沙地带停火谈判中提出的以军从加沙地带完全撤出等条
件完全不可接受。他认为，让被扣押人员获释的唯一途径是
击溃哈马斯，安全内阁批准接管加沙城是“第一步”。

以色列总理办公室本月8日说，以安全内阁已批准内塔

尼亚胡关于“击败哈马斯”的计划，以军准备接管加沙城。多
个国家和国际组织发声谴责这一决定，敦促以方立即停止。

征兵困境

《以色列时报》11日以军方官员为消息源报道，以色列国
防军仍需至少一周时间制定最新军事行动方案，以确定行动
所需兵力和时间。

征兵是以政府当前面临的一大难题。今年7月，以色列
极右翼宗教政党圣经犹太教联盟党与沙斯党相继宣布退出
内塔尼亚胡领导的政府，指责其未能兑现承诺推动议会立法
豁免极端正统派犹太教人士服兵役。

圣经犹太教联盟党议员梅厄·波鲁什10日警告，极端正
统派犹太教人士免服兵役的问题如果迟迟得不到解决，以色
列或将被推向“内战”。按他说法，以境内有大约125万极端
正统派犹太教公民。

“以色列是我们的家园”党领导人、前国防部长阿维格
多·利伯曼回应波鲁什上述言论，称与其威胁内战，圣经犹太
教联盟党应共同应敌。

《以色列时报》报道，据估计以色列有大约8万名年龄在
18岁至 24岁的极端正统派犹太教男性符合服兵役条件，但
尚未被征召入伍。以色列国防军先前表示，鉴于以军在加沙
地带的军事行动和面临的其他军事挑战，以军急需征兵 1.2
万人。

以色列大多数公民年满 18 岁时必须服义务兵役，但极
端正统派犹太教人士一直得到豁免。2023年10月新一轮巴
以冲突爆发以来，以色列普通家庭子女接连参军而部分宗教

人士却仍享受兵役豁免“特权”，引发民众强烈反对。以色列
最高法院去年6月裁定，极端正统派犹太教神学院学生群体
不再享有豁免权。

多方反对

以色列多名反对派议员10日谴责内塔尼亚胡以自身政
治利益为优先，无视国家与民众利益。

以反对党“拥有未来”党领导人亚伊尔·拉皮德指责内塔
尼亚胡作为总理是“失败的”，其加沙政策将导致以方被扣押
人员和以色列军人死亡、以色列经济一败涂地、在国际社会
所获支持崩塌。

拉皮德说，内塔尼亚胡已失去议会多数支持，其领导的
少数派政府“不合法”，以色列不能被这样的政府拖入对加沙
的占领。

“以色列是我们的家园”党领导人利伯曼说，内塔尼亚胡
“谎话连篇”，为了能够继续执政甚至不惜牺牲被扣押人员和
以色列军人。

同一天，联合国安理会就以色列安全内阁批准以军接管
加沙城计划举行紧急公开会。英国、法国、丹麦、希腊、斯洛
文尼亚在会前发表联合声明，谴责以色列政府扩大加沙军事
行动的计划，敦促以政府紧急撤销。

另外，德国总理弗里德里希·默茨本月8日宣布，德国暂停
向以色列出口任何可能用于加沙地带的军事装备。据瑞典斯
德哥尔摩国际和平研究所数据，2019年至2023年，以色列进
口的武器装备中，约69％由美国提供，约30％来自德国。

陈立希（新华社特稿）

无惧国内国际反对

以总理坚称将“推进接管加沙城计划”

铭记历史 缅怀先烈


