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量身定制“服务包”
为企省时近一月

青岛生态环境部门靠前一步
服务，优化排污许可管理

□青岛日报/观海新闻记者 吴 帅
本报7月15日讯 “如果不是你们提

前告知，省了我们很多事，项目不可能这么
快就开工。”近日，青岛钲丰鑫润热处理有
限公司项目负责人李强对青岛生态环境部
门推出的靠前一步服务举措颇有感触，由
于提前了解政策和流程，他们同步办好了
环评审批和排污许可相关手续，相比以往
节省了近一个月时间。

将以往的“人找政策”转变为“政策找
人”，是生态环境领域优化营商环境迈出的
重要一步。近年来，市生态环境局即墨分
局紧扣企业和群众的需求，将排污许可证
办理服务工作前置，推出排污许可办理事
先告知单，让企业和群众快速熟悉排污许
可工作流程，让办事人员少走弯路，提高办
事效率。

市生态环境局即墨分局环境管理一科
相关负责人隋一昕介绍，在环评审批阶段，
主动将排污许可证办理法规政策、工作流
程、对接服务等信息一次性告知企业和群
众，提供全过程、全流程信息咨询、帮扶服
务等。同时，全面深化环评审批与排污许
可同步审核制度改革，实行一口受理、同步
审批、一次办结，大幅压缩了技术评估、审
查审批时间，使企业办事效率提升 50%以
上。目前已顺利完成环评与排污许可“两
证一体化办理”项目5个。

“我们围绕企业个性化需求，精心为企
业量身定制涵盖7个方面的排污许可管理
专属‘服务包’，同时，还明确各项政策服务
联络员，确保在后续过程中服务不掉链、全
程有指导。”隋一昕表示，通过专人对接、定
制服务，助力企业精准掌握政策、便利获取
服务，助力营商环境再优化。

□青岛日报/观海新闻记者 王 凯
本报 7月 15日讯 “画图最让我犯

难，现在很轻松就可以搞定，省心又省力。”
日前，在西海岸新区政务服务中心社会事
务专区，紫熙美发店经营者刘秀珍称赞
道。让她省心省力的，是西海岸新区创新
推出的“青易绘”智能绘图平台。

一直以来，图纸绘制因专业性强、要求
高，成为企业群众在许可申报路上的“拦路
虎”，“不会画、画不好、反复改”的困境严重
拖慢办事进程，消耗着经营者的时间和精
力。在青岛市行政审批服务局数字平台建
设处统筹协调下，西海岸新区行政审批服
务局积极承接青岛市“青易绘”智能绘图平
台建设试点任务，以数字化、智能化手段重
塑申报体验。来之前刘秀珍还在为怎么画
好位置图和平面图发愁，没想到在工作人
员的引导下，经过简单拖拽就轻松完成了
申报绘图，快速拿到了许可证。

西海岸新区将高频事项“公共场所卫
生许可”作为首个突破口，近期上线运行

“青易绘”智能绘图平台，实现了政务服务
图纸材料从费时费力的“手工绘制”向便捷
高效的“智能生成”的转变。“申请人无需任
何专业绘图技能，仅需像‘搭积木’一样拖
拽图标、组合模块，即可轻松绘制合规图
纸。平台搭载的智能校验引擎实时核查组
件绘制合规性，支持随时修改、保存及导出
下载。”青岛西海岸新区行政审批服务局大
数据服务科负责人张伟介绍。

“‘青易绘’的推出，是响应群众呼声、
深化‘互联网+政务服务’改革的探索之
一。”青岛西海岸新区行政审批服务局党组
成员、副局长徐本宁表示，新区将积极推动

“青易绘”与青岛市智慧审批平台深度集
成，无缝嵌入申报流程，进一步提升智能绘
图的场景适配性和服务触达率，让“好办”
成为常态。同时，进一步拓展应用广度，逐
步将“青易绘”智能绘图功能推广至“食品
经营许可”“药品零售经营许可”等更多高
频审批领域，惠及更广泛的市场主体。

“小白”也能轻松绘制合规图纸

西海岸新区率先试点
“青易绘”智能绘图平台

青报集团“青报安和”
医疗器械品牌亮相
□青岛日报/观海新闻记者
本报7月15日讯 15日，由青岛日报报业

集团老年生活报有限责任公司打造的医疗器械
品牌“青报安和”正式亮相，同步发布呼吸机、家
用制氧机、便携式制氧机等三款自主品牌产品，
并与甘肃、陕西两家企业签订战略合作协议。

“青报安和”依托青岛日报报业集团的资源
与宣传服务优势，致力于打造国内领先的全场
景健康服务品牌。品牌核心业务矩阵包括自主
研发的智能医疗器械产品体系、创新性场景化
医疗设备租赁服务、一体化线上健康商城平台，
以及面向中老年人的健康管理服务平台。

下一步，“青报安和”将通过数字化基建建
设健康大数据平台；持续升级产品矩阵，实现自
主生产与互联网医疗服务融合；深化政企联动，
参与适老化改造项目。

7 月 14 日下午 5 点左右，李想珈咖啡主理
人高振贵打开手机，看到五四广场门店当日的
外卖订单量已达到90单，而这至少是平时该门
店全天外卖订单量的3倍。

激增的订单量起自电商平台正火热开展的
“即时零售”补贴大战。淘宝闪购给出的数据显
示，青岛地区单周的订单量已实现100%增长。

此轮竞争堪称即时零售的“滴滴时刻”，巨
头平台通过“烧钱”抢占用户。但平台之争传导
至在地商家，成为“甜蜜的负担”——订单量实
现激增，商家也需要牺牲利润，甚至“赔本赚吆
喝”。对商家而言，要承接这波“泼天的流量”，
不仅要看短期增量，还要看长期存量。

“外卖量已经逼近堂食”

近期接连的高温天气，给激战正酣的即时
零售“一哥之争”再添一把火。

此次竞争的起始点要追溯至2025年年初，
京东宣布进入外卖市场，推出百亿补贴，上线仅
90天，京东外卖平台的日均订单量即突破2500
万单。今年5月，淘宝闪购火速上线，与饿了么
联手打造阿里系的即时零售品牌，自此即时零
售市场形成京东、阿里以及美团的“掎角之势”。

更近的“导火索”则源自7月2日，淘宝闪购
宣布启动 500 亿元补贴计划，美团也随即应
战。7月5日在业内被称为“冲单日”，两大平台
同时推出“满25减21”“满25减20”“满16减16”
等大额无门槛红包券，部分外卖商品实现“0元
购”。根据披露，美团当日订单量突破1.2亿单，
刷新平台历史纪录，淘宝闪购与饿了么的日订
单量也超过8000万单。

三大平台激战犹酣。与以往“短冲即收”的
补贴策略不同，本轮竞争呈现持久战态势，并且
从餐饮外卖扩展至全品类的即时零售。淘宝闪
购方表示，自上线以来，青岛地区订单量已实现
100%增长，尤其是激活了夜间消费，截至目前，
方便速食、洁肤沐浴、口腔护理、纸品湿巾、香薰
蜡烛等适宜户外的非餐饮订单实现环比增长超
过150%。

餐饮作为高频高需求量的品类依然处在竞
争的“风眼”。万和春品牌总监曹伟介绍，从京
东外卖加入进来起，门店的外卖订单就实现快
速增长。“尤其是近期以来，补贴力度非常大，一
份25元的套餐，用户通过平台只需要花10元就

能享受。”曹伟表示，以前单店单日的外卖订单
数量约为 60至 70单，自从补贴大战开启以来，
单店的订单量过百很寻常，最高可超过300单。

“狂飙”之下，万和春门店的堂食和外卖的
占比已从原来的 6∶4向 5∶5逼近。“我们常规每
个店安排1个配餐员，现在人手明显不够用，近
期机动调用前台服务人员配餐，每个店配餐员
已增加至2到3人。”曹伟说。

从“陪跑者”变成“共生体”

高补贴、高流量的背后，不仅有平台的“大
手笔”洒金，还有小商户的“蚀本让利”。

在 14日当天销售量翻 3倍的同时，高振贵
也向记者指出同期销售额只有 967 元，相较
于平日 500 多元的外卖销售额翻了不到 1 倍。
他强调说，补贴之后，平均每单的销售额只有
10.7元，有时候一单含带的是两杯咖啡，而正常
门店内的咖啡单价超过 20 元。订单量虽然高
增，但也是牺牲门店的利润换来的。

“我们甚至没敢开京东平台，真怕订单量增
长太多，门店人手忙不过来，再增加人手就不合
算了。”高振贵说。

有受访商家表示，现在必须做三单，才能抵
得上过去一单的利润，部分补贴活动的叠加成
本甚至导致商家“倒贴出货”。

平台本轮补贴的“醉翁之意”是通过高频场
景争夺用户。一位行业分析师表示，如今已经
有更多中老年消费者开始建立起外卖消费习
惯。这不仅是三家平台之间的外卖商战，更是
整个外卖市场的蛋糕在被做得更大，外卖的市
场认知被拉高，逐步培养更多消费者形成外卖
消费习惯。

但商家也不甘心做“陪跑者”。 曹伟表示，
通过补贴吸引的用户黏性不高是不争的事实，
但潮水褪去之后，平台肯定会有留存，将平台留
存转化为商户的留存也是品牌参加活动的长远
目的，“我们持续开发新品，推出年轻人喜欢的
口味，让更多用户在短期高频的点单中看到万
和春的新意，让他们不仅因为性价比才选择万
和春，更是因为美味和品质。”曹伟说。

此轮补贴之下，“即时零售”已经成为门店
流量增长的关键入口，为了满足外卖消费者的
需求，高振贵也费了一些心思。他介绍，外卖商
品不仅用锡纸包裹保温，还创新推出梅森杯包
装——这种玻璃杯保证外卖饮品的口感接近堂
食，但同时也给门店增加了成本，“在我们单量
接近饱和的情况下，再单卷价格走量对我们意
义不大，还会影响用户体验，后续我们可能会提
高价格，通过高品质来增加外卖用户的黏性。”
高振贵说。

补贴升级订单激增，即时零售商战正酣
平台数据显示，青岛地区订单量已实现100%增长，部分非餐饮商品夜间订单

环比增超150%
□青岛日报/观海新闻记者 丁倩倩

□青岛日报/观海新闻记者 王 凯
本报7月15日讯 7月18日晚，第35届青

岛国际啤酒节将拉开帷幕，最近一段时间，各项
预热推介活动都在火热进行中。

开幕式舞台将采用国内顶尖声光设备呈现
精彩场景，集成全息投影、激光、焰火等技术，多
维度视觉特效与空间叙事结合，构建虚实交织
的沉浸式艺术场景。“开启第一桶啤酒”依旧是
啤酒节开幕式经典环节，本届啤酒节将以“焰火
特效+虚实结合”等创新形式打造标志性狂欢
时刻。

作为啤酒节重要文化 IP，“传祺向往杯·啤
酒欢乐女神”暨啤酒节宣推官选拔赛、酒王争霸
赛于7月3日启动，目前沈阳、重庆、无锡三站预
热赛已落幕。7 月 24 日、8 月 1 日，选拔赛青岛
赛区还将迎来两场海选，海选晋级选手将在青
岛金沙滩啤酒城参与半决赛，全国优秀选手将
在8月14日的总决赛上角逐荣誉称号。各地酒
王也将齐聚金沙滩啤酒城，上演更加激烈的对
决。选拔赛在赛制与形式上实现多重创新突
破，首次引入“世界大赛接轨”机制，邀请“冠军
女神”评审阵容坐镇；创新性设置“汉服主题赛”
与“城市战队 PK 赛”等特色赛道，打造兼具传
统底蕴与潮流张力的全民展示舞台。酒王争霸
赛同样玩出新花样，在保留“旋一个”“哈起来”
等传统项目的同时，增设了“汽水吹瓶”“奶嘴吹
瓶”等趣味环节，增添了活动娱乐性，让更多人

能轻松融入。
预热活动进一步拓展啤酒节知名度、搭建

啤酒文化交流桥梁的同时，金沙滩啤酒城本身
也迎来更多硬件升级、业态上新，将为市民游客
带来更多惊喜。

近期，2025青岛国际啤酒节“金花奖”精酿
大赛吸引了 417 个参赛品牌、2017 款产品参与
比赛，最终评选结果将于 7月 21日揭晓。作为
倾力打造的自有啤酒赛事，本届啤酒节期间金
沙滩啤酒城专门打造了全新的“金花奖”精酿
大篷，主要展示售卖2025“金花奖”精酿大赛获
奖品牌及产品，打造精酿大赛自主 IP。“金花
奖”精酿大篷酒单每周更新，每天提供200余款

“金花奖”精酿大赛精选啤酒，汇聚国内知名和
国际头部的品牌啤酒超1000款。此外，大篷还
联合小燥音乐IP，为市民游客提供全新的参节

体验。
演艺活动也将更加丰富多元。作为重要的

文化演艺集聚地，凤凰之声大剧院已逐步完成
场景焕新。剧院旁的“天空之境”水滑道已开放
营业，滑道全长近 500 米，拥有 28 米的垂直落
差，借助水力加速，市民游客可以在滑行过程中
体验从云端滑落的快感，在炎炎夏日成为人气
新地标。PHX电音狂欢夜将联动多位知名DJ，
在整个啤酒节期间不间断上线；民谣音乐派对
则以原创音乐人为主力阵容，营造慢生活夜晚
娱乐氛围，为广场注入更强的夜生活动能。

此外，本届啤酒节更加突出科技与青春特
色，将打造引入 AR 游览、智能机器人巡游、大
型无人机表演等项目，设计不同主题的焰火表
演方案，策划时尚潮流的活动内容，为年轻游客
提供更多元的参节体验。

金沙滩啤酒城硬件升级业态上新，多场外地预热推介活动火热吸睛

啤酒节西海岸会场：夏日狂欢倒计时

□青岛日报/观海新闻记者 王 涛 许 诺
本报7月15日讯 15日5时50分许，天舟

九号货运飞船与火箭成功分离并进入预定
轨道，发射任务圆满成功。此次货运飞船搭

载的“太空包裹”中，一件由青岛英派斯健康
科技股份有限公司（以下简称“英派斯”）研
制的核心肌肉锻炼装置，成为中国空间站

“新成员”。
对于航天员来说，核心肌肉非常重要。此

次“太空包裹”添置的核心肌肉锻炼装置高 1.7
米、宽1米，重约130公斤，专为强化航天员核心
肌群设计。该装置主要是以气体为阻力源，通
过内置气罐的充气、放气，来实现输出阻力的增
加和减少，可强化和提升航天员的核心肌肉锻

炼功能，阻止椎旁肌肉萎缩及返回后的肌肉
疼痛。

2023年10月，经中国航天员科研训练中心
严格选拔，英派斯承接了研制生产新一代航天
员综合健身锻炼设备的任务。经过近两年的艰
苦攻关，一套具有颠覆性创新的飞天系列——
核心肌肉锻炼装置问世。该装置的成功问世，
是中国航天工程与高端健身科技深度融合的重
要里程碑。它超越了传统健身器械的范畴，成
为保障航天员长期在轨身心健康、维持高效工

作能力的核心生命支持装备之一，为空间站的
长期有人驻留任务及未来的深空探测计划打下
坚实可靠的基础。

总部位于即墨区的英派斯，是国内健身器
材行业的领军企业。自 2017 年登陆深交所中
小板成为行业首家上市公司以来，企业始终以
创新为核心驱动力，深耕健身器材研发制造。
该公司曾参与固定式健身器材、室外健身器材
等多项行业标准制定，是国家标准主要起草单
位之一。

“青岛造”硬核新品装进天舟九号“太空包裹”
由英派斯研制的核心肌肉锻炼装置成为中国空间站“新成员”

即时零售“三国杀”

●今年年初，京东宣布进入外卖市场，推出百亿补贴，上线仅90
天，京东外卖平台的日均订单量即突破2500万单。

●今年5月，淘宝闪购火速上线，与饿了么联手打造阿里系的即时
零售品牌，自此即时零售市场形成京东、阿里以及美团的“掎角之势”。

●7月2日，淘宝闪购宣布启动500亿元补贴计划，美团也随即应战。

●7月5日在业内被称为“冲单日”，淘宝闪购与美团两大平台同时
推出“满25减21”“满25减20”“满16减16”等大额无门槛红包券，部
分外卖商品实现“0元购”。

●与以往“短冲即收”的补贴策略不同，本轮竞争呈现持久战态势，
并且从餐饮外卖扩展至全品类的即时零售。

一汽智能锻造项目取得重大进展

国 内 最 大 吨 位 的
16800吨自动锻压线启用

□青岛日报/观海新闻记者 王 涛 文/图
本报7月15日讯 日前，位于青岛汽车产业新城的一汽

智能锻造及精密制造项目取得重大进展，国内最大吨位的
16800吨自动锻压线进入批量生产阶段，班产量突破200件大关。

一汽智能锻造及精密制造项目占地约300亩，计划总投资
55亿元，建设集研发、制造、精加工、销售于一体的新基地。其
中，一期占地150亩，计划投资30亿元，建设研发、设计、试验
中心以及10万平方米车间，二期主要建设发动机曲轴、前轴等
精加工智慧工厂。项目全部达产后，预计年产值约40亿元。

■国内最大吨位的16800吨自动锻压线
班产量突破200件大关。


