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文化“两创”，精彩呈现

参与本次文博会，青岛不仅在数字文化领域大
放异彩，也组织多家优秀的传统文化行业企业参展，
淋漓尽致地呈现了深耕文化“两创”的生动实践，亦
勾勒出科技对传统文化的赋能添彩。

一批代表性的手造好品将青岛这片土地所承载
的齐风鲁韵传递给观众。山东展区的青未了新“两
创”空间内，“90后”青岛糖艺师崔久祥展示了自己创
作的国风糖塑《红嘴蓝鹊》《墨虾图》，还现场制作产
品与观众互动。借助互联网，崔久祥把糖塑制作过
程与网友们分享，也让他找到了众多爱好传统文化
的年轻人。现在，他不仅自己是文化传承者，还带出
了一批“00后”传承人。

在青岛元开香业展区，负责人拿起一款檀香展
示给想要购买的观众。这次亮相文博会，元开香业
带来 40 多种文创香礼，成为展会上的热门伴手礼。
这些设计精美、文化元素鲜明的礼盒，为传统的制香
技艺增加了不少时尚感，深受年轻人喜欢，应用场景
也被不断拓展。

其实，不只是山东和青岛，其他各个展区内的展
演展示，非遗特色也占据了很大一部分。尤其是国
家级非物质文化遗产项目英歌的巡演，更是成为开
幕日的“顶流”演出。与此同时，更多人的目光还投
向了如何以数字技术赋能文化“两创”。四川展区
内，就通过“四川造”XR超高清沉浸式体验空间展示
了三星堆遗址、皮洛遗址等。

顺应产业发展趋势，近年来，青岛也着力以数字
化激发文化“两创”新动能。尤为值得一提的是，青岛
通过发挥版权力量，加速版权创意与工艺美术行业的
跨界融合。自2013年起，青岛连续举办“中国创新设
计文化展暨中国（青岛）工艺美术品博览会”“第50届、
第55届全国工艺品交易会”“上合青岛峰会—亚太手
工艺文化周”“中国（青岛）工艺美术博览会暨文化旅
游商品交易会”等国家级工艺美术展会，在全国率先
创建专业化工艺美术行业版权贸易平台，带动工艺美
术行业从传统的“技艺传承”向全新的“版权创意”转
型发展，打通了文化旅游产业链各环节，打造了“青岛
模式”，让中华优秀传统文化焕发新的时代光彩。

产业引领，活力奔涌

近年来，青岛高度重视文化产业发展，产业政策环
境不断优化，形成影视文化、音乐演艺、创意设计、数字
文化齐头并进的发展格局。今天，文化既是青岛城市
发展的精神底色，也是高质量发展的强劲经济动能。

产业规模不断提升。2023 年，全市规模以上文
化及相关产业企业实现营业收入 1685.31亿元，居全
省首位。青岛被国务院认定为首批文化产业和旅游
产业领域激励城市，获评首批国家文化与科技融合
示范基地，被联合国教科文组织授予中国首个世界

“电影之都”。青岛西海岸新区入选首批国家文化产
业和旅游产业融合发展示范区建设单位。全市拥有
文化企业超过3万家。

影视产业集聚发展。青岛制定出台了《青岛市推
动影视业高质量发展若干政策》《青岛市影视拍摄取景
基地认定管理暂行办法》《高标准建设青岛影视基地三
年行动计划（2024年—2026年）》，拥有灵山湾影视文化
产业区、东方影都影视产业园、藏马山影视基地、青岛
电影学院等影视基地和机构，成功举办中国网络视听
精品创作峰会、青岛影视周、山东省高新视频创新大赛
等影视节展和赛事。位于西海岸新区的青岛影视基地
核心区集聚影视产业项目总投资超过3000亿元，累计
完成固定资产投资超过1700亿元，集聚影视企业超千
家，累计接待剧组300余个。《流浪地球》《封神》《万里归
途》《热辣滚烫》《南来北往》等多部优秀影视作品在青
岛拍摄制作，电影票房总产出超311亿元。

新型业态加快起势。聚焦推动发展网络微短剧
等新型文化业态，青岛研究制定《扶持网络微短剧行
业发展政策清单》，推出4个方面17条政策措施，对网
络微短剧进行剧本创作、取景拍摄、上线备案等全产
业链条的扶持鼓励。聚焦推进数字文化产业发展，成
功举办2023青岛数字文化应用发展大会，发布中国数
字文化应用白皮书，公布国家文化大数据体系系列标
准，成为国内首个专注于数字文化领域的综合性展
会，为金东数创、古麦嘉禾、视觉志、深度传媒等数字
文化企业搭建合作发展平台，数字文化市场活力不断
释放。2023 年，全市文化新业态行业实现营业收入
160.4亿元，对文化产业整体拉动作用不断凸显。

迎来“弱冠之年”，文博会何以助力众多文旅企
业立于潮头？围绕“国际化、市场化、专业化、数字
化”，只有真正融入其中，以产业发展的逻辑解构，才
能真正得到答案。

青岛企业在文博会上展示数字文化、版权创意、文旅融合等领域最新产品，亮出产业
发展新成果、文化“两创”新动能

“文化青岛”绽放鹏城，活力实力“出新出彩”
□青岛日报/观海新闻记者 马晓婷 文/图

文化与科技紧密相融，博览与交易洋洋大
观是记者在本届深圳文博会主会场最直观的感
受。机遇总是留给有准备的人，参展本届文博
会的青岛企业，纷纷拿出最新成果。

“青岛是一座什么样的城市？”当观众拿起
麦克风向聚海视讯研发的AI数字虚拟人“孔子”
提问，得到的回答是这样的：“花团锦簇，建筑风
格多样，中西结合，名列世界风景名城之林。望
此片海岸，碧波荡漾，舟船来往，美不胜收。”

怀抱音乐梦，却不知
该从何下手？有了青岛
缪萨的 AI音乐智能模型
作为“超能力”，只需输入
想要的音乐风格关键词，
就可以定制一首个性化
乐曲。走进脑电音乐评
测实验室，借力脑机接口

前沿技术，还可以精准捕捉大脑情绪的活跃和
投入度。

身未动，心已远，身在异地，如何打卡青岛
的网红美景？有了领客文化的“秒变数字人打
卡青岛”智慧体验项目，只需要站在屏幕前，就
可以让观众一秒变身从自己形象虚拟而来的

“数字人”，与五四广场、栈桥、崂山等青岛地标
打卡合影，几名外国观众路过青岛展区，体验了
十几分钟才不舍地离去。

“带来这种刚刚研发出来的项目，就是希望
它能通过文博会的平台，从研发阶段加速走向
市场。”青岛领客文化传播有限公司总经理王观
龙说，文博会对于企业来说，是一个非常好的获
取客户的平台，全国文旅企业同台竞技，要想获
得订单，产品必须过硬。这次亮相，不仅带来了
传统的IP设计与运营展示，还带来了“文化+科
技”的展项。

前面提到的几个画面，是本届文博会国家
版权局“版权赋能城市高质量发展”主题展中
青岛展区内的几个互动场景。本届文博会展
期内，只需走进深圳国际会展中心 14 号馆，就
能现场体验这些青岛企业带来的“脑洞大开”
的项目。今年，青岛与广州、杭州、厦门、天
津、苏州、廊坊、绵阳共同亮相“版权赋能城市
高质量发展”主题展。作为该展 8 个参展城市
之一，这也是青岛市首次在文博会上设置独立
展区。展区设计上，只见海鸥“翱翔”于蔚蓝的
天际，帆影跃动于碧波荡漾的海面，既有文化
的厚重、科技的筋骨，风格设计上更有文旅融
合所带来的海风般的清新灵动。青岛出版集
团、青岛文化产权交易中心、青岛酷特智能、青
岛威达体育、青啤文化、领客文化、聚海视讯等
20 余家版权示范企业的拳头产品，更让这里

“科技范儿”十足。

以文会友，以展带商

好客山东出好品。本届文博会山东展区位
于 15 号馆，以“好品山东 黄河大集”为主题，通
过海量好品、丰富活动，全面推介“好客山东 好
品山东”品牌。12家青岛文化企业在山东展区内
带来众多展示项目，成为山东文化产业综合实力
的生动见证。

“我们为每一本绘本配套了数字化的服务，
通过互动的方式，让孩子对阅读绘本充满兴趣。”
青岛出版社数字出版运营中心运营总监李毅给
前来咨询的观众讲解道。《诚实不隐》《神农尝百
草》《大禹治水》……传统文化启蒙教育丛书《中
华优秀传统文化少儿绘本大系》，不仅在青岛版
权展区人气十足，在山东展区内同样吸睛。这是
一套专门面向5至8岁中国儿童策划的传统文化
启蒙教育丛书项目，聚焦数字产品开发，微视频
用于互联网传播，互动绘本用于线下教学场景，
小程序辅助家庭阅读，呈现出图书版权数字化创
新生态链的赋能。

在金东数创的展示区，产品经理魏晓拿出手
机，一边操作一边为观众讲解生成式人工智能
AIGC-古海档案体验。该项目以 AIGC 技术赋
予《山海经》中的奇幻生物以新生，融合艺术创意
与数字科技。观众发挥想象力绘制一只异兽，通

过 AI 生成后既可存储于手机，也可在大型显示
屏上展现动态之美，经AI和粒子技术渲染，即便
没有绘画基础，依然能够绘制出精彩作品。观众
还可以与自己绘制的异兽通过简单的手势即时
互动，感受现代科技为传统文化带来的活力。作
为青岛市文化旅游产业链“链主”企业，金东数创
展示了多个最新的数智化产品。

山东展区所在的 15 号馆，展出的是文旅融
合·文化消费展。不仅青岛企业展出的产品与文
旅融合息息相关，前来寻求合作的很多展商也来
自文旅行业。歌尔创客的元宇宙数字体验空间
内，来自山西的路先生从事景区运营，这次就是想
为景区增加一些运营体验。路先生借助头戴设备
走进“梵高的画室”，通过沉浸式MR与体感外设
的结合，感受身临其境的场景并与内容互动。体
验完，他主动询问企业的联系方式，还重点咨询了
项目成本、应用场景、内容设计等方面问题。

数字文化的“新势力”，加速了文化消费潜能的
释放，这次青岛也带来不少好品。海信“行业首创”
升降卷曲激光电视，可以一键实现屏幕自由卷曲升
降，让电视方便收纳隐藏。屏幕在观看时徐徐升
起，平时则会收纳进酷似于电视柜外观的机身内，
真正做到了需要时才出现，引来不少观众拍照。

文旅融合，潜能释放

■青岛“90后”糖艺师崔久祥在文博会
展出的作品《墨虾图》。

■第二十届
文博会山东展区。

■文博会上
展出的歌尔创客
VR动物乐园仿
真霸王龙。

■青岛版权展区“秒变数字人打卡青岛”体验“圈粉”外国观众。

■第二十届文博会展馆外景。

■山东展区内，工作人员演示《中华优秀传统
文化少儿绘本大系》数字互动产品。

第二十届文博会·时尚青岛

初夏鹏城，草木葱茏。5月
23日，第二十届中国（深圳）
国际文化产业博览交易会
（以下简称“文博会”）在深圳
启幕。跨越二十载，从一粒
植入特区沃土的种子，到今
天享誉海内外的“中国文化
产业第一展”，文博会又一次
迎来了思想碰撞火花、行动
凝聚共识的绽放时刻。

今年，文博会在展览规
模、采购商数量、头部企业参
与和国际化程度上再创新
高，全国共有超6000家展商
线上线下参展，第十五次实
现 31 个省、自治区、直辖市
及港澳台地区全部参展，生
动呈现我国文化领域新质生
产力的最新实践。16万平方
米的主会场内，不仅能“逛遍
中国”，还能一览世界多元文
化的魅力。对于青岛来说，
不仅有 12 家文化企业亮相

“好品山东”，还有20余家版
权示范企业参加“版权赋能
城市高质量发展”主题展。

从“ 胶 州 湾 ”到“ 深 圳
湾”，青岛文化以创新创造的
活力、科技赋能的实力、底蕴
深厚的魅力，在这个中国文
化产业领域规格最高、规模
最大、最具实效和影响力的
综合展会上，以文化产业和
版权发展的前沿成果宣推形
象，促进交易，寻求机遇。人
头攒动的展位前，新老朋友
们热情握手，专业观众积极
体验洽谈。人们的心是炽热
的，对于未来的盼望，更是热
切的。


