
一场以品牌之名的邀约，让夏日浮山湾
热力值拉满！7月17日，2023年青岛品牌日
系列活动启幕，品牌论坛、品牌市集、品牌之
夜等主场活动密集举办，深度展示“品牌之
都”的创新活力，成为全网关注的焦点。本
次品牌日活动由青岛市人民政府主办，市工
业和信息化局、市发展和改革委员会、市农
业农村局、市商务局、市文化和旅游局、市市
场监督管理局承办，青岛日报报业集团
执行。

在主场活动举办的3天时间内，多场论
坛、展览等活动赋能城市品牌创新迭代，点
亮秀、无人机秀、网红秀、颁奖秀、市集秀等
创意“五秀”展现城市品牌全新气象，“金花
绽放 亿惠青岛”品牌体验市集、青岛农品

“兴农记”市集带旺消费人气。线下与线上
交互，多维度、多场景传播，受众影响和传播
覆盖再创新高。“青岛品牌日”话题一度霸榜
抖音热搜，大型品牌无人机秀登上城市热
搜，新华社、人民网、广州日报、深圳特区报
等近 30 家中央媒体、副省级城市媒体聚焦
关注，包括千万粉丝级大V在内的20多名网
红达人打卡探访，全网累计传播量超过13.5
亿次，推动青岛品牌日城市级 IP影响力、传
播力、渗透力等再上新台阶。

政府搭台＋融合传播，打造
品牌日传播新模式

今年品牌日系列活动创新迭代活动模
式，通过政府搭台，十大板块活动接连开启，
展示了青岛新老“金花”品牌风采和创新活
力。在融合传播中，首次实现 15 个副省级
城市党报媒体矩阵共同传播，国内主要媒体
联动传播，新媒体多层次传播，让青岛品牌
日活动全国影响力再上新台阶。

其间，专家大咖共论品牌升级之道、企
业当家人登台分享，2023年青岛品牌日启动
仪式暨品牌卓著发展论坛参会人数、嘉宾数

量均创下新纪录。首届青岛企业品牌官闭
门论坛以品牌官们最关注的议题架构，探讨
品牌演进新趋向。青岛品牌建设历程展和
青岛品牌创新展同步亮相，“双展”联动，新
老“金花”同台共舞，展现青岛品牌活力。“金
花绽放 亿惠青岛”品牌体验市集、青岛农品

“兴农记”市集热闹开市，60余家企业组团展
示各类创新产品，点燃了市民游客品牌消费
热度。

在媒体传播助力方面，青岛日报连续 3
天累计4个整版内容聚焦品牌日系列活动；
新华社、人民网、经济日报、中国日报等予以
立体化、全方位推广，推广重要位置以及原
创量达到前所未有的层次；广州日报、深圳
特区报等15家副省级城市党报媒体矩阵刊
发各类报道 30 多篇；观海新闻以图文、视
频、直播、创意策划等融媒体传播加码宣
推。据不完全统计，青岛品牌日期间全网传
播量超过13.5亿次，实现品牌日城市级IP传
播能级跃升。

感官盛宴＋沉浸体验，全城
参与带热品牌节庆IP

品牌日系列活动，不只是企业的主场，
沉浸式逛展、品牌之夜“五秀”联动，也让市
民网友开启了狂欢的“过节”模式，节庆氛围
拉满。

17 日晚，在青岛国际会议中心门前广
场，“品牌之夜”——致敬青岛品牌·大型展
演秀震撼上演，点亮秀、无人机秀等“五秀”
联袂，为市民游客、网友献上一场品牌视听
盛宴。当500架无人机徐徐升空，青岛品牌
LOGO闪耀浮山湾，市民和游客发出阵阵惊
呼，当晚共有 2 万余名市民游客现场观看，
网络直播参与受众超百万，“品牌之夜”一举
登上城市热搜，品牌网红夜空场景火遍全
网。此外，“动感交互品牌霓虹墙”、汇聚了
所有金花品牌的“品牌魔方”、展现青岛品牌

的“跃动格子”等均成为网红打卡点。
首场“金花绽放 亿惠青岛”品牌体验市

集、青岛农品“兴农记”市集创新设置多种趣
玩互动活动，让市民游客沉浸式体验“逛吃
逛吃”和“买买买”的乐趣。新老“金花”企业
在各自展区设置交互活动，调制香氛、食品
雕刻、啤酒精酿畅饮……让游客大呼“好玩
有趣”。

“青岛农品”首次以创意市集形式让市
民近距离了解青岛优质农品产品，农品好滋
味、集印章换礼物、扫码抽福袋、拍照赢大
奖、品牌日特调、网红大互动六大活动，为市
民游客献上一场欢乐的“舌尖盛宴”。

视频发力＋网红效应，城市
品牌涌动大流量

线下逛不够，线上看过瘾。主会场多场
重磅活动现场直播，卡萨帝、澳柯玛、五菱之
夜等企业专场直播，让网友们在线见证青岛
品牌创新蝶变的魅力；观海主播们也是“日
程满满”，聆听大咖论道、玩转创新展、体验
新产品、品尝农品美食、体验网红打卡装置、

“五秀”航拍等全场景视频呈现，让网友们过
足“眼瘾”。由青岛日报抖音发起的“青岛品
牌日”话题登上热榜，播放量超1亿次，在央
视频、抖音、快手、视频号、今日头条等发布
的原创视频，传播量达到3亿次。

越是网红节日，越能汇聚网红达人。品
牌日主场活动期间，包括千万粉丝级大V在
内的 20 多名网红达人现场打卡探访，通过
短视频传递青岛品牌日的精彩活动，为城市
品牌盛宴再添网红热度。“点亮秀、无人机秀
感官体验十足，品牌市集也超级有‘料’！”
抖音大 V、民俗民艺专家鲁汉表示，自己已
连续两年打卡青岛品牌日活动。通过网红
大 V 打卡、探集，品牌日的网红效应持续放
大，自媒体矩阵传播量达2.5亿，助力青岛品
牌提升知名度、美誉度。 陈海芹

为展示青岛农业农村现代化成果、展现宜
居宜业和美乡村的魅力,青岛报业传媒集团联
合市农业农村局、市乡村振兴局等单位，自7月
下旬起共同举办 2023 青岛乡村振兴海报设计
大赛。本次活动由读报参考融媒体、市工业设
计协会承办,市青年美术家协会、市现代乡村振
兴研究院共同协办,由尚好科技有限公司提供
特别支持。

本次大赛围绕“青岛乡村振兴新图景”这一
主题，分初评和复评两个阶段。初评阶段将把
线下选出的若干优秀作品，在相关网络平台发
布。复评阶段通过市农业农村局官方微信号、
读报参考融媒体等开设网络投票窗口，根据投
票结果，并结合专业评委意见，评选出相关奖
项，颁发荣誉证书和奖金。10 月份，大赛入选
作品将制作成展板面向社会发布，优秀作品还
将专题展出。

(侯玮莉 邓 超)

读报参考：

乡村振兴海报
设计大赛上线

在青岛学习平台上线四周年之际，“遇见学
习达人”短视频账号正式开通运营。“遇见学习
达人”街头挑战赛是青岛学习平台将线上推广
与线下交流相结合、将城市宣传与全民学习相
结合的创新举措，通过群众喜闻乐见的街访形
式，寓教于乐、寓学于趣，为广大党员干部群众
带来极具互动感和参与感的全新学习体验。

7月 17日，青岛品牌日盛大启幕，“遇见学
习达人”走进致敬青岛品牌·品牌创新展，与市
民游客共庆城市盛会。“您知道被称为青岛产业
发展的‘五朵金花’分别是什么吗？”在主播的提
问下，学习达人细数青岛家珍，讲述品牌故事。

“遇见学习达人”还结合青岛学习平台“奋
发有为 强国有我”主题系列活动，走进驻青高
校，和同学们一起挑战答题，该平台已成为莘莘
学子的“掌中宝”和“充电器”。

接下来，“遇见学习达人”街头挑战赛将定
期走进景区、企业、学校，随机寻找学习达人互
动问答，并送上精美的文创产品，与广大学员一
起游青岛、长知识，赛出“达人风采”，奏响“学习
强音”。

（刘晶晶）

“学习强国”青岛学习平台：

“遇见学习达人”
挑战赛等你来战

智慧同城深度参与城市品牌建设，发挥“媒
体+技术+运营”综合优势，先后打造“青岛制造
媒资库”和“手造产业数字化与融媒体传播服务
平台”，广泛连接起手造和制造上下游产业资
源。近期，抓住“文化两创”和“青岛品牌日”宣
传契机，促进传统手造与现代制造跨越界限共
融共生，为城市级品牌和产业化发展贡献媒体
力量。

智慧同城去年承办了青岛市首届手造节，
此后持续聚焦手造领域，整合资源打造“手造产
业数字化与融媒体传播服务平台”，在手造产业
平台建设、手造融合传播、手造产业资源库建设
等方面综合发力。其中，青岛手造产业融合平
台“青岛手造街”整合手造上下游产业，已入驻
商家100家，上线手造产品1000余件，提供便捷
的手造文化全产业链综合服务；青岛手造融媒
传播平台承载20余项赛事活动，链接手造创作
者 700 余名，“青岛手造”全网相关话题新闻宣
传报道达 124 万条（次），掀起手造艺术社会化
传播热潮；青岛手造产业资源库收录10个区市
150 家手造企业信息，收录近百个非遗传承人
资料，全面、精准展示青岛手造产业资源。

青岛制造媒资库收录百余家青岛制造业企
业信息，包含近 2 万条资讯以及青岛制造图片
库、视频库，基于内容算法，可实现“横+纵”双
向搜索。该平台实现了青岛制造资料库从无到
有的突破，成为唯一、全面、精准展示青岛制造
史料和新动态的平台。同时成为官方信息集散
中心，大规模集成整合青岛制造信息资源，方便
大众和媒体查找资料，并实现了青岛制造信息
资源深度开发和利用。

抓住“文化两创”和“青岛品牌日”宣传节
点，智慧同城融合传统手造、现代制造优势资
源，通过创新策划，实现资源嫁接。其中，手造
艺人与制造匠人对话，挖掘传统技艺何以跨越
百年岁月、智造企业何以引领行业背后共同的
精神内核；手造艺人创作青岛制造品牌手造礼，
手造作品成为制造业产品包装，诠释手造和制
造对技术和美学的共同追求。 （张 倩）

智慧同城：

推进传统手造与
现代制造共融共生

6 月份以来，青岛海滩上的“巧克力
大爷”成为新晋“网红”。青岛早报结合
网络热点，经过编辑部精心策划报道，再
次将“巧克力大爷”推上顶流，被众多央
媒转发点赞，让青岛“巧克力大爷”在全
国出圈。

策划重热度。早报编辑部认为，“巧
克力大爷”在网友们调侃中，已成为城市
的正能量，需要主流媒体深入策划报道，
推动这一正能量典型落实。7月 20日下
午，早报派出全媒体记者来到第一海水
浴场沙滩上探访，过程中恰巧拍下一次
海水浴场中的救援行动。

视频抢速度。有了第一新闻现场
的优质素材，早报迅速制作推出视频产
品。当晚 7 时许，视频《青岛巧克力大
爷又出手了》独家首发在青岛早报微信
视频号和抖音号，立刻引来全国网友点
赞和留言。到翌日下午，抖音平台的点

击量超过百万，并冲上抖音同城榜第一
的位置，全网流量超千万。央视、南方都
市报等媒体，纷纷联系早报采访或寻求
素材。

报端探深度。7月 21日起，《青岛早
报》连续在头版和重要版面追踪报道“巧
克力大爷”，包括 4 次头版在内，共发布
10个版的相关新闻报道。整组报道以救
人现场为引子，在寻找救人“巧克力大
爷”过程中，重点突出对“巧克力大爷”特
质的报道，用评论、记者手记等有深度的
文字报道，引领着社会传播的方向。22
日晚，央视新闻频道《新闻周刊》栏目专
题报道青岛“巧克力大爷”，称“他们已经
成为大家心目中的英雄，传递着城市的
正能量。”

传播有温度。及时关注网络热点走
向，结合网友们有温度的留言和评论，
澎湃正能量实现大流量。让读者和网

友对青岛“巧克力大爷”这个群体有了
更深度了解，很多网友留言，想亲自来
一次青岛，看看“巧克力大爷”，并和心
目中的超级英雄合个影。这也再次引
起众多国家级媒体的关注，25 日，人民
日报微信公众号，新华社每日电讯、新
华社快看等平台，纷纷编发青岛早报

“巧克力大爷”报道，一时间，国内上百
家媒体再次关注转发，让青岛“巧克力
大爷”被冠以“城市新的旅游打卡项目”
的名号。

从“巧克力大爷”这个称呼在网络上
出现、热传，到经过青岛早报策划报道
助推，“巧克力大爷”火爆出圈，显示出
早报团队的典型打造能力。多年来，青
岛早报坚持打造典型，先后独家挖掘推
出“微尘”“九月天使”等典型，成为青岛
城市文明中靓丽的名片，也成为外地人
眼中“青岛好人”的代表。 孙启孟

青岛早报全媒体策划重热度、视频抢速度、报端探深度、传播有温度——

“巧克力大爷”顶流是这样形成的

品牌论坛、创意“五秀”、品牌展览、网红市集狂揽人气，2023年青岛品牌日主场
活动13.5亿次传播量刷屏全网——

“青岛品牌”另一种打开方式，炫了！

■观海主播担任品牌之夜活动主持。

■7月17日晚，“品牌之夜”活动现场，市民纷纷拿出手机记录无人机秀精彩瞬间。 王雨欣 摄

■观海主播打卡五菱汽车展区，客串临时“车模”。

■抖音大V、民俗民艺专家鲁汉连续两年打卡青岛
品牌日活动。
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