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提起青岛德国海军军官俱乐部旧址，很多人
以为是湖北路上的老水师饭店，或者中山路一
号。其实德国海军军官俱乐部旧址位于青岛市莱
阳路8号，也就是今天的中国人民解放军海军博物
馆。这是青岛德占期间由海因里希·舒巴特设计
建造，也是德国在青岛最后一座大型军事建筑。
1907年开始动工，1909年建成，1909年1月29日正
式开放。

曾一度不为人知

“在1910年1月一本由青岛印书局出版的《青
岛摄影集》（Tsingtao Album）中，一张别墅式三层
建筑的图片，曾让许多建筑与史学爱好者困惑不
已。因为除了图片说明中的德文“MarineOffiziers-
Casino”，在现有的资料里还没有任何关于这幢建
筑的详确记载。这幢历史建筑究竟在哪里？它是
否依然伫立在青岛的某个地方？”青岛文史专家王
栋，是最早挖掘与探索这座德国海军军官俱乐部
历史的研究者之一。

此后，在德国波恩大学地理学院马维立教授
的协助下，研究者们考证到这幢房子正式的名称

是“海军军官俱乐部”。它是一家由胶澳总督府授
权，专门为常驻青岛的德国海军第三营以及远东
巡洋舰队的高级军官们提供食宿和聚会的娱乐
场所。

除了该俱乐部，舒巴特还负责了皇家青岛观
象台、索尔夫别墅、狩猎俱乐部等建筑的设计。
根据文字和图片资料的指引，研究者们如愿以
偿，在今海军博物馆大门内的左侧，找到了这幢
俱乐部。

“1922 年 2 月 4 日，日本在太平洋会议上被迫
与中国签订《解决山东悬案条约》，同意将青岛归
还中国。然而，以后的具体谈判中日本人层层设
置障碍，妄图继续霸占青岛。就在临近交还之时，
还勾结土匪人为地扰乱社会秩序，造成社会动荡，
以期借口拖延甚至拒绝归还。在这种情形下，许
多与青岛命运相关的历史决定就是在这座临时督
办公署内做出的。”王栋介绍，青岛回归前夕，日本
当局曾把筹备中的青岛商科大学事务所设立于
此，这所大学最终在筹备当中便宣告搁浅。而该
建筑此后的一个使用机构——中国政府接收青岛
的临时督办公署，却使得这栋老房子被赋予了极
为特殊的历史意义。

中德建筑风格融合的产物

这座建筑平面为不规则的矩形，砖石结构。
主体建筑为三层，立面朝向东。可能为了增加建
筑主立面的高直感，并利于楼上聚会主大厅的采
光，建筑师舒备德在俱乐部主体上部设计了三组
规整的竖直分割的窗户，主入口设于主立面下方，
三座拱形的门洞亦处理为虚空间，这种设计手法
在11年后还被一名日本建筑师运用于堂邑路日本
邮局的设计当中。

入口前方是一个实心矮墙围成的小平台，当
时，由此可向东远眺奥古斯塔-维多利亚湾、汇泉角
以及伊尔蒂斯山的优雅景色。也许是为了适应不
同需求，亦有可能是为了建筑更为美观，建筑师舒
备德在附属房屋的设计上，对建筑物的立面和高度
都采用了不同处理。他用几组建筑体巧妙地组合
成了整个俱乐部。主体建筑南侧延续有类似中国
传统歇山式屋顶的两层建筑，北侧贴建的则是三组
造型各异而又相对独立的裙房。这种手法虽然打
破了德国建筑严谨的对称平衡，但却丰富了两侧立
面的立体感，使之更为美观和具有情趣。值得注意

的是，俱乐部的其他三个立面的底部各有一处设计
独特的便门，可能是有着特殊用途。

和同期建造的许多德国建筑一样，俱乐部亦采
用普遍使用的牛舌瓦屋顶。从建筑整体的风格上
看，德国海军军官俱乐部还与舒巴特负责的毛奇兵
营有许多相似之处，建筑的平面趋于清晰，立面变
得简明，明廊和哥特式拱券等热带特色和异国风情
的结构符号均已不见了踪影。德国学者林德认为，
这种明显的转变除了建筑成本的因素，追求一种稳
定的、具有青岛特色的建筑风格也是原因之一。林
德同时还认为，这种风格应该是德国元素与当地气
候以及中式建筑特点相融合的产物。

厚重的历史节点意义

一百多年来，德国海军军官俱乐部在不同历
史时期扮演了不同角色，彰显了其重要的历史价
值：1909年，作为德国军官俱乐部；1922年，作为胶
澳临时督办公署；1924 年，作为渤海舰队司令部；
1945 年，曾为国民党海军军官学校；1989 年至今，
归属海军博物馆。

北洋政府著名外交家王正廷，渤海舰队司令

毕庶橙、时任东北海军驻扎在青岛的司令部沈鸿
烈司令等人曾在此处办公。1947 年，蒋介石和时
任国民党海军司令的桂永清都曾在此处做过演
讲，对军官们进行过训话。

该建筑见证了德国海军机构是如何侵占青岛
的，见证了北洋政府时期、南京国民政府时期的海
军发展历程，见证了近代中国海军和海防发展历
史，具有重要的历史价值。在整体建筑结构方面，
也具有重要的文物保护价值。

德国海军军官俱乐部旧址：

在不同历史时期扮演不同角色
□青岛日报/观海新闻记者 崔 燕

去听黄子韬、李宇春、郑钧、张震岳；去听杨和苏、任贤齐、薛之谦、李荣浩……

“音乐节之城”太好听
影棚吸纳音乐节流量创意十足 “音乐节+”吸引全国年轻乐迷造访

□青岛日报/观海新闻首席记者 米荆玉

青岛正在变成一座音
乐节之城。

从5月底的全国首个机场音
乐节，到 6月上旬的抖音美好现
场奇妙音乐派对、杨和苏演唱会，再到
6月下旬的凤凰音乐节，青岛演出市场
不断引爆新项目，吸引全国乐迷的关注。

有别于诸多城市音乐节，青岛音乐节市场
主打的是“音乐节+”，以往的思路是“音乐节+
海滩”，邀请乐迷在海滩美景里感受音乐冲
击。然而今年的青岛音乐节思路彻底打开：
音乐节+机场，有了六万人的艾可什机场音乐
节；音乐节+直播，有了抖音美好现场奇妙音
乐派对；音乐节+影棚，有了杨和苏东方影都
音乐会。

接下来的暑期档，陆续将有任贤齐、薛之
谦、李荣浩等歌手演唱会启动，九月份的盖亚
电音也是备受电音产业关注的盛会。

演出市场持续高热，背后有持续的演出业
态创新、演出场地创新和演出内容创新，也让
乐迷和演出从业者对下一场音乐节充满期待。

音乐节+影棚，
室内音乐节来了

6 月 10 日、11 日，抖音美好
现场奇妙音乐派对在东方影都影

视产业 23 号棚举行，每天 12 组歌手、
七小时嗨唱，最低不到200元的门票价格

看黄子韬、李宇春、郑钧、张震岳的演出，瞬
间引爆票房市场。

不仅如此，说唱歌手杨和苏“励志电影”巡回
演唱会也在6月10日东方影都六号棚同期上演，
门票秒光。今年青岛大型音乐演出售罄纪录，已
经从机场音乐节、任贤齐演唱会一路延伸到抖音
美好现场奇妙音乐派对、杨和苏演唱会，热力一
路传导至即将举行的凤凰音乐节。

五场门票售罄，超过
十万人次乐迷造访，“音乐

节之城”的热度持续高温。
东方影都的影棚，曾经拍

摄了《流浪地球》《独行月球》
《流浪地球2》《封神》等众多大制
作电影，也是《中国说唱巅峰对

决》《“尖叫之夜”》等大型综艺的拍摄地，影都方面
介绍，《中国说唱巅峰对决》录制之后，说唱歌手对
于影都的声场条件和舞美水准非常认可，很快有
了说唱歌手的棚内演唱会；尤其去年刘德华在东
方影都做了线上演唱会直播，综合体现了影都在
现场制作和线上传播的技术实力，也让影棚成为
音乐演出的热门目的地。

音乐节+影棚，成为室内优质演出的新思路。
此次奇妙音乐派对落地东方影都，六千平方

米的 23 号棚吸纳了歌迷现场观看演出，而万米
棚举办的直播秀将吸引全国观众线上观赏，影棚
之间还将搭建嘉年华，供歌迷和观众消费。

奇妙音乐派对、杨和苏演唱会同期举行，预
计年轻乐迷将挤满现场，棚内演唱会、棚外嘉年
华的互动模式让乐迷体验音乐节新玩法。

杨和苏所属的新生代说唱歌手在去年把说

唱音乐热潮带到了东方影都，“中国说唱巅峰对
决”带来了大批的流量，也让歌手、歌迷熟悉了青
岛的演出环境。

主办方表示，“杨和苏的热度超过我们预期，
演出商本来也想自己抢票，没想到一开票即显示
售罄，演出商一度误以为售票软件故障，没想到
歌迷对这场专场演出这么迫不及待。”

中型演出新场所，填补市场空缺

影棚与音乐节结合，同时满足了直播、嘉年
华等多种业态需求，这一创新受到了青岛演出行
业的关注。业内人士表示，现有演出场地要么是
千人左右的Livehouse，要么是三万人左右的大型
体育场，万人级别的中等大小演出场地非常稀
缺，热门歌手需要万人左右的场地来展现他的市
场吸引力，而且能常态化接待万人歌迷、拥有成
熟的室内舞美设施，“Livehouse 无法盛放这么多
歌迷，体育场又显得太大，中等规模的演出场地
同时配备过硬的音响设备和直播条件，这些都在
东方影都的影棚里得到了实现。”

抖音美好现场奇妙音乐派对之后，多家北京
演出商与青岛演出行业接触，寻找适合的项目。

即将开启的暑期档，一向是青岛演出的旺
季，而冬天的青岛往往缺乏适合的室内大型演出
场所。随着东方影都与音乐节的对接，演出方已
经计划今年冬天把多个室内音乐演出引入青岛，
打造冬季室内音乐节。

东方影都的影棚数量多，面积从数千平方米
到上万平方米，可容纳不同咖位、不同风格的音
乐人造访，既是影视拍摄的热土，也是站立式
Livehouse的完美场所。

在今年演出市场如火如荼的大环境下，音乐
节+影棚、音乐节+机场等创新体现了青岛音乐
演出市场的极限创意。

多点开花，满足歌迷期待
连续多个音乐节、演唱会门票售罄，也使得

演出商不断探索青岛音乐市场的容量。
六月下旬的凤凰音乐节已经成为国内头部

音乐节品牌，七月份的海帆音乐节、八月份的帆
海音乐节、九月份的盖亚电音节也相继官宣。进
一步的问题是，音乐节如何与当地文化结合，形
成一种常态，同时音乐节也应该形成自己的特
色，摒弃同质化阵容，吸引细分市场的乐迷参与。

海帆音乐节选择了奥帆中心落地，主办方透

露，这是今年青岛音乐节里首个
引入外籍乐队的音乐节，已经签
约的有八支海外乐队，其中北美乐
队有四支，“整体音乐风格和气质比
较统一，比较偏向于艺术范儿、海派音
乐。我们希望实现聚集效应，通过音乐
本身和演出形式的增加，增强乐迷体验
感，把去音乐节看演出变成去音乐节享受
生活。理想的音乐节应该通过周边场景为
乐迷提供多元化的生活体验、音乐体验，通过
内容细分、风格细分、受众群体年龄细分、现场体
验细分等方法，让音乐节保持热度和市场需求。”

今年青岛音乐节的阵容设计以年轻人口味
为主，盖亚电音节更是以国际 DJ 阵容吸引年轻
乐迷。数据显示，电音音乐节已经占据了国际音
乐节市场的 40%，由于电子乐本身与数字科技、
元宇宙等结合紧密，电音节更是成为科技与音乐
结合的上佳场域。

演出商表示，电子音乐是一种用心聆听的音
乐类型，它在欧美是程度比较深的乐迷欣赏品类，
国内电音节慢慢就会沉淀下来成为乐迷的消费习
惯，青岛电音节的落地将在流行、说唱、摇滚、民谣
之外补齐青岛音乐节市场的短板。

■艾可什机场音乐节现场。
本版摄影 王 雷

售罄!

■德国海军军官俱乐部旧址。


