
7 月 26 日，海信集团与徕卡相机公司
在德国慕尼黑正式签署技术合作协议。双
向技术赋能是此次双方合作的最大亮点。
双方将基于海信多年来在激光显示领域的
领先技术优势，以及徕卡在高质量光学镜
头领域的研发专长，开展深入的技术合作，
共同加速超短焦激光电视在全球市场的应
用和普及。海信与徕卡合作后的第一项重
大技术成果激光电视Leica Cine 1将在今
年9月的德国IFA展上对外展示。

徕卡入局，激光电视已成主流赛道

牵手海信，是徕卡布局激光电视新业务
版图的重要举措。“当前，激光电视市场增长
强劲，徕卡涉足该领域以探索更多的潜在机
会并作为企业战略增长战略的一部分。”徕
卡公司首席执行官马蒂亚斯·哈施如是说。

华经产业研究院数据显示，2016-2021
年国内激光电视行业销量年均复合增长率

为 66.63%。2021 年中国市场激光电视销量
同比上升32.1%。

2020 年底，三星首款激光电视产品在
中国亮相，在激光电视行业颇具标志性意
义。作为全球显示行业的领头羊，三星进
入激光电视阵营，无疑意味着激光电视已
经成为炙手可热的彩电细分市场。有行
业分析表示，随着 8K 和大屏化时代的到
来，以激光为代表的新型显示技术能否实
现对液晶电视的逆袭，成为彩电行业最大
的看点。

如今，在资本加持和技术驱动下，不只
是三星，LG、Sony、AOC、HP、爱普生等国际
知名品牌均陆续发布激光电视产品。

徕卡入局激光电视，恰是卡在了激光电
视正逼近销量爆发的节点。

事实上，价格一直是制约激光电视的主
要因素。受制于技术成熟度及核心零部件
进口占比较高，激光电视成本仍处于高位，
纯三色激光电视尤高。但近年来，随着行业
逐渐成熟，叠加销量扩张带来规模效应，激
光电视成本将有大幅下降空间，尤其在大屏
领域，和液晶电视相比将具有较高性价比，
业界认为有望大力助推渗透率提升。

国金证券的一份研报显示，在高端需求

场景下 2025 年激光电视销量预计接近 40
万台，2021-2025年销量复合增长率将超过
30%，成熟期渗透率超过50%，销量将突破百
万台；而在中端需求场景，2025 年激光电视
销量预计接近 100 万台，2021-2025 年销量
复合增长率超过 50%，成熟期渗透率超过
25%，销量有望突破千万台。

选择与海信合作，徕卡看中的是海信长
久布局所形成的技术和市场优势。“海信是
激光电视行业领跑者，在 4K 激光电视图像
处理和智能化技术等方面有着深厚的技术
积累，是徕卡开拓激光电视市场的理想合作
伙伴。此次技术合作将为双方进一步拓展
激光电视业务奠定坚实的基础。”马蒂亚斯·
哈施表示。

牵手徕卡，海信加快卡位
高端国际市场

牵手徕卡这位重量级合作伙伴，海信将
进一步拓宽激光电视的技术护城河。海信
集团董事长林澜表示，徕卡作为影像领域具
有深厚历史沉淀的经典品牌，拥有雄厚的技
术积累和自成一派的品质风格，它卓越的光
学技术质量可以让激光电视显示更清晰细

腻，同时徕卡独有的画质调试风格与激光的
色彩相结合，将创造独特非凡的影像。

数据显示，截至 2021 年 4 月，海信在激
光显示领域已累计申请国内外专利 1366
项，授权531项，其中国外专利授权55项，成
为全球激光电视行业持有专利数量最多的
厂商。

海信在拓展全球高端彩电市场上也
增添了砝码。近年来，一直坚持自主品牌
出海的海信不断在高端化市场发力，而激
光电视正是海信高端出海的主阵地。凭
借激光电视，海信将单价近万美元的中国
自主品牌电子消费品销售给海外消费者，
而在此之前几乎没有中国品牌可以完成。

今年，海信在高端化出海上再加码。其
中，明确将激光电视海外销量冲击翻番增长
作为三大目标之一。在产品布局上，将利用
差异化优势，除了已有的 100 英寸和 120 英
寸，会加推90英寸激光电视，同时全系产品
阵容将增加画质增强技术，进一步提升用户
体验。

海信提供的数据显示，今年 1-7 月，海
信激光电视海外市场的销量已超过去年全
年，显示出海信激光电视在全球高端市场持
续释放出的潜力。

海信牵手徕卡
激光电视首个技术合作成果将于9月亮相

□青岛日报/观海新闻记者 孙 欣

上市青企首份半年报披露
软控股份营收净利双增

□青岛日报/观海新闻记者 王 伟
本报8月9日讯 日前，软控股份有限公司披露上市青

企首份半年报。上半年，公司实现营业收入 29.19 亿元，同
比增长57.12%；净利润4851.93万元，同比增长43.80%，营收
净利双增。

从产品类别看，软控股份橡胶装备系统上半年营收约
14亿元，同比增长15.3%，占全部营收约48%。在《欧洲橡胶
杂志》公布的 2021 年全球橡胶机械企业 36 强排行榜中，软
控股份位居全球第二位。

今年上半年，软控股份橡胶新材料产品营收合计占比
首次超过50%，其中橡胶新材料营收约6.6亿元，占营收比重
约23%；化工材料产品营收约8.2亿元，占营收比重约28%。

尽管新材料业务的营收比重不断增长，但橡胶装备业
务仍是软控股份利润的主要来源。在几个核心子公司中，
青岛软控机电工程有限公司营收约 11亿元，利润 1.2亿元。
而包括益凯新材料、抚顺伊科思、东方宏业新材料等新材料
公司，都处于亏损状态。

从产品毛利率来看，橡胶装备系统业务产品毛利率
28.35%，橡胶新材料毛利率3.74%，化工材料毛利率0.43%。

德才股份签订1.88亿元合同
二季度新签项目数总计83个

□青岛日报/观海新闻记者 刘兰星
本报8月9日讯 德才装饰股份有限公司日前发布关

于项目签订合同的公告。
公告显示，德才股份与青岛北洋建筑设计有限公司作

为承包人联合体，签订了青岛科技职业学院一期工程（莱西
市职业教育学校新建工程一期）精装修设计—施工总承包
合同。签约合同暂定价约为1.88 亿元（含税），其中施工费
用合同暂定金额约为 1.86 亿元（含税）。合同工期为 180
天。该工程总建筑面积约14万平方米，工程内容包括图书
综合楼、交通运输类实训中心、学术交流中心、旅游服务类
实训中心、学生宿舍、食堂及活动中心、加工制造类实训中
心及看台、地下车库（含人防）等的室内精装。

公司披露的主要经营数据情况显示，今年第二季度，德
才股份及子公司新签项目数量总计83个，新签项目金额为
人民币约 29.7 亿元，新签项目数量较上年同期增加 3.75%，
新签项目金额较上年同期增加133.13%。2022年上半年，公
司持续开拓新城建领域项目，其中新签老旧小区改造类项
目金额约4.6亿元，约占上半年新签项目总金额的9.81%，较
上年同期增加 94.70%；新签历史风貌建筑保护修缮类项目
金额约2.7亿元，约占上半年新签项目总金额的5.78%。

海利尔药业聘任90后董秘
创上市青企任职年龄纪录

□青岛日报/观海新闻记者 丁倩倩
本报8月9日讯 海利尔药业集团股份有限公司 8 月

4 日晚间发布公告称，汤安荣因个人原因申请辞去公司董
事会秘书职务，董事会审议并同意聘任迟明明为公司董事
会秘书。据悉，现年28岁的迟明明是目前青岛境内上市公
司中最年轻的董事会秘书。

公开信息显示，迟明明出生于 1994年 8月，本科学历，
获管理学学士学位并会计师证书。2017 年 4 月入职海利
尔，曾任公司证券事务代表助理，现任公司证券事务代表。

8月9日，青岛银行也更换了董秘。原董秘吕岚因年龄
原因辞去职务，董事会同意聘任该行行长助理张巧雯兼任董
事会秘书。张巧雯于1977年9月出生，曾任国家外汇管理局
储备管理司主任科员，2011年3月起任青岛银行行长助理。

今年以来，海尔智家、日辰股份、青达环保等多家上市
青企的董事会秘书发生变动，加入更多年轻代面孔，其中
青达环保的新任董事会秘书高静出生于 1989 年，日辰股
份的赵兴健出生于1988年，海尔智家的刘晓梅出生于1985
年。据统计，青岛境内上市公司 60位董事会秘书中，80后
和90后董秘人数达30位，占比50%。

兽用生物制品规范化带来商机

成立6年的海华生物算是行业“新丁”。
生物制品是以天然的生物材料为原料

的产品，包括疫苗、血制品、单抗、CART 疗
法等。数据显示，过去几年，中国生物制品
市场增速快于全球平均水平，市场规模按销
售收入计由2016年的1836亿元增加至2020
年的3457亿元，复合年增长率为17.1%。

其中，兽用生物制品是重要的细分市场
之一，虽然市场规模不算太大，但增速却十
分可观。中国兽药协会数据显示，2020 年，
我国兽用生物制品销售额为162.36亿元，同
比增长37.17%。更重要的是，相较已经形成
了较完善和成熟管理体系的医药行业，兽用
生物制品正处于从粗放式发展向规范发展
进化的转型期，第三方市场服务空间巨大。

据海华生物董事长刘刚介绍，根据农业
农村部相关政策，自2018年1月1日起，所有
申请的新兽药药理毒理及临床试验，必须在
GLP和GCP单位完成，所有比对所需的生物
等效、临床等效和休药期验证均需在无隶属
关系的 GCP 单位完成，政策层面的强制性

规定给 CRO 机构发展带来了利好。发令
枪响起，海华生物围绕 GLP（非临床研究质
量管理规范）/GCP（临床试验质量管理规
范）等药物安全评价等第三方服务，布局开
展以猪、禽和宠物为靶动物的安全性和有效
性评价，建立了 12000 平方米的动物实验
室，动物品种和数量在北方地区名列前茅，
并逐渐与辉瑞旗下兽用药品和疫苗厂商硕
腾公司、法国动保公司诗华以及国内的科前
生物、蔚蓝生物等企业建立合作关系。

兽用疫苗是兽用生物制品中占比最大
的部分。2020 年，我国兽用疫苗销售额为
142.29亿元，在全部兽用生物制品销售额中
的占比达87.6%。开展CRO服务的同时，海
华生物也组建团队，自主研发兽用疫苗。公
司首席科学家李明义曾任农业农村部动检
所首席专家、国家诊断液制备中心主任，在
新兽药领域拥有研究成果 20项，曾主持“家
禽重要病毒病基因工程疫苗研究和创制”
863项目。

疫情催生增长新曲线

席卷全球的新冠肺炎疫情改变了很多

行业和企业的发展轨迹。某种意义上，海华
生物也是其中之一。

2020年疫情暴发之初，面临暴增的核酸
检测需求，海华生物依托自身技术优势，自
主研发新冠核酸检测试剂盒并无偿捐赠给
武汉大学中南医院，并迅速建立了核酸检测
实验室。此后，海华生物的医学实验室被列
为青岛市新冠检测定点机构之一，在全民核
酸检测中持续为市民提供服务。在海外市
场，海华生物自主研发的新冠中和抗体试剂
盒、新冠抗原检测产品已获欧盟CE认证，标
志着海华生物的相关产品获得了欧盟市场
的新冠检测准入资格。

与开发检测产品共进，海华生物同时布
局新冠疫苗研发。在以人用疫苗厂商为主
的新冠疫苗开发企业中，海华生物是个“特
殊”的存在，它借鉴动物疫苗的使用方法，开
展鼻喷式副粘病毒载体 mRNA新冠疫苗研
发。

在海华生物看来，黏膜免疫是目前公认
最有效的防治新冠病毒的免疫方式之一，具
有发挥效果更快、免疫应答更广等特点。海
华生物的疫苗技术在采用黏膜免疫技术手
段的同时，创新式采用鼻喷方式接种，能在

黏膜形成抵御病毒入侵的第一道免疫屏
障。使用该技术手段制备的新冠疫苗，经过
动物实验检验具有抗体产生快、使用便捷、
可迅速普及免疫等特点，7天可产生保护性
抗体。在获得美国专利局授权之前，海华生
物的相关专利已在 2021 年 8 月通过国家知
识产权局审查。

资本追捧加速发展

如今，在CRO服务、生物疫苗研发等领
域多点开花的海华生物，逐渐进入发展快车
道，在创投圈备受追捧。

工商数据显示，2020 年至今，海华生物
相继完成了从 Pre-A到 B轮的四轮融资，投
资方包括巨峰科创、望盈投资、超未来资产、
清控金信蓝色基金、青岛科投等。

“我们的初心是做好生物制品的研发工
作，将知识产权输出给生产企业，从而为生
物制品产业链赋能。”公司负责人表示。

近期，猴痘病毒在全球多地传播。海华
生物针对猴痘病毒检测，自主研发了荧光探
针法猴痘病毒核酸诊断试剂盒，并在德国
CE认证成功，获对外出口资质。

海华生物：
资本青睐的行业“新丁”

近日，青岛海华生物研
发的新型冠状病毒肺炎副
粘病毒疫苗株及其构建方
法获得美国专利局授权，经
由美国绿色快审通道获得
审批。这是国内首款获得
美国专利的鼻喷式疫苗，是
海华生物自主研发新冠产
品的又一重大进展。

成立于2016年的海华
生物，瞄准生物制品行业快
速发展的时代机遇，面向生
物制品企业提供药物安全评
价、动物试验等CRO（医药
研发合同外包服务机构）服
务，同时也自主研发疫苗等。

2020年突袭全球的新
冠肺炎疫情，让原本籍籍无
名的海华生物一跃成为青岛
的明星企业。一方面凭借鼻
喷式疫苗研发迅速出圈，另一
方面则在检测端成功开发出
新冠检测试剂盒，公司因此受
到众多投资机构关注，并在两
年时间内完成多轮融资。

面向生物
制品企业提供

药物安全评价、动
物试验等CRO服务，
同时也自主研发生物
疫苗等

□青岛日报/观海新闻记者 孙 欣

鼻喷式疫苗
新冠检测试剂盒
两年时间内完成多轮融资

凭借

慧拓完成新一轮战略融资
探索构建协同生态供应链

□青岛日报/观海新闻记者 周晓峰
本报8月9日讯 日前，智慧矿山无人化企业青岛慧拓

智能机器有限公司宣布获得新一轮战略投资，投资方为中
国融资租赁行业领军企业远东宏信。这是慧拓继今年年
初完成C轮近3亿元融资后，在中国股权投资市场明显减
速的环境下完成的又一轮融资。

慧拓将与远东宏信携手深耕智慧矿山领域，发挥各自
优势，拓展矿区业务场景，共同探索矿区无人化运营与工
程机械融资租赁的协同，构建与工程机械厂商、外包服务
商共同参与、积极协同的生态供应链。

作为中科院自动化所孵化的科技企业，慧拓已在国内
煤炭、水泥、有色、冶金行业落地30余个矿山无人化项目，
获得了国家能源集团、中国华能、中煤集团、江铜集团等大
客户的复购订单，并在内蒙古、新疆等地陆续开展矿山无
人化运营业务。

投融资
investment

专业视角
理性表达
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