
小众爱好成为“度假顶流”

背上背包，到野外探险……早期的露营是一项
充满挑战的小众户外运动，而时下流行的露营则贴
上短途、轻奢、户外、社交等标签，并迅速发展成为
风靡全民的休闲活动。

露营究竟有多热？以 2022 年的端午假期为
例，同程旅游数据显示，露营搜索热度较去年同期
上涨超过 200%，环比上涨 54%；飞猪数据显示，露
营订单量较“五一”假期增长超2.5倍。

“仿佛一夜间，帐篷四处开花，青岛也跻身去哪
儿数据发布的全国露营热门城市前十。”青岛市自
驾游与房车露营协会会长陈正清介绍，青岛本土的
露营热始于 2022 年清明假期，并以一种超速度融
入到市民的休闲生活中。4月初至今，每逢周末或
假期，帐篷和天幕散布在公园、沙滩、广场、郊外，就
连一些绿化较好的小区空地或楼顶露台，也开出了

“帐篷花”。
春江水暖鸭先知。景区、星级酒店和民宿闻

“风”而动，推出众多露营产品，其中，港中旅海泉
湾、金沙滩希尔顿、东方影都皇冠假日等星级酒店
主打精致露营体验。“与传统露营相比，精致露营使
用的帐篷、天幕、桌椅、气垫、充气沙发等装备配件
和选择的露营地点更具颜值、品位、潮流。此外，我
们还提供餐具、炊具、咖啡机、冰箱等厨房装备，以
及氛围灯、投影仪、花艺、彩旗等氛围装备。”一星级
酒店项目负责人介绍说，“我们能为游客提供‘吃、
喝、享、住’一应俱全的露营服务。露营费用动辄一
两千元，甚至比住酒店还贵，但丝毫不影响高品质
人群的热情。”

一些私人露营场地提供自助烧烤器材、帐篷，
同样受到游客的追捧。在崂山区沙子口的一处沙
滩露营地，5月份以来，每逢周末和节假日，场场爆
满。据商户介绍，该营地每天接待游客七八百人，
日营业收入两万多元。

青岛森林野生动物世界的趣青野自然营地、
莱西九顶葡萄庄园、青岛艾山天文台等露营地解
锁露营的新鲜玩法，在“露营+”方面巧思妙想、小
试身手。

青岛森林野生动物世界的趣青野自然营地以
萌宠互动、动物科普讲堂、夜游动物园为亮点，推出
千元不等的夜营套餐；莱西九顶葡萄庄园以民谣音
乐会、葡萄酒品鉴为特色，打造了精致的庄园露营
体验；青岛艾山天文台设置天文观星露营项目，面
向一些研学青少年和观星爱好者提供专业的观星
设备和教学指导。

“清明假期开营以来，趣青野自然营地几乎次
次满营。”青岛森林野生动物世界策划部部长李焕

斌说，半个月内几乎“一帐难求”，客户以亲子和年
轻情侣居多。

“今年‘五一’假期3天，我们接待了600人次。”
青岛艾山天文台负责人周昆对露营市场充满信心，

“随着青岛旅游市场的回暖，预计艾山天文台年接
待露营人数将突破5000人次。”

露营热触发全产业链脉动

顺应“凑社交话题”“打卡拍片”等潮流，露营为
人们提供一种新的户外生活美学，也拓展出新的附
加值和可能性。

在露营热的拉动下，与露营相关的户外用品销
量上涨，线上和线下的销售渠道无不呈现火爆态
势。京东数据显示，2022年4月以来，帐篷、垫子类
商品成交额同比增长达 229%，露营产品的搜索量
同比大幅增长 145%。在京东 618 活动中，与露营
相关的户外用品销量同比增长 662%，是销量增长
最高的品类之一。迪卡侬中国此前公开的数据显
示，今年清明假期，迪卡侬露营产品销售整体增长
超200%。

近日，记者在迪卡侬辽阳路店看到，花费上千
元即可选购到包含帐篷、野餐垫、露营桌椅等全套
的基础露营装备。轻奢的整套装备容纳量更高、配
套更全，报价在3000元至5000元不等。

“2022 年，露营相关产品的销售量屡创新高，
对比2021年，增长势头更为强劲。”迪卡侬(青岛)体
育用品有限公司相关负责人说，天幕、露营手推车、
便携式炊具、照明灯等露营装备和附件较以往销售
量上行。从购物单可以发现，消费者倾向于一站购
齐成套装备，并且追求舒适、优雅、高颜值的精致露
营体验。

“露营热”触发的产业链脉动不仅仅是露营装
备市场。举例说，“露营热”带动家电消费场景从室
内延伸至户外，便携小家电、出行防护工具和遮阳
防晒产品、外卖以及各类应急医药等“水涨船高”。
美团闪购平台提供即时零售、配送服务，其发布的
数据显示，2022年端午假期，与露营相关商品的整
体销量较2021年同比增长超6倍。

在国内，大众旅游需求的变化、露营产业的自
身积累和发展，已将露营推向风口。企查查数据显
示，截至今年6月底，我国现有露营相关企业6.1万
家。从地区分布上看，我省露营相关企业共有
5958 家，位居全国第一，其中青岛有 625 家。值得
注意的是，从成立时间上看，省内半数露营企业是
一年内新成立的，3 年以上的露营相关企业仅有
900家。

青岛行天下露营装备科技有限公司董事长崔
增学深耕露营产业已有12年。“国内的露营发展晚

于欧美、日韩等国家十余年，目前处于初阶状态，但
开局良好。”崔增学对国内市场给出预判并介绍了
市场走向，“前些年，我们一直聚焦海外高端市场。
2021年，‘北上广’在国内率先掀起‘露营热’，我们
立即调整布局，紧跟国内市场，其销售占比从5%迅
速提升至20%，销售总量也大大提升。”

市场如此庞大，不乏众多品牌发力露营赛
道。“摸清目标消费者的需求，通过技术创新开辟
和占领新赛道，才是大浪淘沙之下的企业生存之
道。”即墨万水千山户外用品厂经理林太明有着
自己的定位，“比照国外露营产业发展的模式，结
合国内客群画像，有高端露营需求的人群倾向于

‘搬家式露营’，也就是将家居生活的便利和舒适
‘搬’到户外，同时注重露营的场景、氛围和仪式
感。‘搬家式露营’给集成露营装备、移动厨房开
辟出了新赛道。如今，我们推出的球型帐篷、太
空舱帐篷、自动帐篷拖挂房车、移动厨房系统已
在全国叫响。”

多家露营装备生产企业负责人告诉记者，露营
终端市场的火爆给生产端带来了新的增长点，而露
营业出现的“野蛮生长”之势将波及生产端。

“露营业入局门槛低，赛道过于拥挤，配套不
全、建设性监管缺位等深层次矛盾愈发突出，业界
的种种忧虑已经抬头。露营业如何乘风破浪，稳住
高行走势，这需要相关部门和企业共谋突围之策。”
一露营装备企业负责人对此表示。

告别“野蛮生长”期待行规确立

千亿元市场摆在面前，露营产业链上的岛城各
商家亦是想“分一杯羹”。遗憾的是，露营地供给不
足已在限制各商家的想象。

据统计，岛城目前允许露营的城市公园、广场、
海滨浴场不足 20 处，另有各类商业营地 30 余家。
而同样拥有 1000多万人口的杭州，在城区 50公里
范围内就拥有248个露营地。

“相对于拥有千万人口的特大城市的露营需求
来说，岛城的露营空间无异于杯水车薪。”身为青岛
市自驾游与房车露营协会会长，陈正清谈了他的观
点，“一边是露营需求的激增，一边则是露营空间的
缺乏，这让更多的人见缝插针地寻找野场地‘安营
扎寨’，衍生出污染环境、破坏植被、堵塞交通、扰民
等乱象。”

供需不匹配的背景下，露营考验着旅游文明。
记者在采访中了解到，“五一”期间，某环水区域出
现了随地野炊的现象，餐厨垃圾随手丢弃，生态环

境被破坏；某公园明示严禁烟火，仍有游客户外烧
烤，一旦酿成火灾，后果不堪设想。

从业者期待露营市场的行规尽快建立起来。
一名不愿意具名的岛城某露营地负责人告诉记者：

“行业缺少规范与标准，景区、酒店、民宿、旅行社、
私人或村集体跃跃欲试，当前的市场鱼龙混杂。”

记者在采访中获悉，2016 年，我国发布《休闲
露营地建设与服务规范》，但作为推荐性标准未能
对露营地建设形成强制性约束。

面对露营“露”出的问题，陈正清建议，根据岛
城露营地现有的供给情况，尽快实施露营地规
划。短期内，可通过划定公园和户外空间露营区
的方式增加供给，引导市区及市郊 3A、4A 景区加
入营地行列，以实现从观光型到体验型的转型升
级。长期看，需以规划为引导，推动专门性露营地
有序建设。

目前，国内多地出台了露营地管理的相关规
定。例如，上海市出台《经营性帐篷营地建设与服
务规范》，对帐篷营地的经营基本条件、营地建设和
游客的基本服务、特色服务、配套服务等提出具体
要求；湖南省出台《露营活动组织服务规范》，规定
了露营活动组织服务的总体要求、前期组织、目的
地服务、安全管理、服务评价等。

“根据营地的经营形式和选址的不同，露营地
的审批、建设、经营、管理涉及多个管理部门。”一露
营地负责人告诉记者，“没有一个部门统一牵头，监
管容易出现空白。”

采访中，业界人士表达了这样的共识：露营消
费市场正在以超出预期的速度发展，就像一辆超速
汽车亟须具有良好的运转性能和专业冷静的驾驶
员前来掌控。

“产业有序发展的前提是具备标准化的市场规
范。”陈正清期待青岛尽快出台关于露营行业有序
发展地方性行业标准或指导意见，建立准入机制，
明确各环节的监管责任，全面提升露营行业的合规
性，避免“劣币驱逐良币”。

“国内‘露营热’因疫情开局，不应是一阵风。”
岛城资深露营活动策划人徐娜表示，“告别‘野蛮生
长’是露营产业的大势所趋。相关部门制定的规则
与标准不可或缺，商家打造品牌力的决心和恒心更
为关键。”

风起于青萍之末，浪成于微澜之间。露营市场
发展空前利好，势必蕴藏着风险。然而，人们向往

“诗与远方”，向往人与自然和谐相处的户外生活。
作为消费体验的新载体，露营也必然将经历一个从
火爆到沉浮到趋稳的过程。

小小帐篷撑起“诗与远方”，露营已从“小众”变成“顶流”，成为民宿、野餐的
替代玩法，近千亿元的核心市场规模吸引从业者纷纷入局——

露营赛道宽阔，如何能够跑赢
□青岛日报/观海新闻记者 于 滈 文/图

邀上三五好
友走到户外，支
起帐篷和天幕，
打开折叠桌椅，
摆上酒水和美
食，拉起彩旗，点
亮氛围灯……一
顶顶小小帐篷撑
起了人们的“诗
与远方”，露营成
为民宿、野餐的
一种替代玩法，
由此而生的巨大
商机吸引着上下
游企业纷纷入局
其中。

数据显示，
2021-2022 年，
国内露营经济
核心市场规模
达 747.5 亿元，
同比增长62.5%，
2025 年预计增
至2483.2亿元，
带动市场规模达
14402.8亿元。

从“小众”变
成“顶流”——露
营的赛道日趋拥
挤。在拥挤、热
闹的赛道上，到
底谁在陪跑，谁
会退场，谁又会
跑赢？考验着各
方智慧。

▲

与萌宠互动成为
青岛森林野生动物世界营
地的亮点。

▲ 在迪卡侬，
各种露营商品摆放
在显眼的位置。

■青岛艾山天文台观星营地提供专业的观星设备。
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■■青岛沙滩上星罗棋布的青岛沙滩上星罗棋布的““帐篷花帐篷花””。。


