
17 个月。
从 2020 年 9 月中旬中国向世界承

诺实现 “双碳 3060”（2030 年碳达峰 、
2060 年碳中和）目标起算，“双碳”强势
进入经济运行已有 17 个月。

作为中国仅次于火电行业的第二大

碳排放源， 也是第一大工业碳排放源的
钢铁行业，这 17 个月间的经历颇有样本
意味。

2020 年 12 月，“双碳” 目标提出 3
个月后， 有关方面在征求意见稿中提出
了中国钢铁行业的相应目标： 钢铁行业
要在 2025 年前实现碳达峰 ；2030 年碳
排放量较峰值降低 30%。几乎同期，国家
工信部首度对外提出要压减 2021 年中
国粗钢产量。

这一举措给市场带来影响， 造成市
场心态预期不稳定，下游承压，给产业链
的稳定运行带来副作用。

2021 年下半年，政策层对 “运动式
减碳”“碳冲锋”开始纠偏。坚持全国一盘
棋，纠正“运动式减碳”，先立后破。

2022 年 2 月 7 日， 国家工信部、发
改委、生态环境部三部委联合发布《促进
钢铁工业高质量发展的指导意见》 将钢
铁行业碳达峰时间表从 “力争 2025 年”
改为“确保 2030 年前”，强调“资源供应
稳定”，删除多项具体指标，调整碳达峰
节奏……

政策面的调整只是一个层面， 钢铁
也只是一个极具代表性的行业。 面对已
经确定的“双碳”目标，所有企业其实都
面临着政策、 技术、 市场等多重不确定
性。“双碳时代”，该如何选择？要应对哪
些困难和挑战？ 又能看到哪些投资和发
展机遇？

中金公司研究部、中金研究院在《碳
中和经济学》中试图回答这些问题。这本
书从总量和结构两个方面， 就中国实现
碳达峰与碳中和的有效路径、 具体措施
和影响进行了系统性分析。

总量方面，2030 年碳排放峰值在什
么水平？本书研究认为，峰值目标设定不
宜过于刚性，更适宜设定为一个区间，估
算表明，2030 年中国净碳排放峰值上限
不超过 108 亿吨。

结构方面， 如何实现碳达峰和碳中
和目标？本书在“绿色溢价”框架下，以八
大高排放行业（能源、制造、交通运输等）
为重点分析对象，提出了“碳中和之路=
碳定价+技术进步+社会治理” 的思路，
以兼顾经济增长与碳中和的目标。

路径方面，本书对绿色技术、绿色能
源、绿色制造、绿色交通、绿色生活、绿色
城市等领域的碳中和之路进行了有针对

性的探讨。
实现碳达峰 、碳中和目标 ，不仅事

关人类共同命运和代际利益平衡，事关
国民经济发展与增长动力切换，也事关
地方经济转型及产业结构调整，事关企
业生产方式升级和个人生活观念优化。
本书立足经济 ，聚焦政策 ，兼具学术严
谨性与大众可读性， 对于公共政策、实
体经济、金融投资等领域的读者都有参
考价值。
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研究显示，
将生产性服务
业发展程度提
高 1%，制造业
效率可以提升
39.6%

生产性服务业
急需补强

□杨 光

现代服务业具有稳增长、 调结构的
重要作用。在现代服务业中，生产性服务
业对于推动制造业实现价值链分工地位

攀升具有重要意义， 对于当下的青岛而
言，发力生产性服务业，加快补短板、强
弱项， 当是推动现代服务业进一步升级
的关键所在。

生产性服务业贯穿于制造业的整个

产业链环节，二者的关系经历了从“需求
依附”到“相互支撑”，再到“发展引领”的
变化。研究显示，将生产性服务业发展程
度提高 1% ， 制造业效率可以提 升
39.6%。推进生产性服务业与制造业高效
融合，亟需改进嵌入环节，积极优化融合
模式。

一方面要聚焦前端补链， 采取有力
举措突破现有瓶颈，在技术研发、质量检
测等环节，推进商务服务业形成新配套。
青岛在质量基础设施产业上具备一定的

基础，有着海检集团、国家石墨烯产品质
量检验检测中心、 国家高速列车产业计
量测试中心（筹）等优势机构，要发力建

从ODM到自主品牌
海泰新光冲击内窥镜头部企业
站在巨人的肩膀上突破前沿技术应用，迅速从“门外汉”变成专精特新“小巨人”

□青岛日报/观海新闻首席记者 孙 欣
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工赋青岛

“跨界者”突围

海泰新光前身为海泰镀膜， 由海泰光电及
郑安民创办的美国飞锐共同出资成立。 上世纪
90 年代至本世纪初，发端于美国的光通信行业
热潮席卷全球， 郑安民及其伙伴所掌握的光学
镀膜技术，恰好是光通信必不可少的，镀膜后的
光纤，能增加激光透射或者反射功能，极大提升
信号传输效率， 而海泰镀膜的主要业务正是光
纤镀膜。

但没过多久，海泰镀膜就面临转型的抉择。
彼时，受美国互联网泡沫破裂影响，光通信行业
也由盛转衰，跌入寒冬。同样受到影响的海泰镀
膜决定转行， 郑安民也由此结束了与海泰光电
的合作。

2006 年前后， 彩电正由显像管向下一代
迭代， 背投电视在当时被认为是最有可能胜
出的技术路线。从光学技术原理来看，背投电
视所需要的技术与海泰镀膜所掌握的 LED 光
源技术有较大相通性， 郑安民于是将目标瞄
准了背投电视研发， 海泰镀膜也由此更名为
海泰新光。

创业的道路从来没有坦途。 就连很多彩电
业内专家都未曾想到，仅仅过了两年多时间，曾
一时风头无两的背投电视彻底被液晶显示技术

击败，退出了市场竞争。海泰新光也不得不再找
寻新的机会。

虽说创业的头两次试水并未成功， 但海泰
新光也并非一无所获。经过不断打磨，海泰新光
在 LED 技术上已经拥有了深厚的积淀。也正是
因此，当史赛克寻找合作伙伴时，海泰新光才能
迅速抓住机会。

医用内窥镜被称为“医生的眼睛”，帮助医
生在临床检查、诊断、治疗中提供人体内部解剖
结构图像， 让医生在微创环境下就能直接看到
病灶，做出诊断，在普外科、耳鼻喉科、泌尿外
科、骨科、妇产科等均有广泛应用。

俗称的内窥镜事实上是一个整机系统，包
括内窥镜、 光源和摄像系统等核心部件。2008

年前后，为了克服氙灯在衰减和发热上的缺点，
史赛克决定用 LED 光源替代氙灯。在一个偶然
的机会下， 海泰新光参与了项目竞争并脱颖而
出，成为史赛克光源模组的制造商，由此步入医
疗影像器械行业。

站在巨人肩膀上成长

毫不夸张地说， 海泰新光在医疗行业的成
长壮大极大程度上得益于与史赛克的合作。

史赛克给海泰新光带来的不仅仅是订单和

收入， 更重要的是让海泰新光有机会站在巨人
的肩膀上，用比别人更短的时间从“门外汉”变
成了行业的专精特新“小巨人”。

按照内窥镜的工作光谱范围， 内窥镜又可
以分为白光内窥镜和荧光内窥镜。 相较于白光
内窥镜， 荧光内窥镜除了能够提供人体组织表
层的图像外， 还能同时实现表层以下组织的荧
光显影， 对术中精准定位和降低手术风险起到
关键的作用。

基于这些技术优势， 荧光内窥镜成为医用
内窥镜行业近年来发展最快的领域。 据弗若斯
特沙利文资料显示， 自问世以来全球荧光内窥
镜市场占比逐年提高，预计到 2024 年在硬镜市
场的占比将超过 50%。

海泰新光正是这个领域最前排的弄潮儿。
2015 年，海泰新光成功开发出应用于肝胆手术
的高清荧光腹腔镜、 荧光光源模组和荧光摄像
适配镜头， 应用于史赛克在全球推出的首款高
清荧光腹腔镜。由此，海泰新光成为史赛克荧光
内窥镜系统核心部件唯一供应商。

回忆起 4 年多的研发历程， 海泰新光董事
总经理郑耀的总结就是两个字“很难”。“我们有
光学底层技术，但对医疗临床并不熟悉。”郑耀
表示，如果不了解应用端的需求，只是自己闷头
干，产品研发时间还要长得多。

实现了从 0 到 1 的跨越之后， 海泰新光步
入了产品研发创新的快车道。如今，海泰新光已
建立了光、机、电等多学科综合自主研发和生产
能力，获得专利 50 余项。

向自主品牌发起冲击

正如很多高科技行业一样， 高端医疗器械
近年来也迎来了国产替代浪潮。 具体到内窥镜
领域， 目前国内大部分市场仍被欧美和日本厂
商垄断，市场份额超过 70%，尚没有国内厂商的
市场占有率超过 5%。这意味着市场国产替代空
间巨大。

羽翼已经较为丰满的海泰新光希望抓住此

轮机遇，拓展更加广阔的发展空间，与国药器械
的合作就是十分关键的一步棋。

“打造自主品牌重点要解决两个问题，一是
敲开医院的门， 让我们的产品获得在国内临床
应用的机会； 二是要改变医生多年来使用进口
产品所形成的手术术式， 让他们能习惯用我们
的产品”，郑耀表示。

与其他行业相比， 医疗行业更换供应商的
成本和风险是巨大的， 这也是医疗行业创新创
业特别难的重要原因。 有这样一种说法，“超过
95%的创新都会倒在商业化的道路上”。在医疗
健康领域，尽管创新耗时更久、花费更巨，但成
功率却比 5%更低，而优质的商业化伙伴往往能
帮助技术型企业少走不少弯路。

在与国药器械合作之前 ， 海泰新光已经
围绕自主品牌建设进行了一些布局， 如建设
整机系统的山东营销网络并与山东省多家医

院建立临床合作中心， 同时与国内多省市的
专业外科销售团队建立了战略合作关系 。而
与国药集团的深度合作可以充分把技术和临

床结合起来， 迅速放大产品的市场适用面和
占有率。

围绕自主品牌的打造和国内市场的开拓，
海泰新光已经开发了手术外视系统、 内窥镜系
统、自动除雾内窥镜系统、共聚焦显微内镜等整
机系统产品，可应用于脊柱外科、心胸外科、乳
腺外科、颅脑外科等科室。

此外，依托底层光学技术，海泰新光也积极
布局医疗行业以外的市场应用，如生物识别、工
业激光等。

“双碳”之路
如何走？

书名：碳中和经济学
作者：中金公司研究部、中金研究院
出版社：中信出版集团

炙手可热的医疗器械国

产替代赛道上， 实力派青岛
“玩家”越来越多。

2022 年刚刚开年，登陆
科创板近 1 年的青岛海泰新
光科技股份有限公司就屡屡

传来好消息。 先是 1 月中旬
宣布与国药集团旗下中国医

疗器械有限公司成立合资公

司，发力打造医用内窥镜自主
品牌 ； 后有 4K 荧光摄像系
统、共聚焦显微影像仪等多款
核心产品于 1 月底获批注
册；4K 除雾摄像系统、荧光胸
腔镜等产品也陆续进入报批

前的最后冲刺阶段。 从 ODM
转型自主品牌的道路上，海泰
新光正在全力向前奔跑。

成立于 2003 年的海泰
新光，是当前医疗器械明星企
业中少有的“跨界者”。创业之
初，怀揣光学镀膜技术的郑安
民曾先后在光通信 、LED 背
投电视等领域试水 ， 直到
2008 年前后才在机缘巧合
下进入了医用内窥镜领域。

与全球医用内窥镜龙头

企业史赛克的多年合作让海

泰新光得以快速成长，成为兼
具底层光学技术与丰富医疗

行业经验的专家，有了打造自
主品牌的底气。

2020 年，海泰新光高清
荧光内窥镜的出口金额占中

国内窥镜出口总金额的比例

为 13.24%，连续两年排名第
一。2021 年前三季度， 公司
实现营收 2.18 亿元，同比增
长 9.65%； 实现归属上市公
司股东净利 9171.8 万元 ，
同比增长 21.62%。

以医用内窥镜整机国产

替代为起点，海泰新光还将联
合国药器械进行 3D、 人工智
能以及其他微创外科技术和

产品的研发和迭代，力争成为
微创外科领域的领先企业。

■站在巨人的肩膀上，海泰新光用比别人更短的时间从“门外汉”变成了行业的
专精特新“小巨人”。

■依托底层
光学技术，海泰新
光正在积极布局
生物识别、工业激
光等医疗行业以
外的市场应用。 设国家级质量检测、 计量测试中心。同

时，要加强后端延链 ，面向内需市场提
高服务制造业的能力，提升制造业服务
市场 、 联动生产的能力和供需衔接水
平，推动产品设计、用户体验、个性定制
等服务业发展 。在家电 、纺织服装等行
业，青岛已经依托工业互联网孵化出了
柔性制造的模式，可以向更多的行业进
行复制，提高生产制造与市场需求的匹
配能力。

加快生产性服务业发展，还要进一
步发挥数字经济的赋能作用，解决数字
经济对服务业赋能的结构性失衡问题。
当前 ， 数字经济在生活性服务业应用
强，在生产性服务业基础弱 。这一方面
是因为伴随着数字基础设施的普及化，
在人口红利和居民密集度的支撑下，便
捷和多样化的应用迅速发展成为规模

经济，数字化的生活性服务业得以跟上
居民消费升级提速的脚步；另一方面则
是因为制造业生产流程和分工网络更

为复杂 ， 需要更为长期的工业能力积
累，特别是对各个细分行业的工业机理
进行数字化转化的能力，因此生产性服
务业数字化的程度相对低， 发展的速度
也比较慢。

也正是看到了这种“跛足”的现状，
上海、广州、杭州等城市在发力数字城市
建设时， 产业数字化都被摆到了更高的
位置，成为竞争的焦点。

在这场关于数字技术和数字经济制

高点的竞争中， 青岛凭借制造业和工业
互联网的基础， 有着进一步实现赶超的
机会。在新的发展进程中，中小企业的数
字化转型应成为关注的重点， 要拿出更
加有力、更为精准的普惠性政策，同时，
依托海量的工业数据和应用场景构建城

市“产业大脑”，为中小企业赋能，给中小
企业创造新机会， 让他们真正成为城市
数字经济的生力军， 从而为城市产业能
级提升不断加注活力。


