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四序迁流，洞察时光
解读文化，品味墨香

青岛市文化和旅游局 协办
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第四届中国歌剧节 2021 年在山东举办，
青岛作为展演城市之一引来了多部民族歌剧

力作，也让歌剧艺术迅速成为青岛演出市场的
新兴热点。近年来青岛籍歌唱家在歌剧界不断
发力， 作为近年来崭露头角的旅德歌唱家，安
科先后在德国法兰克福歌剧院、普法尔茨歌剧
院担任男中音， 去年归国后他任教于高校，迅
速成为影响力巨大的古典音乐大 V， 还成为
2021 长城音乐节的策划人之一。 在接受采访
时安科表示，自己演绎过《浮士德》《大地之歌》
等欧美歌剧作品，也对《红船》《木兰诗篇》等中
国作品有很深的感情，“我希望利用留学海外
学回来的知识和技巧演绎本土作品，回归本土
舞台，发扬中国文化。作为中国歌唱家，我必须
把中国作品唱好。”

站在世界歌剧的塔尖

安科这个名字颇有艺术寓意，听起来类似
“Encore”（音乐演出结束后的“返场”）。安科介
绍，自己的父亲也是岛城一位男高音，“从小受
父亲影响，我六岁接触钢琴，一步步进入音乐
艺术世界。我在青岛一中接触到了歌剧，父亲
也希望我一直从事歌剧艺术。”大二暑假，安科
被选派去德国学习，开启了他与德国歌剧艺术
的渊源。他顺利考入曼海姆国立音乐与表演艺
术大学，获得了艺术歌曲、歌剧双硕士文凭，最
终在曼海姆音乐学院博士毕业，先后在法兰克
福歌剧院、普法尔茨歌剧院担任男中音。

作为中国歌唱家，能在德国歌剧院站稳脚
跟，安科付出了艰辛的努力，得到了欧洲观众
和歌剧专家的高度认可。2019 年，安科回到青
岛举行个人专场音乐会，也让岛城观众领略了
德奥歌剧的风采。安科表示，与观众熟悉的意
大利歌剧相比，德国歌剧的风格更加“傲娇”，
“德国歌剧里瓦格纳是毋庸置疑的第一人，意
大利歌剧的代表无疑当属威尔第和普契尼。瓦
格纳用 26 年时间写了歌剧 《尼伯龙根的指
环》，他的音乐密度特别大，一部歌剧里用了十
几种、二十几种乐器。而意大利歌剧用大提琴、
小提琴就能搞定配乐。”去年安科将马勒《大地
之歌》搬上了浙江音乐学院的舞台，展现艺术
大师如何用音乐演绎李白、王维、孟浩然的诗
篇，新颖的手法、强烈的艺术冲击力让观众大
开眼界。

中国歌剧一定要有中国基因

歌剧被称为音乐皇冠上的明珠，近年来中
国音乐界大力发展歌剧艺术，每年有 300 部左
右的新歌剧诞生，还有大量经典歌剧被搬上舞
台。在山东，山东艺术学院、青岛大学都有歌剧
新创作品诞生。安科表示，“中国可以说是歌剧
产量最高的国家，如何诞生像威尔第、比才等
经得起历史检验的大师，还需要一定时间的积
累。山东歌舞剧院的《沂蒙山》可谓近年来的一
部精品，它有情感、有感染力，故事背景也很
好，又有艺术水准。一首好的歌曲容易创作，但
是歌剧的创作要支撑起几个小时的体量，要按
照交响乐的结构和故事的编织来创作，对艺术
家的能力要求非常高。”在安科看来，中国歌剧
一定要有中国基因，“不能只是将瓦格纳、柏辽
兹、威尔第的旋律揉在一起，要有自己的东西，
就像《沂蒙山》一样，让老百姓也听得懂，阳春
白雪的东西一下子就接地气了。”

“我在青岛生活了 20 年，是地地道道的青
岛人，市南市北的一草一木都印刻在我脑子里。
记忆中，青岛一中对面的臭豆腐，无时无刻都要
排队； 中山路的王姐烧烤， 每次回青岛都要去
吃；还有大排档、小港海鲜、啤酒屋……都让我
难以忘记。”2022年，安科计划在青岛凤凰之声
大剧院推出自己的独唱音乐会， 这一系列音乐
会还将在盐城、厦门、杭州等城市巡演，“我的独
唱音乐会以中国古典艺术歌曲为主，比如《大江
东去》《桥》《幽兰操》等作品以及歌剧《沂蒙山》
《赵氏孤儿》《运河谣》的选段，同时也将展演德
国歌曲，包括舒伯特、舒曼、勃拉姆斯、亨德尔、
巴赫的作品， 把德国艺术歌曲里旋律性较强
的、适合大众的代表作带给家乡观众。”

用德奥技巧演绎本土歌剧
男中音歌唱家安科回归中国舞台
2022 预约家乡专场音乐会
□青岛日报/观海新闻首席记者 米荆玉

青岛对于动漫产业有着长期的关

注和投入，《小虎墩大英雄》作为青岛联
合出品的春节档动画大片， 从故事性、
艺术性到原创性都可圈可点。该片由邹
燚、曾靖雄两位导演联手执导，以镖师
新手“小虎墩”闯江湖的角度展开故事。
邹燚介绍：“镖师的起源在历史考究上
比较笼统， 大致兴起于明朝的山西晋
商，既然我们选择了这个题材，那小虎
墩的故事背景应该与镖师的发展历史

对齐。所以创作初期，我们就选定了山
西的平遥古城、 碛口古镇去实地采风。
在那一带，我们找到了电影里四海镖局
和平杨镇的原型，在甘肃的麦积山找到
了反派老巢天煞会的参考。那里的石窟
非常有特点，从晋中到麦积山，这一路
的自然地形比较丰富， 高山沙漠都有，
也适合展现镖师的路途艰难。”

《小虎墩大英雄》的美学也颇有特
色， 并非针对低幼观众的大面积鲜艳
色块， 而是着重展现一种东方神韵美
感。“在美学上，我们想着重展现‘中国
灰’，晋派建筑的砖墙瓦顶都是青灰色
的，但色彩并不均匀，呈现出各种深深
浅浅的灰。电影中，杨总镖头吊桥退敌
等部分场景， 在视觉上同样因为虚实
远近呈现出各种灰色。 于是我们从传
统水墨画中找到参考， 还原出了这种
层次丰富的灰度。 其实整个电影都在
极力展现中国传统文化， 这不算是个
性设计， 应该说是对历史文化和国美
艺术的临摹。”

当下动画电影画风各异， 既有在
国内大受欢迎的 “火影”“海贼王”画
风，也有不断强调真实毛发、真实表情
的好莱坞动画画风。曾靖雄导演表示：

“不管是什么样的画风，都要根据故事
和人物选用最合适的表现方式来展

现。无论手绘还是 CG 或者定格动画，
都有他们独特的美感， 这没有优劣之
分。而且，在动画制作上探索不同的美
术呈现， 本身就是一件很有创意和乐
趣的事情。《小虎墩大英雄》 是中国式
的 3D 画风， 颜色上融入了国画里的
中国灰，电影里也有很多不同的画风。
比如开场的‘虎墩说书’有国画风格，
‘杨镖师沙漠忆五虎’ 是连环画风格，
结尾的 ‘虎墩家书’ 所用的是水彩风
格 ， 都是根据故事内容来选择适配
的。” 对于青岛影迷来说，“小虎墩”堪
称自家走出的忠义小英雄，支持《小虎
墩大英雄》， 也是为青岛影视产业、国
产动画 IP 助力。

� � � � �米荆玉

春节档银幕荧屏“青岛”可圈可点
影视产品“青岛标签”不断深化 《奇迹·笨小孩》引发“新主流大片”思考

□青岛日报/观海新闻首席记者 米荆玉

抓住黄金档期窗口

大年初五，国家广电总局冬奥题材重点剧目《冰
雪之名》通过北京卫视、浙江卫视、江苏卫视首播，并
在优酷、爱奇艺、腾讯视频同步网络播出。该剧从 1980
年中国第一次参加冬奥会开始讲起，通过一家三代人
的命运际遇展现中国与冬奥 40 多年的情缘。 如何抓
住这样一部应时而生的大剧？青岛主旋律文化投资中
心合伙人贾文杰表示，当时注意到《冰雪之名》这个项
目，是因为它是冬奥会和冬残奥会组织委员会官方授
权项目，符合投资中心的定位，“《冰雪之名》是一个国
家级题材， 从演员阵容和剧本都经过严格的核定，具
有时代感，主演阵容也都由优质的演员构成，正面、阳
光。”该剧于 2021 年开拍，主创们采访了众多我国第
一代冬奥运动员、世界冠军和国家队教练，深度了解
和探讨我国冰雪运动发展进程，“这部戏先后辗转北
京、长春、哈尔滨等地的专业冰雪场馆拍摄，到去年 12
月底杀青，今年 2 月播映，时间非常紧张，最后如期赶
在冬奥期间播映，可以说非常圆满。”

春节档是电影的黄金档期，也是一年里竞争最激
烈的档期。资料显示，《狙击手》承制公司青岛云蒸影
业注册于莱西市沽河街道办事处，也是《狙击手》的
第四大出品方。 该片在春节档赢得了影评界的一致
好评， 豆瓣评分也是近期最高的一部。《狙击手》的
成功，让外界关注到莱西在影视产业方面的发展。

《流浪地球 2》也发布了预告片，宣布将于
2023 年春节档上映。初步预计，《流浪地球 2》

《封神》 系列以及开心麻花的 《独行月球》
《超能一家人》 将成为 2022-2023 票房

冠军的强有力候选。2019 年春节档
冠军《流浪地球》、2021 春节

档季军《刺杀小说家》、2022 春节档评分第一的《狙击
手》，加上 2023 年的《流浪地球 2》，青岛有望成为春节
档榜单上的常胜将军。

“小虎墩”的破冰意义

2022 春节档动画片竞争出人意料，《熊出没：重返
地球》成为大黑马，一举拿下 5.6 亿票房，让时隔 7 年
重拍大电影的《喜羊羊与灰太狼之筐出未来》相形见
绌。这也说明，动画片 IP 需要不断维持热度，一旦像
“喜羊羊”形成拍摄间隔，不可避免造成话题降温、核
心影迷流失。由青岛城市传媒影视文化公司联合出品
的《小虎墩大英雄》档期内票房 1742 万元，作为首次
征战春节档的青岛联合出品动画长片，这个成绩来之
不易。《小虎墩大英雄》讲述了镖师小虎墩第一次保镖
闯江湖的故事，小虎墩虎头帽的可爱形象与忠义为先
的武侠价值观形成了反差萌。青岛城市传媒影视文化
有限公司董事长韩丽楠介绍，之所以看好《小虎墩大
英雄》， 也是因为该片与中华传统文化的高度契合，
“我们以‘文化 IP 的创意者’为使命，聚焦继承和弘扬
中华优秀传统文化，推出群众喜爱的文化精品。《小虎
墩大英雄》的创作源泉是中国文化和中国美学，在主
题、画风上都带有中国文化的元素。电影剧本的打磨
和形象设计历经了 5 年时间，《小虎墩大英雄》传递出
虎虎生威、欢乐开年的积极力量，和虎年的生肖文化
相呼应，也能传递给孩子正确的价值观。”

从零开始打造一个动画形象“小虎墩”，寄托着动
画团队、导演团队的厚望。《小虎墩大英雄》导演邹燚
表示：“最初创作小虎墩，是因为我们想要创作一个中
国娃娃的动画形象，后来了解到镖师文化，被它有
着中国传统文化又带点武侠味道的江湖气

所吸引， 于是从几十版的原画

设计，改到几十稿的故事剧本，经历了多年的打磨。”
青岛作为“电影之都”，动画是不可或缺的板块。邹燚
表示，“一个城市吸引动画从业者和发展动画产业，首
先要做的是定目标。是否有优质的、能够实现全球化
的动画项目落地？动画 IP 是否可实现商业化、电影
化？动画从业人员是否有良好的创作环境 ？他们是
否可以怀着梦想而来？这些都需要从一个既定目标
开始。再者就需要优惠政策扶持。”韩国热门电影
《釜山行》、韩剧《地狱公使》都由动漫改编而来，真
人影视与动漫之间已经形成了“旋转门”，邹燚表
示，“动漫改编影视其实在国内也是有的， 现在
已经有很多不错的漫画作品改编的影视作品，
也有小说改编的漫画和动画， 整个市场都在
往前发展。有些故事真人演绎更合适，有些
则要通过动画使其呈现形式更为丰富，因
为动画所能展现的视觉效果有很多都是

真人电影所达不到的风格与意境。全世
界有很多动漫作品改编真人影视的

例子 ，有很多优秀的作品 ，这都是
我们从业人员需要不断学习

的 。”如何将 “小虎墩 ”打造成
一个持续产出动画电影甚

至真人电影的 IP， 对于
主创团队、 出品公司
来说都是极富挑

战性的课题。

你知道吗？春节档评分最高的张艺谋电影《狙击手》，承制方为青岛云蒸影业；春节档动画片《小虎墩大英雄》，由青岛城市传媒
影视文化公司联合出品；春节档播映的国家广电总局冬奥题材重点剧目《冰雪之名》由青岛主旋律文化投资中心联合出品，青岛飞
乐影视发行。影视产品的“青岛标签”由拍摄延伸到投资、出品、承制、发行，青岛的影视产业链影响力进一步深化。

包括春节档临时撤档的大制作《超能一家人》在内，青岛在 2022 年储备了多个重量级项目，在各个黄金档期形成强大的竞争
力。可以形成参照的是，深圳广播电影电视集团投资出品的《奇迹·笨小孩》在春节档取得了 6.68 亿票房的佳绩，刘德华演唱的电
影宣传曲、易烊千玺出演的男一号“景浩”也成为影迷热议话题。以 2013 年的华强北为背景的《奇迹·笨小孩》可谓一部深圳的宣
传片，片中通过男主人公的奋斗展现了深圳的通讯产业升级历程和暖心的市民文化，不动声色地把深圳与这个时代最具代表性的
年轻艺人关联。将城市形象与电影结合，这种做法也是给“新主流大片”的最新启示。

“小虎墩”值得青岛影迷关注

新闻延伸


