
博览

“Chinamaxxing”这一概念

自2026年初在全球社交网络快

速传播，短短数月相关标签累

计浏览量已突破 40 亿次，越来

越多海外年轻人开始尝试中国

式生活方式，把前往中国旅行

当作一件充满新鲜感的潮流

事。而梅耶的社交媒体内容，

早已成为这股潮流里极具代表

性的一部分。

从成都看川剧变脸、苏州探

访五百年历史老宅，到武汉登上

黄鹤楼、北京游览长城打卡文创

雪糕，梅耶的足迹已经覆盖中国

14座城市。她透露自己几乎每个

月都会来到中国，12年前第一次

来华时，她只是为了上海的一场

走秀，半天时间匆匆游览便返程，

如今早已彻底从“头回客”变成了

“回头客”。在这次上海之行的专

访中，梅耶主动提到，自己发布的

大量中国相关内容，本身就是

“Chinamaxxing”的生动体现。

采访过程中，当被问及众多

外国友人喜爱来华的核心原因

时，梅耶直接说出了“安全”“文

化”和“风景”三个关键词。

这份好感也延伸到了她对

中国产业与普通人的观察中。

梅耶提到，自己造访过特斯拉上

海工厂，工厂里员工的工作状态

都十分积极，无论普通员工还是

管理者，只要有优化生产、改进

产品的想法，都可以自由分享交

流，这种开放的氛围在很多地方

都十分难得。她还表示，自己接

触到的大量中国产品都让人印

象深刻，从智能家居、时尚服饰

到各类新潮国货，背后的中国人

充满智慧，既想要做出与众不同

的成果，也总能看清未来发展的

核心方向。

从“游客”到“常客”：把真实中国体验分享给世界
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08 老人天地

数
独

在空白格填入数

字，使其每行、每列、每

一个粗线格（3×3）内

的数字为1-9，不重复。

前不久，她还接受了上海广

播电视台《可凡倾听》的采访。

采访中，她没有把“马斯克母亲”

当作自己最核心的标签，反而笑

着细数自己走过的多重人生赛

道：从在三个国家的九座城市扎

根发展的营养师，到活跃了整整

50年、越年长越受欢迎的超模，

再到后来成为作家与演说家，

“三位成功企业家的母亲”反而

是她众多头衔里的最后一项。

作为在时尚领域活跃半世

纪的资深超模，她多次来到中

国，更被上海这座古今交融的时

尚中心深深吸引。她已走过中

国十余座城市，每一段行程都给

她带来全新惊喜，也让她愈发认

可这里的时尚氛围与城市魅力。

作为母亲，她始终对孩子们

的自发兴趣持鼓励态度，从不轻

易否定，用宽松自由的家庭氛

围，为孩子们种下敢于追逐梦想

的种子。这份教育理念背后，是

她从父母的冒险言传身教里继

承的力量，也来自她走出不幸婚

姻、靠自身力量顽强重启人生的

经历。 张熠 倪彦弘

人生由我，78岁依然在突破边界

梅耶·马斯克：
马斯克和我都非常喜爱中国
北京时间8月25日，埃隆·马斯克的母亲梅耶·马斯克在社交媒体晒出自

己在上海旅行的照片，配文记录“在上海的第二天，购物、吃饭、观景”。这条动
态很快得到埃隆·马斯克本人的互动，他直接在评论区“安利”道：“上海是一座
很棒的城市，强烈推荐去看看。”这并非马斯克首次公开向世界推荐中国。8月
11日，他就在社交媒体发文表示“中国太棒了。我强烈推荐大家去看看”。近期
梅耶在接受央视专访时，把自己这段深度体验中国的经历，和海外社交平台上热
度持续走高的“Chinamaxxing”联系在了一起。
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两幅图中有八处不

同，请找出。（答案见2版)
找不同

每个月总有那么几天，
购物欲会悄悄探出头来。
过去我们常把这些瞬间归
因于心情、广告或促销，而
科学家们揭开了一个更隐
秘的、来自身体深处的推手
——排卵周期。

韩国全北国立大学的
研究团队招募70名未使用
激素避孕的女性，让她们在
鞋包图案上画出自己认为
合适的品牌标志。结果显
示，接近排卵期时，参与者
画出的标志比低生育期更
大、更醒目，意味着她们更
希望品牌标识被人一眼认
出。这种变化和审美关系
不大，更像是身体发出的信
号：此刻，我想被看见。

第二项覆盖1486人的
研究进一步验证了这一点：
在高生育力阶段，女性在公
开场合穿戴的物品购买欲
显著上升，私密场景的消费
意愿却没有明显变化。

第三项实验加入了“观
众意见”变量：966名参与者
在高端知名品牌和普通大
众品牌的100美元礼品券中
做选择，排卵期女性明显更
偏向高端品牌。

三组数据共同指向一
个清晰的结论：排卵期附
近，女性的消费倾向会向

“可见的、可识别的、有声望
的物品”偏移。 张梦然

为何女性每月
总有几天想买买买


