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世界上最繁忙的航线
在哪？

可能很多人会回答“纽
约—洛杉矶”或是“伦敦—巴
黎”，然而事实出人意料：全
球最拥挤的航线在韩国济州
岛与首尔之间。

有数据显示，2023年，各
家航空公司在“韩国—济州
岛”航线共提供了1370万个
座位，每天有超过3万人在这
条航线上飞行。从早六点到
晚九点共有约120对航班，高
峰时三分钟一架，航班的密
集程度堪比地铁和公交。

欢迎中国游客

济 州 岛 上 的 中国人也
越来越多了。这里和上海的
直线距离只有 500 公里，免
签，只会中文也能来玩儿。

免税店的导购修炼了
一口流利的中文，她们很多
其 实 就 是 中 国 来 打 工 的
人。她们会展示自己光洁
的皮肤，以此证明济州岛的
人参是养生良品，一定要买
上一盒。

为了适应中国游客移
动支付的生活习惯，济州岛
甚至努力地推进了移动支
付系统，很多店门口用中文
写着：可以使用支付宝。

为了吸引中国游客，济
州岛用尽了办法，希望减少
你的麻烦，让你多多花钱。

济州岛 2023 年外籍游
客总数达到了 70.9 万人次，
其中来自大中华地区的游
客占据了一半以上。今年
截至 2 月 7 日，济州岛外籍
游 客 数 量 已 经 达 到 了
12.7697 万 人 次 ，较 去 年 同
期暴增了 574.4%。这一增
长势头令人鼓舞，当地政府
计 划 今 年 吸 引 120 万 外 籍
游客。

“浪漫”吸引

旅游业，是小岛的好生
意。世界上有很多以旅游
业闻名的岛屿，美国的夏威
夷、关岛与塞班岛，东海之

外的琉球群岛，葡萄牙的马
德拉群岛，印度洋上的马尔
代夫……

20 世 纪 70 年 代 ，经 历
汉江奇迹经济高速发展的
韩 国 ，开 始 着 手 开 发 济 州
岛。当时的韩国目标非常
明 确 ，要 将 济 州 岛 打 造 成

“ 韩 国 的 夏 威 夷 ”“ 远 东 的
巴厘岛”。

为了让外界知道济州
岛的美，韩国让大量的剧组
前往济州岛取景拍摄。《大
长今》《宫》《秘密花园》《冬
季恋歌》《人鱼小姐》《浪漫
满 屋》…… 随 着 韩 剧 的 流
行，济州岛被越来越多的人
知道，无数的影迷也纷至沓
来，想要“打卡同款”。

对其他国家的游客，济
州岛也非常诚心。

为了旅游产业的可持
续发展，整个济州岛被完善
规划。2002 年，韩国效仿中
国香港，将济州岛定义为免
签 免 关 税 的“ 国 际 自 由 城
市 ”；四 年 后 ，又 直 接 将 济
州岛从全罗南道剥离，成立
了单独的特别自治道，使济
州岛成为全球一百八十多
个国家和地区的人民免签
进出的岛屿，搭乘直航航班
的旅客能够在岛上最长停
留三十天。

中国人似乎要把济州
岛给买下了

济州岛像是一个造出
来的景区，造出来的美梦。

但这个梦很实在。前
几 年 ，在 济 州 岛 买 房 一 度
成为流行。2016 年韩国政
府 公 布 的 房 价 数 据 显 示 ，
济州岛房价涨幅是首尔的
两倍，“济州岛的地价只能
用疯狂来形容了”。

《韩国日报》称，地价房
价暴涨的主要原因，很多韩
国 人 归 结 于“ 中 国 人 效
应”。据说“中国大妈以抄
底海南海景房的气魄购买
济州岛公寓，下单 400 万的
房产眼都不眨一下。”

济州岛一位房产中介
说，当时的项目连沙盘、样
板间都没有，一群来韩国的
中国人便自己打车去了施
工现场，最后订下了十几套
房子，出手之快让很多韩国
当地雇员都觉得不可思议。

从 2009 年到 2014 年，中
国人在济州岛购买的土地
面积增长了 296 倍。在当地
的韩国人看来，中国人似乎
要把济州岛都给买下了。

这几年，房地产市场降
温 ，旅 游 业 却 势 头 正 旺 。
根据韩国旅游研究所的数
据 ，2022 年 济 州 岛 的 旅 游
收 入 达 到 了 约 1，000 亿 韩
元（约 5.5 亿人民币），其中
外国游客收入占比达到了
约 60%，而国内游客收入占
比约为 40%。

全球“最热门航线”，正
在为济州岛送去源源不断
的韩国人，和外国游客源源
不断的钱。 小鱼

在日本，化妆和护肤早
已不再是女性“专利”，越来
越多男性通过化妆和护肤
来提升形象，其中就包括不
少 40 岁以上的中老年人。

共 同 社 引述日本英德
知市场咨询公司数据报道，
随着网络会议普及，男性日
益关注自己在线上会议中的
形象，越来越多地使用化妆
品和护肤品。与 2017 年相

比，这类产品销售额在2023年
增长了1.7倍，达到433亿日元

（约合20亿元人民币）。此外，
越来越多中年男子开始化
妆。数据显示，这些人在化妆
品上的支出增加了1.5倍。

去年 11 月，日本资生堂
公司推出新版男性护肤品广
告，启用 50 岁演员反町隆史
及其妻子作为主角。广告播
出后到今年3月，该护肤品销

量增加了六成。
日本三得利公司旗下一

家保健品公司2022年起尝试
出售面向中老年男性的护肤
品，两年销售额超过 40 亿日
元（1.85 亿人民币），大大超
过预期。

公司方面表示，当前，
日本七成中老年男性还未
尝试过护肤，因此这一市场
潜力巨大。 经参

日本中老年男性化妆品市场发展迅速

美国一个宠物主人
创 立 了“ 汪 汪 航 空 ”

（BARK Air），以宠物狗
为主要服务对象，并于
日前完成首航，一人一
狗票价 6000 美元。

据福克斯商业新闻
网站报道，“汪汪航空”
首个航班近日从美国纽
约市附近的韦斯切斯特
县机场成功飞至洛杉矶
范努伊斯机场。

公司办公室主任凯
瑟琳·伊诺斯说，这架航
班搭载多种宠物犬，包
括 吉 娃 娃 、金 毛 和 腊
肠。飞行过程中它们不
必待在航空箱里，一些
狗在过道上玩耍，一些
则睡了一路，没有发生
任何不愉快的事。它们
旅途中还享用了各种美
食。人类乘客也相处融
洽，因为对狗有着共同
爱好，大家相谈甚欢。

公司在社交媒体上
说，与普通航班相比，这
趟航班上狗狗最重要，
它们“既不是货物，也不

是机组人员和旅客的负
担”。飞行体验的每个细
节“以狗为先”精心打造。

公 司 创 始 人 、首 席
执行官马特·米克尔接
受路透社采访时说，他
想 带 爱 犬 旅 行 却 屡 屡
受挫，因此萌生创立这
个航空公司的念头，以
期“ 缓 解 狗 狗 们 的 焦
虑 、减 轻 其 压 力 ，让 它
们在飞机上感到舒适、
不恐惧”。

公司使用小型商务
机，每架飞机上可搭载
10 只 狗 和 15 个 人 。 首
航 航 班 一 人 一 狗 票 价
6000 美元。公司目前还
经营前往英国首都伦敦
的航线，票价高达 8000
美元。

公 司 说 ，随 着 进 一
步理顺经营，预计未来
机票价格会下调，还可
能开设前往法国巴黎，
意大利米兰，美国芝加
哥、西雅图以及佛罗里
达 州 和 亚 利 桑 那 州 的
航线。 据新华社

宠物狗航班在美国实现首飞

据新加坡媒体报道，
尽管成为互联网明星通
常 是 年 轻 人 更 渴 望 的
事，但最近岚图汽车的
首 席 执 行 官（CEO）卢
放表达了同样的渴望，

“我特想成为网红。”卢
说 他 现 在 每 天 都 在 努
力写微博。

卢并非是唯一寻求
提升个人网络名气的中
国企业高管。在微博和
抖 音 等 社 交 媒 体 平 台
上，一些 CEO 网红会进
行长达数小时的直播，
或在短视频中出镜并经
常发帖。他们宣传自己
公司的产品，讨论行业发
展，分享轻松愉快的生活
片段，有时会 在 一 天 内
多次参加类似活动。

这 些 CEO 的 目 标
是：吸引中国消费者的
眼球、引起青睐并最终
打开人们的钱包。从电
子产品到科技再到教育
领域，中国的 CEO 网红
包 括 各 行 各 业 的 企 业
老板和负责人。其中，
最 成 功 的 是 消 费 电 子
产 品 巨 头 小 米 的 创 始
人雷军，他在微博和抖
音上分别拥有 2000多万
粉丝。

今年 2 月，亿万富豪

科技大亨周鸿祎表示要
向网红 CEO 学习，为自
己的公司发声并节省广
告 费 。 他 在 直 播 中 表
示，“如果有可能，我认
为 企 业 家 都 要 去 当 网
红”。他解释说，随着直
播和短视频重塑人们的
消费方式，企业领导者
通过这些方式与公众接
触是非常重要的。

在 中 国 ，企 业 领 导
者通过强大的社交媒体
影响力成为品牌形象大
使的做法并不新鲜。专
家说，首席执行官网红
增多是中国市场竞争激
烈的征兆。迄今为止，
这种模式颇为奏效，这
样做可以帮助企业吸引
更多人关注其产品，同
时降低了高昂的广告成
本。这还可能有助于企
业找到其他盈利途径，
例如新东方成功地从教
培行业进军电商行业。

不 过 ，这 种 方 法 并
非没有风险。新加坡国
立 大 学 商 学 院 副 教 授
李 秀 平 说 ，这种策略将
品 牌 成 败 与 CEO 联 系
在一起。这意味着“若
CEO做错了什么，就会对
品牌产生负面影响。”

环球

中国的CEO们为什么争当网红中国购房团快把济州岛“买”下了
外媒看中国


