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最近，河南开封 4A级
景区万岁山·大宋武侠城
的相亲栏目“王婆说媒”走
红网络，被网友戏称为“接
地气版《非诚勿扰》”。在
线上线下同步走红的同
时，为当地文旅接来了“泼
天富贵”。数据显示，“王
婆”以一己之力，使开封文
旅热度上涨了94%，河南旅
游也由此爆火，清明假期
预订量同比增长582%。

“王婆说媒”出圈

相亲 很 常 见 ，但“ 王
婆说媒”如此出圈，必有
其独特的魅力。作为景区
的娱乐角色扮演者，王婆的
演员原本只需要说说唱唱、
互动抛绣球等，说媒是她某
次演出时的灵感，后来便衍
生出了说媒节目。王婆说
媒时，主持得高效又接地
气，现场氛围特别好，让相
亲者体验感拉满。说到底，
这档节目如此吸睛，与她自
身幽默的风格、丰富的舞台
经验直接相关。

随着“王婆说媒”节目
走红，现年 61 岁的“王婆”
饰演者赵梅也人气飙升。

“明明都说单身好，个个都
到开封把‘王婆’找；说好
的单身万岁，却都跑去开
封排队。”一时间，赵梅被
网友戏称为“月老手下第
一销冠”。

鼓励年轻人勇敢追爱

在“王婆说媒”现场，

记者看到人山人海的游客
以年轻人居多，“王婆”扮
演者赵梅因口才、表演力、
控场等功底诙谐幽默，深
受到年轻人追捧，她不时
插科打诨、即兴歌舞，引得
现场阵阵欢呼。

谈 及 对 年 轻 人 的 建
议，赵梅结合自己的经历
说道：“我曾经就是一个

‘为爱疯狂’的人，虽然出
生在洛阳，但在 20 多岁时
为了爱情嫁到了开封，这
皆因为我认定了我丈夫就
是我的‘真命天子’。”赵梅
笑言，虽然二人有时也跟
年轻人一样吵吵闹闹，但
夫妻之间一定要学会经
营，只有这样，才可能走得
更长远。

在赵梅看来，年轻人
应该勇敢去追爱，不去交
往永远遇不到对的人。“只
要‘三观’合得来，其他都
不重要，现在哪个男孩女

孩不都是在努力奋斗呢？
人可能今天贫穷，但天道
酬勤，明天说不定就会成
功，这是谁也琢磨不了的
事情，除非你‘躺平’，那就
真的就靠不住了。总之还
是那句话，只要擦亮双眼，
觉得这个人对了，就跟他
走下去。”

虽然热衷于为单身男
女牵线搭桥，但赵梅在受访
时一再强调，年轻人在交友
时一定要多慎重、多了解。

一夜爆红的密码

在河南省社会科学院
文学研究所所长李立新看
来，“扭转了影视剧水浒故
事里的‘王婆’形象，活化
了大宋历史。”李立新认
为，“王婆说媒”巧借中国

“四大名著”《水浒传》中妇
孺皆知的故事，但又把反
面故事正面书写，舞台上
的“王婆”充满爱心、热心

真诚、幽默风趣，充满了正
能量。

“‘王婆说媒’是厚积
薄发的成果。”李立新介
绍，早在 20 年前，河南就
把“大宋文化”作为重要文
化资源予以打造，“王婆说
媒”也已经持续了六年。
而数智赋能，网络点燃，则
是其爆红的导火索。2023
年，中国移动互联网月活
用户规模已经突破 12.24
亿，全网月人均使用时长
接近 160 小时，繁荣的互
联网应用生态促使文化内
容与线上、线下结合，产生
集合“聚变”，“‘王婆说媒’
正是视频网站等快速传播
而爆红的”。

本报特约评论员、老
龄问题专家郝麦收表示，
全国的单身青年们确实需
要千百个王婆这样的说媒
人。青年人已经在婚姻上
有庞大需求，只有这样的
媒婆才能满足青年人的择
偶需要。王婆说媒是很真
实的，只有真实才让人信
得过。我们的青年人最怕
的是虚假，是骗人，青年人
在呼唤真实的回归。另
外，媒体宣传也很给力。
要符合青年人的心理特
征，青年人爱热闹，要吸引
青年人的眼球，更要打动
打动青年人的心。“希望
以此为契机，帮助青年人
获得婚姻的幸福，也顺带
着解决青年婚姻的高额
聘礼问题。” 综合

“王婆说媒”何以火爆全网

“最近我无意间发现
家中老人手机里有大量支
付记录，近 1 个月来，老人
在同一家商户的付费总额
竟达 644.8 元。大部分都
是老人看微短剧扣的费。”
北京市民小江说，一些微
短剧设置自动解锁下一
集，然后自动扣费，老人也
不知道扣了这么多钱。

小江表示，这些微短
剧往往是婆媳争斗、夫妻
矛盾等题材。其剧情紧凑
而且不断反转，让老人很
上瘾。

近期，快手、抖音、腾
讯、爱奇艺等平台均推出
大量微短剧，其中有的剧
集需充值平台会员或付
费购买才能观看全部内
容。微短剧发展风生水
起的背后，正有越来越多
的 老 年 人 陷 入 付 费 陷
阱 。 据 媒 体 今 年 3 月 报
道，成都一老人最近半年
保持着每个月 6000 元的
微短剧付费频率，累计充
值金额竟高达 4 万元。

今年1月，中消协等机
构发布《2023 年第四季度

消费维权舆情热点》，指出
了侵害消费者权益较为突
出的几大问题，其中短视
频平台微短剧诱导付费赫
然在列，这导致不少中老
年消费者遭遇侵权。

据悉，老年人使用手
机不熟练，在受到“解锁一
集只需 0.9元”等广告宣传
诱导后，很难注意到“默认
下一集自动解锁”等选项，
导致其在不知情的状况下
被扣费。待子女们发现后，
还面临着申诉手续繁琐等
问题。另外，投诉要花费大

量的时间精力，有的商家甚
至“换个马甲”或直接下架
视频，导致维权困难。

北京京师律师事务所
律师熊超指出，老年人时
间较为充裕，短视频丰富
了他们的娱乐生活，部分
微短剧正是借助算法精准

“围猎”了这一群体。熊超
建议，互联网平台应对微
短剧的消费设置相关提
醒，劝导消费者谨慎付费，
同时要畅通申诉渠道，维
护消费者特别是老年消费
者的合法权益。 刘兵

诱导付费、自动扣费……
微短剧借助算法精准“围猎”老年人

本报讯 近日，市场监管
总局、公安部、民政部等 18 部
门联合印发《贯彻实施〈国家
标 准 化 发 展 纲 要〉行 动 计 划

（2024—2025 年）》（以下简称
《行动计划》），明确未来两年
重点工作，有序推进全域标准
化深度发展。

《行动计划》包含 8方面 35
条内容，其中，在第十九条实
施基本公共服务标准体系建
设 工 程 方 面 ，要 求 健 全 基 础
教育、就业创业、基本养老服
务、公共文化体育、残疾人服
务等领域标准。在第二十条
推进养老和家政服务标准化
专 项 行 动 方 面 ，明 确 升 级 养
老 和 家 政 服 务 标 准 体 系 ，开
展居家养老服务、老年助餐、
认 知 障 碍 照 护 、婴 幼 儿 照 护
等 托 育 服 务 、家 政 电 商 标 准
制 修 订 ；建 设 养 老 和 家 政 服
务领域标准化试点示范项目
80 个，强化养老、家政服务标
准实施应用。制修订 50 项适
老化改造国家标准，推动家居
环境、交通出行、社区服务、康
复辅助器具等标准适老化升
级，为老年人创造更加舒适便
利的环境。 （张昕）

适老化标准将出台

本报讯 为稳步推进“逝
有所葬、迁有所去”生态安葬
试点项目，擦亮“礼安齐鲁”丧
俗改革服务品牌，3 月 28 日，
山东省民政厅、青岛市民政局
共同举办“山海相依 情寄蓝
天”全省生态安葬试点启动仪
式暨清明祭扫开放日活动。

主 办 方 为 青 岛 市 2.9 万
余名海葬逝者举行了一场庄
严又温馨的海葬追思仪式。

活动现场，山东省民政厅
公布了 100个省级生态安葬试
点项目名单，青岛市民政局发
布了该市推行节地生态安葬
和清明节祭扫工作 7 项惠民
便 民 措 施 。 按 照 部 署 ，山 东
省 民 政 厅 计 划 用 9 个 月 时
间 ，开展“逝有所葬、迁有所
去”生态安葬省级试点项目，
通过进一步优化提升节地生
态公益性安葬（放）设施，示
范推动节地生态葬式葬法改
革 ，更 好 地 满 足 逝 者 安 葬 、
迁 坟 安 置 等 需 求 ，保 障“ 逝
有所安”。 （刘志强）

山东确定
百个生态安葬试点

““王婆说媒王婆说媒””现场现场


