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品牌的意义，远比
我 们 想 象 中 重 要 。
2024年5月10日是第
八个“中国品牌日”，在
这个具有特殊意义的日
子背后，青岛品牌以敢
于先行先试、敢于大刀
阔斧改革创新的精神，
闯出一片星辰大海。百
舸争流，品牌当先，作为
“品牌之都”的青岛自带
流量，如何在竞争中把
“流量”转化成为跨越发
展的“留量”，实现城市
与产业、城市与品牌的
双向奔赴？青岛用一次
次探索与创新来回答，
奋力谱写新“质”发展的
“青岛新篇章”。

青岛是全国最早提出并率先实施“品牌
战略”的城市之一，也是品牌经济的受益者。
品牌是青岛发展最具特色的名片，是青岛高
质量发展重要的内生力。近年来，青岛抢抓
改革开放的历史机遇，闯出了一条“以质量提
升带动品牌提升，以品牌提升带动产业提升，
以产业提升带动城市品质提升”的特色发展
道路，形成了以“政府推动、部门联动、企业主
动、社会互动”的品牌工作新格局，成就了“品
牌之都”的美誉。

1903年青岛啤酒诞生。1906年，青岛啤
酒获德国慕尼黑国际博览会金质奖，自此，以
青岛啤酒为代表，我市便与品牌紧密联系在
一起。

1984年，青岛市被列入全国首批十四个
沿海开放城市，这激发了青岛推行振兴工业、
培育拳头产品的城市发展思路。1989年，提
出了创“青岛金花”的口号。随后，以海尔、青
岛啤酒、双星等为代表的五家制造企业“横空
出世”，青岛“五朵金花”声名鹊起，引领青岛
完成了城市经济体量的大踏步跨越。

2005年，中国自主创新品牌高层论坛暨
中国品牌经济城市峰会上，青岛荣获“中国品
牌之都”称号；2006年再次蝉联该荣誉称号。
青岛开创了由“品牌产品—品牌企业—品牌
产业—品牌经济—品牌城市”极具特色的城

市发展之路。
2019年，青岛市开展大规模“品牌之都 工

匠之城”品牌宣传，以“五朵金花”领衔，采用
“以大带小，以老带新”的方式，将青岛制造品
牌推向全国、走向世界。

2020 年，涵盖“大国重器”“民族品牌”“中
华老字号”等产业的首批 42家新一代“青岛金
花”培育企业名单出炉。

2021年，青岛提出实施“品质青岛”塑造工
程，打造“青岛制造”“青岛农品”“青岛服务”

“青岛购物”“青岛文旅”五大品牌，作为全面提
升城市核心功能、服务能级、高质量发展的重
要举措。

2022 年，为助推青企高质量发展，青岛把
“工赋青岛·智造强市”上升到城市品牌的高
度。同年6月25日，我市将每年的7月17日设
立为“青岛品牌日”，这是国内首个城市级品
牌日。

2023 年 6 月 26 日，青岛市政府印发了《关
于实施“青岛优品”工程推动经济社会高质量
发展的意见》，决定实施“青岛优品”工程，提升
青岛市品牌和质量建设综合实力，重塑“品牌
之都”形象。

截至目前，青岛共拥有中国世界名牌产品
2个，中国名牌产品68个，中国驰名商标152件，
山东省高端品牌232个。26个品牌进入2023年
中国500最具价值品牌榜单，3家企业入围中国
全球化品牌50强，品牌总量位居全国同类城市
前列。同时青岛还拥有中国质量奖1个、提名奖
10个，“好品山东”品牌 51个，中华老字号企业
23家，山东老字号企业21家；152个中国驰名商

标；7个国家地理标志保护产品、150
个地理标志专用标志、38个地理

标志证明商标等。

5 月 10 日至 14 日，第八届中国
品牌日在上海举办，青岛遴选全市近
40家示范引领企业参展。青岛展区
将通过组织开展线下展览、云上展
览、系列互动，展出特色、亮出精彩。

在企业组织方面，青岛聚焦“新
动能”“新引擎”“新发展”“新生活”四
大板块“专精特新”企业。新动能领
域领域，海尔、海信、青岛啤酒、澳柯
玛、双星、海湾化学、宝佳智能等耳熟
能详的青岛品牌带来了全新的智能
制造成果和以高端品牌引领行业向
价值链高端迈进的新体验。其中，双
星集团携最新科技产品“全防爆”安
全轮胎亮相此次活动，“全防爆”轮胎
基本达到用户对缺气保用的需求，既
适用于普通防爆轮胎的车辆，也适用
于非原配防爆轮胎的车辆。

在新引擎领域，国信集团、赛轮
集团、青岛银行、瑞源集团、海森玻璃
等品牌企业展示了以科技赋能制造、
推进融合发展的最新成果。其中，赛
轮集团“橡链云”是全球首个投入使
用的橡胶工业互联网平台，平台立足
于橡胶行业，以产业互联为基础、数
据驱动为核心，将产品、设备和服务
能力数字化、网络化、智能化。

在新发展领域，征和工业、北辰
数智等品牌企业走产业变革浪潮前
沿，赋能传统商贸，不断输出新产业

“新物种”。“新生活”领域，新河草编、
英派斯健康科技、真情巴士、能源集
团等品牌企业迈向新时代发展，不断
探索品牌建设，助力市民提升幸福高
质量发展新路径。其中，新河草编更
是入选山东省非遗代表性名录，靠着
草编这门指间技艺，青岛平度市新河
镇于 2018 年申请了“指间大象”商
标，设计开发相关文创项目，把“卖产
品”与“讲故事”结合起来，用文化创
新提升草编产品内涵，把民俗风情、
历史典故、非物质文化遗产等元素创
新融入产品开发，走出了一条独具特
色的乡村振兴之路。

本版撰稿 观海新闻/青岛早报
记者 杨健

“品牌之都”一路成长迈向一流

把握机遇

更多青岛品牌迈向高质量发展

勇攀高峰

新时代，新征程，新机遇。进入新发展阶
段，贯彻新发展理念，构建新发展格局，正为
企业发展带来宝贵机遇，也将为加快建设品
牌强省、品牌强国提供坚实支撑。

城市品牌是一个城市文化和精神内涵的
重要体现。2023年以来，我市立足青岛城市
精神特质和发展愿景，大力挖掘品牌资源，壮
大品牌数量，优化品牌结构，着力培育高品
质、高认可度、高竞争力的知名品牌，提高品
牌竞争力，推动消费结构升级，重塑“品牌经
济”的新动力、新引擎。在全社会的共同努力
和关注下，首批“青岛优品”从全市近 700 个
产品中，诞生了“标准领先、自主创新、品质卓
越、市场公认”的100个产品和服务。

阔步迈向高质量发展，青岛品牌靠什
么？是对关键技术的不懈创新，是对质量品
质的持续追求，也是对社会责任的积极承
担。品牌引领制造业发展一直是青岛的鲜明
特征。海尔自创业之初，就坚持自主创牌，不
做代工，以全球化服务全球化，以本土化推进
全球化。中国家电国际标准提案80%来自海
尔，从1999年4月，海尔智家在美国南卡罗莱

纳州建立了第一个海外工业园，时至今日，已
深入全球近 200 个国家和地区，服务着全球
10 亿+用户家庭，海尔智家真正打造了囊括
研发、采购、生产制造、销售等多环节的全球
化体系。高端路线之外，海尔智家敏感地嗅
到了新的趋势，选择跨入生态品牌“新赛
道”。2020年9月，海尔智家发布了全球智慧
家庭场景品牌——三翼鸟，开始为用户提供
完整的、个性化的一站式智慧家定制解决方
案，这种场景体验的领先性背后，正是开放创
新生态体系的支撑。

澳柯玛是中国 500 最具价值品牌，中国
制造业 500 强企业、中国轻工业百强企业。
澳柯玛推动技术创新，在多个行业领域获得
了市场认可。澳柯玛冷柜产品连续多年获得
冷柜品牌口碑榜冠军；商用产品在中国市场
占有率稳居前列，冷藏冷冻陈列展示柜获工
信部“制造业单项冠军产品”……创新是引领
发展的第一动力，也是形成新质生产力的关
键。由以冷柜为主的传统家电企业，走向以
全冷链产品为基础的冷链物联网企业，澳柯
玛坚持把创新驱动作为企业发展主导战略，

加强关键核心技术攻关，围绕制冷主业实现
了“产品—场景—生态”的转型升级，为培育
发展新质生产力提供了内生动力。

作为享誉世界的百年民族品牌，青岛啤
酒始终以科技创新驱动企业高质量发展，酿
造独具魅力的高品质产品，为美好生活创造
快乐，推动传统产业提质增效，引领啤酒行业
技术进步和转型升级。创立酿酒行业唯一的
啤酒生物发酵工程国家重点实验室、中国轻
工业重点实验室、中国轻工业工程技术研究
中心，2023年获评优秀中国轻工业重点实验
室，多次获评轻工科技百强企业……在打造

“中国制造”品牌方面，青岛啤酒围绕消费品
质化、多样化、特色化、场景化趋势，深入开展
技术研究，加快推动科技成果向现实生产力
转化。目前青岛啤酒已形成九大系列 70 多
个产品矩阵，品牌价值超过 2400 亿元，蝉联
世界品牌 500 强，持续打造拥有国际影响力
的“中国制造”品牌。

一个好的品牌，能让企业更强；一批好的
品牌，能让城市更强。在青岛城市发展的百年
历史上，城市和品牌共生共荣。放眼世界经济
格局走向，市场已经迈进充满机遇的品牌经济
时代，来自全球各领域的市场竞争愈演愈烈，
并逐步体现在品牌竞争环节。青岛主动承担
起品牌建设探索者、先行者与示范者的多重

“角色”，集众智、聚合力，增强品牌氛围、加强品
牌建设，扩大品牌影响力和竞争力。

青岛品牌聚沙成塔跨上新台阶

成色更足

品牌记录历史，也见证时代。然而不同
时代也需要赋予品牌新的发展方向。培育和
发展新质生产力正在成为品牌建设新的着力
点，青岛鼓励企业加大质量技术创新投入、加
快数字化转型发展，从而提高产业的韧性和
竞争力，进一步发挥品牌优势，为青岛加快振
兴实体经济提供有力支撑，最终实现城市与
品牌共进共赢共同成长。

在企业端从制造到创造、从跟跑到赶超，
进入新发展阶段，勇于突破、追求卓越的“青
岛品牌”锚定高质量发展，不断推动品牌竞争
力、美誉度和影响力迈上新台阶。

坚定创新，让更多“青岛品牌”立得住。
以创新引领释放发展活力，海信突破向前。
不仅在技术上研发出中国首颗全自研 8K 画

质芯片，而且在城市云脑、智慧交通、智慧医
疗等领域提供产品和解决方案，以创新塑造
高质量发展新优势。科技创新成为引领品牌
高质量发展的第一引擎和重要动力。

提升品质，让更多“青岛品牌”站得稳。
坚守质量是品牌的生命之魂，双星发扬质量
为先、精益求精的“工匠精神”，不断助力企业
形成自身独有的比较优势，建成了全球轮胎
行业第一个全流程“工业4.0”智能化工厂和全
球轮胎行业第一个“工业4.0”芯片轮胎工厂。

努力担当，让更多“青岛品牌”叫得响。
27 年前，瑞源控股集团踏浪前行，拉开了奋
进逐梦的序言。从单一水利施工到绿色施
工、智慧服务、大健康、智能制造、产业地产、
金融服务六大领域互相赋能、协同发展的产

业格局，瑞源控股集团秉承永远向上的企业
精神，立足国内、走向世界，不断拓展业务领
域，从传统制造，到数字化、智能化的高端智
能制造缔造出山东百强的百亿级产业集群。

接二连三的利好政策、不断汇聚的发展
合力，为“青岛品牌”迈向新台阶营造更好氛
围。十年树企业，百年树品牌。一个响亮的
品牌，既要谋技术、有品质，也要有格局、能担
当。推动品牌建设，对于市民来说是一场“美
好生活”的全新升级；对于城市来说是一场

“品牌之都”的全新探索；对于产业来说亦是
一次“未来城市IP”的全新谋划，从顶层设计
到落地实施，需要社会各界的共同参与和努
力，必将由各美其美到美美与共，必将让青岛
这座美丽城市的明天更美好。

一张张青岛“名片”，闪耀着自主创新的
智慧与光芒。一个个向世界讲述的品牌故
事，正在青岛续写新的篇章。弄潮儿向涛头
立。坚定信心、把握机遇、奋跃而上，必定能
有更多青岛品牌家喻户晓、享誉世界。

/ 相关链接 /

青岛参展企业亮点多

青岛品牌以敢于先行先试、敢于大刀阔斧改革创新的精神，闯出一片星辰大海。
观海新闻/青报全媒体记者 王雷 摄

品牌之都向“新”而行谱新篇


