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打着喝的葡萄酒，你喝过吗？
华东“鲜葡”上市成网红 像喝散啤一样喝干白 创造青岛与世界干杯新爆点

在人们的传统印象中，包装精致优雅的葡萄酒通常在较为正式的商务宴请中饮用，用专门的开瓶器打开橡
木塞的那一瞬间，一股浓郁的葡萄酒香沁人心脾。但是你知道吗？葡萄酒其实也能“打”着喝。今年5月1日，在
青岛饮料集团主办的首届华东鲜葡畅饮节上，华东“鲜葡”干白葡萄酒首发上市。与传统包装的葡萄酒不同，华
东“鲜葡”采用5L保鲜桶包装，包装方式更环保，消费者可以像扎啤、鲜啤一样，“打”着喝！

葡萄酒也能打着喝

在华东鲜葡畅饮节开幕式上，记者见到了装在
保鲜桶里的华东“鲜葡”干白葡萄酒，把桶安装在专
门配备的饮酒机器上，打开龙头的那一刻，新鲜冰
爽的干白葡萄酒汩汩流出。记者品鉴发现，与瓶装
葡萄酒相比，“鲜葡”的果香更加浓郁、口感更加清
爽易饮。据介绍，“鲜葡”将主要通过餐饮渠道进行
销售，消费者在饭店用餐过程中可以购买品尝到

“鲜葡”。
葡萄酒通常存放在橡木桶中，用保鲜桶存放是

否会影响葡萄酒的口感？青岛饮料集团工作人员介
绍，“鲜葡”的研发，充分考虑到了酒庄的地缘优势，
酒庄直送，低温直达餐桌。为保证产品的新鲜，“鲜
葡”开封后的保质期只有 10 天，而普通玻璃瓶装的
干白葡萄酒保质期通常为10年。

“鲜葡”的推出也吸引了不少市民的注意。喝了
二十多年“散啤”的市民王先生表示：“想不到还能像
喝啤酒一样喝干白，以后这也是青岛的一大特色，下
次有朋友来青岛一定推荐他们品尝。”

创造青岛与世界干杯新场景

近年来，青岛饮料集团一直在产品、包装及营销
方式上进行创新，目前集团旗下有崂山和青岛两大
中华老字号品牌，并且针对两类产品的不同特性进
行差量创新。“鲜葡”的创意打破传统的包装形式、饮
用方式，从醒酒、晃杯等复杂的葡萄酒仪式感中跳出
来，让葡萄酒不再有距离感，更接地气，更轻松，同时
鲜葡的 10 度酒精，轻松畅饮无压力，“即刻”享受美
酒快乐。

青岛作为海滨城市，美味海鲜必不可少，而干白
和海鲜一直是最佳搭档。当外地游客在餐厅品尝青
岛海鲜的同时，配上青岛产的干白葡萄酒，通过“鲜
葡”激发青岛与世界干杯的新爆点。

青岛饮料集团党委副书记、董事、总经理刘富华
说：“青岛饮料集团作为拥有两个百年品牌的国有企
业，其代表品牌之一华东葡萄酒作为干白典范的倡
领者，39年来推陈出新，守正创新，为行业及品类发
展助力。面对新消费潮流，华东公司谋新求变，开发
出‘可以打着喝的葡萄酒——鲜葡’，打破葡萄酒传
统包装形式及饮用方式，发挥地缘优势，工厂直达，

餐桌配送，满足消费者日益增长的追求健康、时尚的
饮酒需求。”

“青岛牌”葡萄酒大动作不断

今年 2 月，商务部公布了第三批中华老字号名
单，华东葡萄酒旗下“青岛牌”成功入选。

“青岛牌”始于 1912 年，作为国内为数不多的、
历史最为悠久的葡萄酒、烈酒品牌之一，青岛葡萄酒
浓缩着中国民族葡萄酒工业的发展史。

近年来，“青岛牌”紧跟市场需求变化，布局大健
康产业领域，与凌沛学院士进行合作，推出玻尿酸干
红葡萄酒；与中医药专家合作，在白兰地基酒内加入
药食同源中草药，推出中草药葡萄蒸馏配制酒；青岛
葡萄酒重塑百年基业辉煌，全新复出青岛牌白兰地、
青岛牌麦芽威士忌等系列产品。未来，“青岛牌”将

聚焦烈酒品类，以威士忌为重点发力对象，目标把
“青岛牌”打造成中国威士忌头部品牌。

2023年10月，华东葡萄酒又迈出了布局宁夏的
重要一步，和青铜峡市人民政府签订酒庄建设项目，
计划在青铜峡市投资7000万元，建设一家集葡萄酒
生产酿造、酒窖观光、餐饮、养生、休闲、销售等多功
能于一体的现代化酒庄。宁夏建庄，在进一步扩大
产能的同时，还将有利于其在产品结构、原料选择等
领域上的更高质量发展。

据介绍，青岛饮料集团旗下品牌企业将持续开
展以产品促品类、以品类促品质、以品质促消费，加
大研发力度和新品上市计划，联合更多青岛优品、青
岛好礼企业的代表，共同助力点燃市场热点，促进消
费活力迸发。

观海新闻/青岛晚报/掌上青岛 记者 李沛

消费者可以通过专门的酒瓶将华东“鲜葡”带回家喝。

工作人员正在从专业设备中打华东“鲜葡”。

中国葡萄酒寻找“神之水滴”

中国葡萄酒行业在2023年呈现微弱
的暖意，头部上市公司和酒企的业绩出
现回暖的迹象。2023年，中国葡萄酒行
业终于迎来了近十年来的首次行业数据
回升。中酒协近日公布的数据中，2023
年全国葡萄酒行业完成酿酒总产量30万
千升，同比增长3.4%；累计完成销售收入
90.9亿元，同比增长4.8%；累计实现利润
总额2.2亿元，同比增长2.8%。

WBO 葡萄酒商学院院长杨征表示，
2004 年日本出现了一套关于葡萄酒的
热销漫画《神之水滴》，将葡萄酒与日
本动漫文化相结合，让当年的日本葡
萄酒消费增长了 30%，之后多年这一作
品还被改编成电视剧、电影等，也成为
日本葡萄酒消费繁荣的一个契机，而中
国葡萄酒行业还没有找到自己的“神之
水滴”。

■新闻链接

华东“鲜葡”。


